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Bevezetés

„Az Internet üzleti célú felhasználásának elterjedését az Internetes szolgáltatások utóbbi egy-két évben bekövetkezett fejlődése tette lehetővé. Ebben a folyamatban talán a legjelentősebb lépés a World Wide Web (WWW) kifejlesztése, a grafika, a hang és a mozgókép Interneten való megjelenése volt. Ezek segítségével vált az Internet olyan médiummá, amely egyrészt mind szélesebb tömegeket vonzott, s emiatt az üzleti élet számára is egyre érdekesebbé vált, másrészt az új lehetőségek az üzleti célú felhasználás, az elektronikus kereskedelem technikai hátterét is biztosítani tudják.”

(Dr. Bányai – Németh, 1998/a)
Az Internet üzleti alkalmazásai végtelenek. Ma már az Interneten keresztül tudunk repülőjegyet, szállodai szobát lefoglalni, tőzsdei megbízásokat adhatunk, szoftvereket tölthetünk le, szinte mindent megvásárolhatunk az Internetes szupermarketekben.

Az elektronikus kereskedelem elképesztő gyorsasággal fejlődik, s ennek elengedhetetlen velejárója a marketingkutatás fejlődése is.

Az Internet alapú szolgáltatások Magyarországon még kezdeti stádiumban vannak, elterjedésük a közeljövőben gyorsulni fog. Azonban ahhoz, hogy az Internetes szolgáltatások fogyasztói megelégedettség mellett fejlődhessenek, ismernünk kell az Interneten folyó marketingkutatások legalapvetőbb módszereit.

Primer, kvantitatív kutatások lebonyolítására az Interneten négyféle mód ismert:

1. E-mailen keresztül

A kérdőívek E-mailben történő kiküldése.

2. „Disk by E-mail”

A kérdőív E-mailben csatolt file-ként kerül elküldésre.

3. HTML űrlapok („Forms”)

Diploma dolgozatom fő témája

4. CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

Alkalmazásával a kitöltés alatti hibalehetőség minimálisra csökkenthető, azonban a módszer hátránya, hogy a válaszolók nem látják egészében a kérdőívet, így könnyebben feladják a válaszadást.

(Dr. Bányai-Németh, 1998/b)

Kezdeti lépésként létrehoztam egy olyan adatbázist, amely az Egyesült Államok Interneten megtalálható fontosabb mezőgazdasági - információs és szaktanácsadási rendszerével foglalkozó honlapok Internetes címlistáját tartalmazza. Az adatbázis 12 szemponttal dolgozik, az USA 50 államára vonatkozólag találhatunk benne információkat.

Az adatbázis létrehozása, szerverre kerülése és működésének beindítását követően a honlap erőteljes népszerűsítésébe kezdtem direkt E-mailek kiküldése által.

A honlap mellett megszerkesztettem egy Interneten futó és kitölthető kérdőívet. Ezzel az eszközzel azt vizsgáltam, hogy a honlap látogatói, az adatbázisom használói mennyire megelégedettek az általam összeállított hivatkozás-gyűjteménnyel, mindazonáltal a visszaérkezett kérdőívek nagy segítségemre voltak az „USA Szaktanácsadási Adatbázisa” szolgáltatás SWOT analízisének elkészítésében.

Szerver statisztikai szoftver (Webalizer) adatok által vizsgáltam, hogy a honlapomat mikor, hányan, milyen mélységig látogatták.

Dolgozatomban részletesen foglalkozni kívánok a Hyper Text Markup Language (HTML) által létrehozható Form-ok alkalmazási lehetőségeivel nemcsak az Internetes marketingkutatásban, hanem az üzleti célú Internet felhasználás területén is.

Vizsgálni kívánom azt is, hogy a HTML Formok miként tehetők teljessé néhány JavaScript közbeiktatásával.

Mivel az általam összeállított, az Interneten kitöltött és beérkezett kérdőívek száma kevés, ezért ezen adatokból részletes, összefüggésekre kiterjedő analízisbe belekezdenem fölösleges volt. Diploma dolgozatom csupán csak az összefoglaló értékelésükre terjed ki.

Az adatbázisommal kapcsolatos papír alapú megkérdezés a felhasználók földrajzi elhelyezkedésének sokfélesége miatt képtelenség, így az adatbázisomnak otthont adó Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság (MIAÚ) használóival és olvasóival töltettem ki egy általam összeállított hagyományos (papír alapú) kérdőívet.

A Gazdaság- és Társadalomtudományi Kar III. évfolyamos hallgatói a Gazdasági Informatika tantárgy tananyagát a MIAÚ-n keresztül érték el, így biztosan tudtam, hogy ők olvasói és felhasználói a Magyar Internetes Agrárinformatikai Újságnak.

A hallgatók által kitöltött kérdőív nagyban hasonlít az Interneten megjelent, a szolgáltatásomat vizsgáló eredeti változatra, a kérdőíves megkérdezéssel a III. évfolyamos hallgatók Internetezési szokásait, illetve a MIAÚ honlappal kapcsolatos véleményüket vizsgáltam.

1. Irodalmi áttekintés

Az Internetes marketingvizsgálatok még annyira újnak számítanak, hogy még az eredeti (angol) nyelven megjelenő szakirodalom is limitált.

Alapos kutatásom ellenére sem találtam „csak és kizárólag” az Interneten megjelenő kérdőíveket tárgyaló irodalmat, máshol leírt ismereteket adaptáltam a diploma dolgozatom fő témájához, a HTML Formok Internetes kérdőívekként való alkalmazásához.

Nagyobb média kutató cégek foglalkoznak web-felmérésekkel, azonban a felmérések alapján elkészített riportok nem ingyenesek (http://www.nielsenmedia.com). Magyarországon a közelmúltban a Carnation Consulting (http://www.carnation.hu) végzett Internetes marketingkutatást, azonban a hazai Internet felhasználás – nem beszélve az itthon folyó elektronikus kereskedelemről – még annyira gyerek cipőben jár, hogy az ilyen jellegű felmérések és jelentések elkészítése még „úttörő” munkának számít és fontossága megkérdőjelezendő.

Diploma dolgozatomhoz a legaktuálisabb információkat a gazdasági és politikai hetilapokból (HVG, Newsweek), valamint a legfrissebb híreket tartalmazó honlapokról (http://www.mti.hu) gyűjtöttem.

Dolgozatom kiindulópontjához az 1998. Szeptember 3.-4.-én Pécsett megtartott Magyar Marketingoktatók IV. éves konferenciájának előadásai közül a „Az Internet, mint a marketingkutatás információ forrása” című előadását használtam fel.

Az általam létrehozott adatbázis bemutatása során Gáspár Mátyás „Teleházak Magyarországon” című előadásából és Jim Sterne „What makes people click: Advertising on the Web” című könyvéből idéztem. Előbbi a „teleházak” általi Internet és információ hozzáférést taglalja magyarországi keretek között, utóbbi pedig az Interneten történő reklámozással foglalkozik.

Az „Interneten kitölthető kérdőívek” című fejezetben használtam fel a Hyper Text Markup Language (HTML) program nyelvvel és a JavaScriptekkel foglakozó szakirodalmakat.

Diplomamunkám a HTML programozást nem részletezi, de ahhoz, hogy a HTML Formok szerkezetét és felhasználási lehetőségeit megértsem Katie Blackstad-Cooke „Hypermedia Publishing – How to build a web site?” című könyvét kellett áttekintenem.

A HTML Formok szerkesztése témakörben felhasznált hivatkozásokat Elisabeth Castro „HTML 4 for the World Wide Web” című könyvéből idéztem.

Kim and Brad Hampton “Creating Commercial Web Sites” és Gordon McComb „Web Commerce Cookbook” könyvei a HTML Formok „checkbox”-ainak magyarázatánál nyújtottak támpontot.

Ahhoz, hogy a HTML Formok még tökéletesebbek legyenek, elengedhetetlen a JavaScript programozás ismerete. A JavaScript programozás felhasználási lehetőségeit Arman Danesh „Teach Yourself JavaScript 1.1 in a week” és David Flanagan „JavaScript – The Definitive Guide” című könyvekből tekintettem át.

Ezúton szeretnék köszönetet mondani a Thessalonikiban lévő University of Makedonia könyvtárának, ahol a felhasznált angol nyelvű irodalmat a rendelkezésemre bocsátották.

2. Az információs adatbázis létrehozása, cél megfogalmazása

2.1. Miért éppen az Egyesült Államok

Azért, mert 16 hónapot töltöttem az Egyesült Államokban. Több mezőgazdasági területen dolgoztam, több államban. Ez alatt az idő alatt sikerült megismernem az amerikai mezőgazdasági felfogást annyira, hogy hazaérve úgy éreztem, rendelkezem akkora ismeretanyaggal, amely alapján belefoghatok egy ekkora lélegzetű földrajzilag távol eső, hozzám mégis közel álló témába.

2.2. Az adatbázis létrehozásának motivációja

A kiinduló ok rendkívül egyszerű. Korábbi Internetes kóborlásaim, „szörfözéseim” alatt arra kellett rájönnöm, hogy az Interneten az információ keresés az Internetes keresők által (Altavista, Yahoo, Infoseek, Hotbot, etc.) bár gyors, mégsem elég pontos. 

Had említsek egy példát. Meg szeretnénk tudni, mi a pontos Internet címe a következő szolgáltatásnak: North Carolina államnak hol találjuk a mezőgazdasággal kapcsolatos honlapját? Két keresőt használtam, az Altavista (www.altavista.com) és a Hotbot (www.hotbot.com)  keresőket. A keresés sorába a „cooperative extension in North Carolina” kifejezést írtam. A keresés eredménye magáért beszél. Az Altavista keresővel 890054 találatot kaptam, a Hotbot keresővel pedig 4120-at. Nekem viszont csak egyetlen címre van szükségem. 

2.3. A cél, a célcsoport megfogalmazása

Egy olyan adatbázist kívántam létrehozni, amely az Amerikai Egyesült Államok Interneten megtalálható fontosabb mezőgazdasági - információs és - szaktanácsadási rendszerével foglalkozó honlapok Internetes címlistáját tartalmazza. Ezzel szándékoztam mások és a magam számára az Interneten a fent említett témában történő keresgélést megkönnyíteni. A keresési idő lecsökken, a hatékonyság növekszik az adatbázis használata által.

A látogatottságot marketing kommunikációs eszközökkel próbáltam növelni a teljes folyamat során.

A látogatottság alakulása szerver statisztikai szoftver segítségével nyomon követhető. A látogatottság alakulását tartalmazó fejezet a Mellékletek című részben található.

Az adatbázisomat az alábbi személyek csoportja használhatja fel:

· Agráregyetemi hallgatók,

· Agráregyetemi oktatók,

· Az adatbázisban szereplő intézmények dolgozói,

· Hasonló intézmények dolgozói,

· Az agrárszektorban dolgozók,

· És persze mindenki más, aki számára bármiféle hasznosságot nyújt a honlap.

2.4. Az adatbázis létrehozásának tudományos szempontjai

2.4.1. Internetes keresési filozófiák.

Az Interneten a keresés nehézkes az Internetes keresők által. A több százas vagy ezres nagyságrendű találatok közül kell kiválasztani a keresett egyetlen hivatkozást.

2.4.2. Az ilyen jellegű információkra az igény felmerült a korábbi Agri Expo kiállításon illetve a Teleházak (melyekről a későbbiekben még szólni fogok) létrejöttekor. Igény megfogalmazódott a felelős szakemberekben: strukturált, könnyen kezelhető, egykérdéses szolgáltatások létrehozása szükséges.(Az általam létrehozott adatbázis pontosan ilyen.)

2.5. A szolgáltatás létrehozásának munkaráfordítása

A keresési, gyűjtési munka említhető meg legjelentősebb munkaráfordításként; a bevezető oldalak, valamint a kérdőívek magyarul, angolul történő megírása ennek csupán csak töredékét képezi. Az adatok, Internet címek összekeresése az Interneten, több mint 120 órát vett igénybe. Az esszék, kérdőívek megírása hat és nyolc óra közötti munkaráfordítást igényelt.

Felvetődik a kérdés, hogy ekkora mértékű munkaráfordítás hol és mikor térül meg? Az általam összeállított kérdőív egyik kérdése pontosan erre a kérdésre keresi a választ. 27 kérdőívet beküldő személy közül összesen csak 9 állította azt, hogy hajlandóak lennének a szolgáltatás hozzáférésért (természetesen a szolgáltatás további fejlesztésének függvényében) fizetni a jövőben. 

Az adatbázis így csupán egy non-profit kezdeményezés, amelynek életben maradása a létrehozó(k) és a további fejlesztő(k) kitartásáig tart, az Internet gyakorlata szerint.

Amerikai kérdőív beküldők hívták fel a figyelmemet a hasonló témával foglalkozó honlapokra. Az Agrárközgazdaságtan Virtuális Könyvtár honlapját Mr. Jason Beddow fejlesztette. Több hivatkozásra kattintva azonban a következő üzenet tárul elénk:

„Sajnos, többé nincs időm, hogy ezt az adatbázist gondosan kezeljem. Megelőzve egy hiányos, alkalmatlan szolgáltatást, úgy döntöttem, hogy megszüntetem az Agrárközgazdasági Virtuális Könyvtárat. 1995 óta kezelem és nagyon fáj, hogy meg kell szüntessem. Remélhetőleg a közeljövőben ismét létre tudok hozni egy Agrárközgazdasági Virtuális Könyvtárat.”

(Beddow,1999)

Ha pedig egy olyan adatbázist szeretnék kiépíteni a jövőben, amelynek nemcsak a címlistája magyar, hanem az amerikai oldalakat magyarra fordítva is megtalálhatják a keresgélők, annak a munkaráfordítása pedig már irreális méreteket ölthet.

2.6. Az adatbázis létrehozása

Legelőször is azon keresési szempontokat rögzítettem, melyek alapján az államok mezőgazdasági információs rendszerét az adatbázisban jellemezni kívántam. 12 tényező alapján kerestem az adott állam mezőgazdaságát legjobban jellemző web oldalakat. 

A 12 keresési szempont a következő:

1.
Mezőgazdasági Minisztérium

2.
Agrároktatás
3.
Összes Egyetem
4.
Oktatásügyi Minisztérium
5.
Agrárkutatás
6.
Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
7.
Mezőgazdasági Szaktanácsadás
8.
Értékpapírpiacai
9.
Mezőgazdasági Statisztikák
10.
Politikai Irányítás
11.
Állam térképe
12.
Hivatalos web site-ja
A Yahoo kereső egy olyan oldalából indultam ki, amely az Egyesült Államok 51 államát tartalmazza (http://local.yahoo.com/). Az államok abc sorrendben találhatóak, az államok fontosabb honlapjai könnyen kikereshetőek. 

A legelső állam Alabama: 

http://dir.yahoo.com/Regional/U_S__States/Alabama/ . A honlap az Állam Internet Könyvtárát (State Web Directory) tartalmazza, amelyen belül találjuk a Kormány (Government) linket. Rákattintva erre az egy hivatkozásra kaptam meg a 12 keresési kritériumból hármat. A Mezőgazdasági Minisztérium (Department of Agriculture), Oktatásügyi Minisztérium ( Department of Education), az állam Hivatalos web site-ja (pl. State of Alabama - official web site) linkeket. Ezt a folyamatot követtem mind az általam vizsgált 50 állam esetében. 

Legegyszerűbb és legjobb megoldás lehetett volna, ha az egyes témákhoz olyan hivatkozásokat tudok beilleszteni, amely link már magában egy, a témához legközelebb álló hivatkozások gyűjteményét tartalmazza. Ez csak néhány esetben volt lehetséges, nevezetesen; az Összes Egyetem, Bankkönyvtár a Bankok web site-jai alapján, Politikai Irányítás témákban. 
Segítségemre volt az is, hogy a web címek felépítése egyszerű, könnyen követhető. Montana Állam politikai irányításával foglalkozó honlap web címe a következő: http://www.politics1.com/mt.htm . A címből könnyen kikereshető az állam két karakteres jelölése: mt. Montana államot az abc sorrendben Nebraska állam követi. Nebraska két karakteres kódja: ne. Tehát a címben csak a két karaktert, mt-t kellett kicserélnem ne-re és rögtön a keresett oldalra jutottam. Nebraska állam politikai irányításának honlapja tehát: http://www.politics1.com/ne.htm .

Ugyanezt a módszert szerettem volna követni a megmaradó kritériumok esetén is, de nem mindig sikerült. Az Állam Térképe linkek esetén csak 50 százalékban tudtam alkalmazni a címek manipulálását, 50 százalékban viszont a keresők által felkínált oldalak közül -beleolvasás, fordítás és elemzés után - kellett kiválasztanom azt, ami számomra a legmegfelelőbb. 

Az államok agráregyetemei közül próbáltam azt kiválasztani, amely a legjelentősebb. Általában az állami egyetemek (state universities) agrároktatása a legkomolyabb, a legmeghatározóbb, így mindig az állami egyetemek mezőgazdasági karának honlapjait kerestem. Egyértelmű szabályként ezt azonban nem alkalmaztam, mert például Texas állam mezőgazdasági egyetemét mint „state university” nem találtam, de a keresők találatainak gyakorisága egyértelműen mutatott abba az irányba, hogy a legjelentősebb agrár felsőoktatási intézmény a Texas A & M University. Legjelentősebb ebben az intézményben a mezőgazdasági szaktanácsadás, a mezőgazdasági kutatás, a legtöbb mezőgazdasággal foglalkozó karokat is ebben az intézményben találtam.

Az általam létrehozott adatbázis az állam „Értékpapír piacai” kritérium esetében hiányos. Ennek oka az, hogy fizikailag nem minden államban találunk értékpapír piacokat. A legjelentősebb New York City-ben található (The New York Stock Exchange), de a chicagoi és a san franciscoi értékpapír piacok is jelentősek. Olyan államokban, mint például, New Mexico vagy Nevada, értékpapír piac fizikai értelemben nem létezik. Az értékpapír vásárlással és értékesítéssel bankok foglalkoznak, de egyre terjedőben van az Interneten keresztül történő tőzsdézés is.

Az adatbázis a Gazdasági Informatika Tanszék által karbantartott Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság (MIAÚ) keretein belül jelent meg, magyar és angol nyelven.

3. A szolgáltatás bemutatása a marketing 4P rendszerén keresztül

3.1. Product ~ Szellemi termék

Az általam elkészített adatbázis az USA 50 államát vizsgálja. Az adatbázisban mind az 50 államhoz tartozik 12 keresési szempont, melyek mind az 50 állam esetében megegyeznek. 

Az adatbázis létrehozásakor azért ezekhez a témakörökhöz, intézményekhez nyúltam, mert úgy éreztem, hogy ezek határozzák meg legjobban egy adott állam mezőgazdaságának információs rendszerét. 

Megközelítőleg 600 db linket kellett összeválogatnom (50 állam esetén 12 tényező 50x12=600).

Az adatbázis a következő címen érhető el az Interneten: http://interm.gau.hu/miau/13/usa/
Ha a címre kattintunk, az adatbázis bevezető vagy kereső oldalát olvashatjuk, amelyben írtam magamról, ki vagyok, hol tanulok, mit tartalmaz az adatbázis, valamint egy kérés a kérdőív kitöltésére vonatkozólag.

Az adatbázis magyar és angol nyelven fut egyszerre. A kereső lap fekete alapon fehér betűvel jelent meg oly módon, hogy a bal oldali hasábban a magyar nyelvű, a jobb oldali hasábban pedig az angol nyelvű leírásokat találjuk.

A kereső lapon a miért szóra kattintva egy új oldal jelenik meg a képernyőn, amelyben a motivációs tényezőkről írtam részletesebben. A kérdőív szóra kattintva juthatunk el az Interneten keresztül kitölthető kérdőív oldalára.

A kereső oldal legalján találjuk a keresési mezőt. A felső legördülő menüben kiválaszthatjuk a témakört, az alsó menüben az államot és a search/keresés gombra kattintva egy új lapon jelenik meg a keresett URL(.
3.2. Place ~ A szellemi termék helye

A szellemi termék az információs szupersztrádán, az Interneten létezik. Akkor tekinthető élőnek, ha a jövőben az adatbázis állandó fejlesztések és felülvizsgálatok tárgya lesz. Jim Sterne (1997/a) az Internet terjedésének sebességéről írja: „ Azt tudod, hogy a rádiónak 28 évbe került, mire 50 millió hallgató hallgatta. A televíziónak ehhez 13 évre volt szüksége. Az Internetnek csak 5 év kellett. Igen, az amerikai társadalom 37%-a rendelkezik saját számítógéppel. Igen, 46% közülük használja az Internetet. ”

Magyarországon ezek a százalékok jóval alacsonyabbak.

Azt azonban ismernünk kell, hogy az Egyesült Államokban a telefontársaságok az alapdíjak fejében (amely alapdíj sohasem magasabb mint 15 USD/hó) a helyi hívások ingyenesek. Az iker vonalak kiépítése is rendkívül olcsó. Tehát ez azt jelenti, hogy az amerikai ember egész hónapban, ha egy pillanatra sem száll le az Internetről, a telefon díja soha sem lesz magasabb 15 USD-nál, ha helyi Internet szolgáltató van a körzetben. Sőt, számtalan olyan háztartást láttam, ahol direkt, csak az Internet rendelkezik egy külön telefonvonallal, hogy a telefonbeszélgetések idejére se kelljen leszállniuk a Hálózatról.

Magyarországon az Internet használat a legjelentősebb a kutatási, oktatási intézményekben, legutolsó helyen szerepelnek a háztartások. Azonban Magyarországon is jelentős erőfeszítés történik az ügyben, hogy a Háló, a szakismeret az ország minden részére eljuthasson. 

Egy ilyen jelentős mozgalom a Teleházak létrehozása.

„A teleház mozgalom Magyarországon a 90-es évek elején néhány sikertelen próbálkozás után 1994-ben indult el az első - ma is működő - Teleház megnyitásával a Fejér megyei Csákberényben. Az elmúlt években megalakult a Magyar Teleház Szövetség (1994), külföldi és hazai, üzleti, civil és kormányzati szervezetek sora fedezte fel a Teleházakban rejlő lehetőségeket, nyújtottak támogatásokat. Máig 100 Teleház jött létre, s legalább ugyanennyi ennyi van fejlesztés alatt, jön létre egy éven belül. Magyarország e tekintetben a világ élmezőnyében van.

A Teleházak, mint helyi "kisközösségi intelligencia központok" szolgáltatásaikkal sokféle feladatot vállalnak gazdasági, társadalmi és kulturális fejlődésben, különösen ott, ahol nincsenek, vagy meglehetősen rossz viszonyok között működnek az intézmények. Jelenleg közel 60 féle helyi szolgáltatást (oktatási, szociális, kulturális, egészségügyi, gazdasági, irodai, egyéb) nyújtanak a működő Teleházak. Legalább ugyanennyi hálózati szolgáltatási lehetőséget látunk, melyek beindításán, kiszélesítésén dolgozunk (távoktatás, távmunka, távkereskedelem, távügyintézés, közérdekű tájékoztatás, stb.). Jó esély van arra, hogy 1999. végére közel kétszáz Teleház fog működni. A gyors ütemben bővülő hálózat a jövőben a kisközösségeket a globalizálódó világ vérkeringésébe bekapcsoló alapintézmény rendszerré nőheti ki magát.” 

(Gáspár, 1999)

Talán a Teleházak által az információ, az Internet a kevésbé fejlett területekre is eljut.

Az Internet Észak - Amerikában történő elterjedéséhez az a tény is nagyban hozzájárult, hogy az Internet „hivatalos” nyelve az angol. Aki semmilyen idegen nyelvet nem beszél, az kénytelen beérni a magyar szolgáltatók honlapjaival, melynek száma - bár folyamatosan gyarapszik - nem jelentős a világméreteket tekintve.

3.3. Price ~ A szolgáltatás díja

Ingyenes. Mégis hogyan lehet jövedelmezővé tenni?

Kétféleképpen:

A, Vagy magáért a szolgáltatásért kell a felhasználónak fizetni,

B, Vagy pedig bizonyos ismertségi és látogatottsági szint elérése után a honlapon bizonyos területek eladhatók reklám célra.

3.3.1. Mint az a kérdőívből kiderült, csak kis százaléka a megkérdezetteknek vallotta azt, hogy fizetne bizonyos összeget az adatbázis használatáért. 

Az amerikai ottlapokat vizsgálva megállapíthatom, hogy egyetlen eggyel sem találkoztam, amelyik kredit kártya számot kért volna a belépés fejében. 

A legegyszerűbb fizetési mód az Interneten a kreditkártyás fizetési rendszer.

Valószínűnek tartom, hogy az adatbázisban szereplő és a gyűjtő munka során általam felkeresett honlapokat az adott szervezetnél dolgozók fejlesztik. Honlap gondozói (webmaster) lehetnek az egyetemek alkalmazottjai, akik feladata az agrár egyetemek, agrár kutatások, agrár szaktanácsadás honlapjainak fejlesztése, korszerűsítése. Állami alkalmazottak feladata, hogy a minisztériumokkal kapcsolatos honlapokat korszerűsítsék. 

3.3.2. A honlap bizonyos felületei reklám célra eladhatók

Ez a marketinges eljárás a honlap látogatottságán alapul. A folyamat a következőképpen zajlik le. 

1.
Létre jön a honlap.

2.
A honlap egyre nagyobb ismertségre, látogatottságra tesz szert.

3.
E-Marketingkommunikációs eszközökkel a látogatottság tovább növekszik.

4.
Bizonyos látogatottsági szintet elérve (például 10,000 látogatás/hó) a honlapon a reklámfelületek eladhatóak. A reklámfelületet megvevők a reklámra kattintás után fizetnek, pl. 1000 kattintás 100,000.- Ft.-ba kerül. Egyértelmű, hogy a reklámra kattintás ára a reklámot hordozó honlap látogatottságától függ.

Ez a fizetési mód egészen fiatal.

„1996 áprilisában honlap karbantartók, reklámfelületet árusítók és elektronikus kereskedelmet folytatók megdöbbenésükben rázták a fejüket az egész világon, amikor a Procter & Gamble bejelentette az üzletkötésüket a Yahoo!-val. A Procter & Gamble nem hajlandó csak azért fizetni, mert a reklámja a Yahoo! oldalán megjelenik. Ők csak azután fizetnek, ha valaki rá is klikkelt a hirdetésre. A számokat nem hozták nyilvánosságra, de a dermedtség az egész Weben érződött.”

(Sterne, 1997/b)

A szolgáltatás olyan projektekkel is jövedelmezővé tehető, melyek a szolgáltatás kifejlesztését, fenntartását támogatják. (Ilyenek lehetnek a különböző szakminisztériumi projektek.)

3.4. Promotion ~ Reklám

Kétféle promóciós eszközt alkalmaztam.

3.4.1. A MIAÚ Internetes folyóirat beköszönő oldalának legszembetűnőbb részén, rögtön a fejlécben kapott helyet az adatbázisra és a kérdőívre vonatkozó felhívás, onnan az oldalak rögtön elérhetőek voltak.

3.4.2. A honlap elektronikus levelek által történő népszerűsítése.

A Gazdasági Informatika Tanszék korábbi kutató munkája során már rendelkezett egy jelentős számú e-mail címlistával, így a magyar címlista már adott volt. (A rendelkezésre álló címlistát hívják „spam”-nek!)

Az amerikai e-mail címeket az adatbázisban fellelhető honlapokról gyűjtöttem össze, összesen 500-at. Az Egyesült Államokból összesen két darab kitöltött kérdőív érkezett vissza az ötszázból. Összesen kettő, ami 0,4 százalék. Elképesztően kevés!

Hadd említsek néhány feltételezhető okot, amiért ilyen csekély az Egyesült Államokból visszaküldött kérdőívek száma.

„Ez egy hihetetlen lehetőség. Csak létrehozod az üzenetet, aztán kiküldöd tíz, húsz, ötven, száz, ezer, tízezer, tízmillió embernek gyakorlatilag költség nélkül. Ingyen megkaphatók azok a szoftverek, amelyek képesek az általad megadott kritériumok alapján kiválasztani a célcsoportot, fogod a kiválasztott címeket és szétküldöd az általad gondosan létrehozott üzeneteket.

Mely eladó fogja valószínűleg ezt a megoldást választani? Te.

Két alap, de fontos szabály létezik a nem kért e-mailekkel kapcsolatban:

az első; ne használd,

a második; ha csak egyszer is végig gondolod, folyamodj az első szabályhoz.”

(Sterne, 1997/c)

Néhány hónappal ezelőtt elbeszélgettem egy amerikai háziasszonnyal, aki elmondta, hogy nincs ideje megnézni beolvasni minden nap az elektronikus leveleit, egy héten általában egyszer olvassa be e-mailjeit. Ekkor általában 80-100 darab közötti levelet kell átnéznie, ebből pedig összesen nyolc, tíz azon levelek száma, amelyek rokontól, ismerőstől, baráttól érkeztek. A többit egyszerűen elolvasás nélkül kitörli. Valószínűnek tartom, hogy az én levelemmel is ez történhetett, megkapták az illetékes személyek és egy kattintás útján a szemétkosárba helyezték anélkül, hogy csak egyetlen pillantást vetettek volna rá.

4. Az Interneten keresztül kitöltött és beérkezett kérdőívek kiértékelése

Összesen 27 kitöltött kérdőív érkezett vissza.

Nyitott kérdésekre szinte alig, zárt kérdésekre sem minden esetben küldtek vissza választ a kérdőívet kitöltők. 

Megállapítottam, hogy az egyszerű, könnyen átlátható zárt kérdésekre szívesebben válaszoltak a kérdőívet beküldő személyek. 

A kérdőívben második kérdésként egy hosszú, nehezen átlátható, zárt kérdéseket tartalmazó kérdés szerepel. Több olyan kitöltött kérdőív érkezett vissza, ahol ennél a kérdésnél csak a kérdések felére válaszoltak, a második felére már nem maradt a válaszolónak ideje, elfáradhatott, vagy éppen a kedve ment el a hosszúra nyúlt kérdésektől.

Csupán csak az Egyesült Államokból visszaérkezett kérdőívek tudtak említeni olyan honlapokra példát, amelyek hasonló témakört dolgoznak fel hasonló jelleggel. A magyar kérdőívet kitöltők közül senki sem ismert hasonló félét.

A legkevésbé sem várt eredmény számomra, hogy az „Agrárkutatás” témakört tartották a legszükségtelenebbnek a kérdőívet kitöltők. Érthetetlen, hiszen az agrárkutatás szoros része (alapja) a mezőgazdasági szaktanácsadásnak.

A kérdőívet beküldő személyek egyetemi hallgatók vagy attól magasabb képesítésűek, ami megfelel annak az elvárásnak, miszerint az ilyen jellegű Internetes szolgáltatások a szaktanácsadóknak szólnak. 

A kérdőívet beküldők csak 15%-a él falun, így az adatbázis nem a gazdálkodókhoz, a mezőgazdaságban termelő emberekhez jutott el.

Összegezve a kérdőív eredményeit elmondhatom, hogy az általam létrehozott adatbázisról a kérdőívet kitöltők és beküldők pozitív véleménnyel vannak, mert 27 személyből 27 állította úgy, hogyha a jövőben szüksége lesz az adatbázisban található információra, akkor vissza szándékozik térni a honlaphoz.

5. Az Interneten kitölthető kérdőívek

Jelenleg a véleményt vizsgáló Internetes űrlapok és a megrendelő űrlapok a legáltalánosabb a Weben, az on-line marketingkutatás még csecsemőkorban van. (Blackstad-Cooke, 1996)
Az Internetes kérdőívek, űrlapok rengeteg célt szolgálhatnak, azonban a létrehozásukhoz a Hyper Text Markup Language (röviden HTML) programozási nyelvet kell ismernünk, annak is egy speciális területét, a Formok készítését.

HTML Formok segítségével az Internet felhasználó a Web oldalak aktív böngészőjévé válik. Kitöltve egy HTML Formot a felhasználó információért folyamodhat, információt adhat meg önmagáról, szavazhat, árút és szolgáltatást rendelhet meg. HTML Formok segítségével (valamint a honlapnak otthont adó szerveren működő Common Gate Interface-nek - rövidítve CGI - segítségével) a honlap az egyirányú helyett kétirányú információ áramoltatására képes.

Mivel dolgozatom marketing szemléletű, ezért tartózkodom a HTML programozás részletezésétől, csak az alkalmazhatóságát fogom említeni.

5.1. Az Internetes kérdőív bemutatása

Az Internetes kérdőív teljes mértékben hasonlít a hagyományos kérdőívhez, csupán annyi a különbség, hogy a kérdőívet nem íróeszközzel töltjük ki, hanem a számítógéphez csatlakoztatott egér és billentyűzet segítségével.

A kérdőívet számítógépünk letölti az otthont adó szerverről, kitöltés után pedig egyetlen gombra kell kattintanunk és válaszunk máris visszaérkezik a szerver számítógéphez, amely a válaszoknak fenntartott helyen, általában a CGI-Bin folderben tárolja visszaküldött válaszunkat. (A válaszok pontos tárolási helyének lokalizálása a szerveren nem a marketinges szakember feladata!)

A HTML Form-ok három fő bevitelt, vagy Inputot tesznek lehetővé a kérdőívet, vagy űrlapot kitöltők számára.

5.1.1 Text, vagy Textarea (Szöveg terület)

Az Interneten letölthető kérdőívünkben a textarea a következő képpen jelenik meg:

[image: image1.wmf]




1. ábra A textarea a kérdőívben

A fenti keretbe bármit beleírhatunk, annyi karakterrel, amennyit a programozó a program megírásakor beállított. A textarea-k a nyitott kérdések választerületeként alkalmazhatóak.

Kérdőívemben egy ilyen textarea-t használtam fel az utolsó kérdésben, amikor Note/Jegyzetek címszóval lehetőséget adtam a kérdőívet kitöltőnek, hogy a véleményét leírhassa.

5.1.2. „Rádió Gombok”

„Emlékszel azokra a régi típusú autó-rádiókra, amelyeknek fekete gombjai voltak? Megnyomtál egy gombot, hogy a WFCR csatornát hallgasd, megnyomtál egy másikat, hogy a WRNX -et. Sosem tudtál kettőt benyomni egyszerre. Rádió gombok a HTML Form-okban hasonlóan működnek (kivéve, hogy nem tudsz rádiót hallgatni).” (Castro, 1998)
Zárt kérdések esetében alkalmazhatóak a rádió gombok. Az én kérdőívemben a több rádió gombbal támogatott zárt kérdés szerepel, ezek közül nézzük a következő példát.

The answerer's gender: 
A válaszadó neme: 
  

PRIVATE
Female / Nő
Male / Férfi
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2. ábra: Rádió gombok

A rádió gombok kis karikaként jelennek meg a táblázatban, „beikszelésük”-höz csak a karikába kell kattintanunk.

A Form-ok megírásakor a legáltalánosabb válaszokat előre bejelölhetjük, - ezáltal is könnyebbé téve kérdőívünk kitöltését - mint a fenti példa esetében a Female/Nő cellát. Azonban ismernünk kell ennek hátrányait is! Ha a kérdőívet, vagy űrlapot kitöltő nem alapos, akkor az előre bejelölés miatt valótlan adatokat közölhet önmagáról. A fenti példában, ha egy férfi tölti ki a kérdőívet és elmulasztja megjelölni a Férfi/Male gombot, akkor az az információ érkezik vissza a kérdőív visszaküldése során, hogy Nő töltötte ki a kérdőívet, ez pedig köztudottan torzított eredményekhez vezethet.

5.1.3. „Checkbox”-ok

„Checkboxokat olyan egyszerű atribítumok esetében használjuk, amelyek több értéket vehetnek fel egy időben.” (Hampton, 1996)
Azaz akár egy, akár több checkboxot elhelyezhetünk a Formunkban, mivel a chekboxok egymástól függetlenek. Bejelölhetünk egy vagy akár több checkboxot is, amennyit csak kívánunk. (Gordon, 1998)

Általánosságban elterjedt, hogy a rádió gombok kör alakúak, a checkboxok pedig négyzet alakú gombokként jelennek meg monitoron.

A kérdőívem nem tartalmazott checkboxokat, ezért egy általam készített példával illusztrálom a fent elmondottakat.
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3. ábra: A checkboxok

A kis négyzetekben a „pipák” jelentik a bejelölést. Példaképpen kettőt, az elsőt és a harmadik checkboxot jelöltem be.

5.2. A kérdőív elküldése és a válasz megjelenése a szerveren

A kérdőív gondos kitöltését követően egyetlen gombra kattintva a válaszok visszaküldhetőek a szerverre. A legelterjedtebb mód a válaszok (tehát nem az egész kérdőív) E-mailként történő visszajuttatása.

A visszaküldést követően néhány JavaScript közbeiktatásával esetleg közvetlen üzenet visszaküldhető a kérdőívet kitöltő E-mail címére vagy a használt számítógépre. Ezekről azonban a fejezet legvégén kívánok szólni.

A visszaküldött válaszok a szerver egy meghatározott mappájába érkeznek vissza.

Ahhoz, hogy a visszaérkezett válaszok szerkezetét megértsük, elengedhetetlen a név / érték párok ismerete.

5.2.1. Név / érték adat párok megértése

A név / érték adat párok megértéséhez az alábbi kérdést vizsgáljuk!

Az HTML Formként megírt kérdőív Internet gyakoriságát vizsgáló kérdés a browseren keresztül a következő képpen jelenik meg a monitoron:

What's the frequency of your Internet activity? 
Milyen gyakran használja az Internetet? 
  

PRIVATE
every day

Gyakorlatilag minden nap
once within two or three days 

Két - három naponta
once in a week 

Körülbelül hetente
rarely 

Ritkábban
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4. ábra: Az Internet használat gyakorisága az Internetes kérdőívben

Előre bejelöltként jelentkezik a minden nap használom az Internetet válasz. Másik gombokra kattintva ez természetesen megváltoztatható.

Az ehhez kapcsolódó legfontosabb HTML „tag”-ek az alábbiak szerint alakulnak:

<INPUT TYPE="radio" NAME="WWW" VALUE="naponta" checked="true">

<INPUT TYPE="radio" NAME="WWW" VALUE="ketnaponta" >

<INPUT TYPE="radio" NAME="WWW" VALUE="hetente" >

<INPUT TYPE="radio" NAME="WWW" VALUE="ritkabban" >

Tehát minden egyes válasznak van egy neve (name) és egy értéke (value). A nevek ugyanazok, mivel mind a négy rádió gomb segítségével az Internet felhasználás gyakoriságát kívántam vizsgálni.

A kérdőív kitöltő a gyakorlatilag minden nap használom az Internetet gombra kattintott (mivel ez volt alapértelmezésként megadva, így lehet, hogy nem is kattintott), ezért válaszként a következő üzenetet kaptam:

WWW=naponta

A „WWW” a rádió gomb nevét jelenti, a „naponta” pedig a rádió gomb értékét.

5.3. A válaszok értékelése

Példaként álljon itt a következő Egyesült Államokból érkezett E-mail, amelyet válaszként kaptam vissza egy amerikai kérdőívet kitöltőtől.

A fejlécben található a választ elküldő szerver címe:

comer159.acesag.auburn.edu

Az „.edu” végződés az angol education szóból ered és általában ilyen végződéssel jelölik az egyetemi szervereket. Az „auburn.edu” pedig az Auburn University szerverére utal.

Tehát a válaszban annak is nyoma van, hogy a kitöltött kérdőív honnan érkezett.

Return-Path: <wwwrun>

Received: (from wwwrun@localhost)


by interm.gtk.gau.hu (8.8.8/8.8.8) id PAA19253;


Tue, 21 Sep 1999 15:03:39 +0200

Date: Tue, 21 Sep 1999 15:03:39 +0200

From: apache WWW server <wwwrun@interm.gtk.gau.hu>

Message-Id: <199909211303.PAA19253@interm.gtk.gau.hu>

To: domokos@interm.gtk.gau.hu

Subject: Research Student

Status:   

X-PMFLAGS: 33554560 0

 Accept: image/gif, image/x-xbitmap, image/jpeg, image/pjpeg, image/png, */* 

Accept-Charset: iso-8859-1,*,utf-8 

Accept-Language: en 

Connection: Keep-Alive 

Content-length: 816 

Content-type: application/x-www-form-urlencoded 

Host: interm.gau.hu 

Referer: http://interm.gau.hu/miau/13/usa/kerdoiv.html 

User-Agent: Mozilla/4.04 [en] (Win95; I) 

comer159.acesag.auburn.edu  131.204.52.159

START 
tema4=

EGYEB1=
tema5=

HONNAN=LEVEL
IDO=IGEN

1-1=2
temak1=

1-2=1
temak2=Ag Economics Virtual Library

1-3=0
temak3=http://www.aeco.ttu.edu/aecovl/index.htm

2-1=1
temak4=

2-2=1
temak5=

2-3=0
temak6=

3-1=1
temak7=

3-2=1
temak8=

3-3=0
temak9=

4-1=1
temak10=

4-2=1
temak11=

4-3=1
temak12=

5-1=2
temak13=

5-2=1
temak14=

5-3=0
temak15=

6-1=1
temak16=

6-2=1
temak17=

6-3=0
temak18=

7-1=1
temak19=

7-2=1
temak20=

7-3=0
temak21=

8-1=1
HONLAP=IGEN

8-2=1
mennyit=

8-3=0
FIZET=NEM

9-1=2
FERFI=NEM

9-2=1
kor=39

9-3=2
LAKAS=nagyvaros

10-1=1
SULI=uni

10-2=1
FONOK=IGEN

10-3=0
INFORMATIKUS=IGEN

11-1=1
tem1=15

11-2=1
tem2=60

11-3=1
tem3=25

12-1=1
tem4=

12-2=1
EGYEB2=

12-3=1
WWW=naponta

Tema1=Enterprise Budgets
MODEM=NEM

Tema2=Agribusiness information in the state/area
BOOK=IGEN

Tema3=List of Agribusinesses
javaslat:=

5. ábra: A visszaérkezett válasz E-mail

A START feliratot követően találhatóak a válaszok, amelyeket két oszlopba rendeztem. A bal oldali oszlopot fentről lefelé kell követni, majd az oszlop aljára érve a válaszok a jobb oldali oszlop tetején folytatódnak.

Az első kérdés az alábbiak szerint jelent meg az Interneten:

How did you meet the  " Agricultural Extension System in the United States of America " web site? 
Hogyan találkozott az " USA Internetes Mezõgazdasági Szaktanácsadási Rendszer " címû Internetes honlappal?
Top of Form 1

PRIVATE
Through the MIAU 
A MIAU-n keresztül
By Internet browsers  

Keresõk által (like/pl. Yahoo, AltaVista, etc.)
By searching on the Internet 
Spontán böngészés révén
Through our E-mail 
Megkeresõ levél formájában
Other way 
Egyéb 
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6. ábra: Az első kérdés az Internetes kérdőívben

A beérkezett válasz a következő:

START 

EGYEB1=

HONNAN=LEVEL

A válaszban az egyéb szó után semmi sincs írva, ez azt jelenti, hogy a kérdőívet kitöltő az egyéb felirat alatt megtalálható „textarea”-ba semmit sem írt.

A HONNAN=LEVEL jelenti azt, hogy a választ adó a megkereső levél által értesült az adatbázis létezéséről.

A többi válasz az előbbiekben közöltek szerint értékelhető.

Említést kell még tennem arról is, hogy az Interneten keresztül kitöltött és beérkezett kérdőívek még abból a szempontból is előnyösebbek a hagyományos kérdőívektől, hogy azok már eleve számítógépes adatok ként állnak rendelkezésre, így a bevitelből fakadó erőfeszítéseket és pontatlanságok rögtön kizárhatóak.

5.4. A HTML Formokon túl, a JavaScriptek alkalmazásai a kérdőíveken, avagy mire jó egy „jó” JavaScript?

Az általam elkészített kérdőív nem tartalmazott JavaScripteket, ezért ezeket felhasználási lehetőségekként szeretném említeni.

„A JavaScript a Netscape Navigator saját programnyelveként LiveScript néven indult, de 1995 végén a Sun Inc. JavaScript néven hitelesítette ezt a prgoramnyelvet. JavaScript szintaxisaiban és alapstruktúrájában nagyban hasonlít a Java nyelvhez, azonban a felhasználási területe és a programozási stílusa attól nagyban különbözik.” 

(Danesh, 1996)

A JavaScript programozási nyelv felhasználási területe rendkívül sokféle. Felhasználási lehetőségeiről részletesebben szólni csak az Internetes kérdőívek esetében kívánok, a többiről csupán csak említést teszek.

5.4.1. Aktuális dátum és idő a különböző platformokon megjeleníthető.

5.4.2. Böngésző (browser) feletti kontrol.

JavaScript alkalmazásával új böngésző ablakok megnyílása automatikusan, „Status Line” feliratok.

5.4.3. HTML Form-ok segítése

Egy online katalógusban egy jól megírt HTML Form segítségével a felhasználó begépeli megrendeléseit, a JavaScript ezeket az inputokat rögtön beolvassa, alapvető számításokat végez és közli, hogy mennyibe kerül a vásárlás, mekkora az adóteher és házhozszállítás esetén az átvételkor mennyit kell a fogyasztónak fizetnie.

Az ilyen stílusú JavaScript programok rendkívül elterjedtek az Interneten.

A JavaScript hatalmas előnye, hogy a kliens gépén dolgozik és az információnak nem kell a felhasználó gépe és a szerver között oda-vissza áramolnia, a műveletek a felhasználó gépén zajlanak.

Másik fontos alkalmazási területe (az Internetes kérdőívek szempontjából pedig a legfontosabb) a JavaScriptek HTML Form-okban való alkalmazásai közül az elküldés előtti megerősítés. Azaz egy jó JavaScript átvizsgálja a kérdőívet a szerverhez történő visszaküldés előtt. Ha a felhasználó a kérdőív félig-meddig történő kitöltése után a Send / Elküld gombra kattint, akkor egy üzenet jelenik meg a képernyőn, amelyben a program tudatja a felhasználóval, hogy mely kérdésekre nem válaszolt és ismételten kéri a kérdőív tökéletes kitöltését.

Az Interneten megjelent kérdőívemet csak 27 fő töltötte ki és ennek is csak fele volt tökéletesen kitöltött kérdőív. Egy ilyen JavaScript közbeiktatásával ezek a hibák elkerülhetőek lettek volna, mert a szerverhez a félig-meddig kitöltött kérdőívek eljuttatását a JavaScript nem engedélyezi. 

5.4.4. A felhasználó munkáját segíti

Ha az egér áthalad egy gombon, akkor megváltozik a gomb színe, „pop-up” ablak gördülhet le, ami segíti a felhasználó tájékozódását a honlapon.

5.4.5. „Cookies”, az online marketing kutatás fontos eszköze

A „cookie” egy kisméretű adat Netscape általi meghatározása, amely állandóan, vagy időlegesen a felhasználó számítógépén tárolódik, általában a Windows mappa Temporary Internet Files könyvtárában tárolódik. A „Cookie”-k szervertől és szerver felé áramolnak, ezáltal a web oldal „emlékszik” dolgokra, mint például, hogy a felhasználó járt-e már korábban a honlapon, rendelt-e már valamit a honlapról, kitöltött-e kérdőívet vagy sem, esetleg kommentálta-e a honlap külalakját. A „Cookie”-kat csak a szerver képes olvasni, azonban a felhasználó lépései a „Cookie”-k által nyomon követhetőek, fogyasztói magatartásuk vizsgálható.

(Flanagan, 1998)

6. „Az USA mezőgazdasági szaktanácsadási adatbázisa az Interneten” szolgáltatás SWOT analízise(
6.1. Strengths ~ Erősségek vizsgálata

6.1.1. Egyedülállóság

A szolgáltatás legjelentősebb erőssége az egyedülállóság. Kutató munkám széleskörű és eléggé alapos ahhoz, hogy kijelentsem, a magyar és nemzetközi honlapok között nem találtam olyat, amelyik hasonló témával foglalkozott volna. 

A kérdőív egyik kérdése kérdez rá arra, hogy a kérdőívet kitöltő mely más, hasonló jellegű honlapokat ismer. Magyar kérdőívet beküldő személy nem tudott felhozni példát, azonban az amerikai kérdőívet beküldők két hasonló területtel foglalkozó honlapot hoztak fel példaként, amiből az egyik („idealista projekt”) már fel is függesztette működését, (Agricultural Economics Virtual Library), a másik pedig csak regionális témákat dolgoz fel.

Versenytársak jellemzése:
A, Agricultural Economics Virtual Library 

(http://www.aeco.ttu.edu/aecovl/index.htm )

A legutolsó korszerűsítés Július 6-án történt. 

A felkínált témakörök közül összesen kettő (2) él csak. Ez az „Egyetemi Tanszékek” és a „Szaktanácsadás” témakörök. A többire kattintva karbantartó üzenete jelenik meg, amelyben leírja, hogy a továbbiakban nincs ideje a honlap karbantartásával foglalkozni. Azonban ezen az oldalon az Agrárközgazdasági Virtuális Könyvtár karbantartója még felkínál hasonló témakörökkel foglalkozó honlapokat, azonban azok az adatbázisok speciálisak, külön foglalkoznak területekkel, mint például erdészet, halgazdaság.

A honlap által felkínált 12 témakör:

·  
Mega Resources / Óriás Források

· Academic Depts / Egyetemi tanszékek

· Usenet News / Usenet hírek

· Mailing Lists / Levelelzési listák

· Journals and Research /Folyóiratok és kutatások

· Markets / Piacok

· Policy / Politika
· Trade / Üzlet

· Associations / Szövetségek

· Software / Szoftver

· Other 'Index' Pages / Egyéb ’Index’ oldalak

· Extension / Szaktanácsadás

· Data on the Web / Adatok az Interneten

· Add New Resource / Új forrás hozzáadása

A honlap szaktanácsadás oldala nagyban hasonlít az általam összeállított adatbázishoz. A szaktanácsadás oldal felkínálja az államok listáját, az állam nevére kattintva jutunk el az adott állam szaktanácsadási honlapjához.

B, Rutgers Cooperative Extension of Burlington County: http://www.rce.rutgers.edu/burlington
Valószínűnek tartom, hogy elkötelezett olvasója lehet a Rutgers Szaktanácsadás honlapnak az a személy, aki hasonló témakörrel foglalkozó honlapként említette ezt a Web oldalt.

Először is a honlap nem a teljes Amerikai Egyesült Államok szaktanácsadásával foglalkozik, hanem csak a New Jersey állam Burlington megyéjében lévő szaktanácsadással. 

Másod sorban témáiban is csak lokális és regionális problémákat feszeget. Néhány cím a honlap által felkínált témakörök közül:

Burlington termesztői hírek,

A burlingtoni kertész,

Dél - Jersey széna és szalma adatbázis,

Csemege kukorica termelési költségek,

Helyi gabonapiaci hivatkozások.

6.1.2. Könnyű kezelhetőség, idő megtakarítás

A honlapon csak ki kell választani a keresett államot, a keresett témakört és rögtön megkapjuk a hivatkozás címét. Nem kell órák hosszat az Internetes keresők ezres vagy több tízezres találatai között vadászni a meglátogatni kívánt honlap címét, vagy hivatkozását. Ez a jó tulajdonság pedig az adatbázisnak otthont adó szerveren is igaz. ( Viva LINUX! )

6.2. Weaknesses ~ Gyengeségek vizsgálata

6.2.1. „Csak” 12 témakör szerepel az adatbázisban. 

Kezdeti stádiumában az adatbázis 12 témakörrel dolgozik. Ezt a jövőben fejleszteni szándékozom, még legalább négy másik témakörrel szeretném, ha az adatbázis felfejlődne. 

6.2.2. A honlap külalakja nem megfelelő

Egy amerikai hölgy levelében írta le véleményét a honlapról, szerinte a fekete alapszínen a kisméretű fehér betűk nehezen olvashatóak. Ez igaz is, de a szerver karbantartói törekszenek az egyszerűségre, hogy az oldal letöltése minél gyorsabban megtörténhessen.

A fekete alapszín hideg, visszataszító. A későbbi fejlesztés során a háttér színt szeretném megváltoztatni. Szeretnék egy olyan hátteret találni, amit kellemes nézni, ne a kellemetlen, nem megfelelő külalak miatt hagyják el a honlapot a látogatók.

6.2.3. A META adatok között nem szerepelt a 12 szempont szövege.

Emiatt a külső Internetes keresők nem tudtak rákeresni az adatbázis belső tartalmára, csak a címére. Ez a probléma azonban az elmúlt napokban megoldódott.

6.3. Opportunities ~ Lehetőségek vizsgálata(
Az adatbázis egyik óriási előnye, hogy az Interneten él, tehát Amerikától Japánig, Magyarországtól Kínáig bárhol letölthető és böngészhető.

Két nyelven, magyar és angol nyelven fut, ami által nemcsak a magyar Internet felhasználók, hanem egy sokkal szélesebb körű felhasználó réteg használhatja. És használja is!(
A honlap népszerűsödése által a látogatások száma növekszik a Gödöllői Agrártudományi Egyetem Gazdasági Informatika Tanszék szerverén, növekszik a MIAÚ újság látogatottsága, közvetve az Egyetem honlapján tett látogatások száma is növekszik.

Az adatbázis bekerülési költsége alacsony. Jelentős munkát csak a hivatkozások címeinek felkutatása igényelt.

Az általam összeállított adatbázis egy kezdeményezés, a kutató és fejlesztő munkához a jövőben bárki csatlakozhat. Legelsősorban egyetemi hallgatók együttműködésére számítok, mint ahogy azt a Gazdasági Informatika tanszék korábbi gyakorlata mutatja.

A honlap felületének bizonyos része reklám céljára felhasználhatóak. Elsősorban a Gödöllői Agrártudományi Egyetem számára van fenntartva, így az oldalon helyet kaphat a különböző konferenciák, rendezvények hirdetése magyar és angol nyelven. Természetesen külföldről nem biztos, hogy el is tudnak jönni a honlapot olvasók, így nemcsak reklámozási célra, hanem konferenciák témáira, előadások pontos szövegére is eljuthat az adatbázisban keresgélő személy a hivatkozásra kattintva.

6.4. Threats ~ Fenyegető veszélyek vizsgálata

Anyagi szponzort találni kell rövid időn belül, különben az USA adatbázis megbukik. Pályázatok útján, szponzorok segítségével bizonyos összegek megnyerhetők az USA típusú szolgáltatások számára.

Az adatbázis sohasem lesz teljes, mivel a téma óriási, az átvizsgálandó linkek száma pedig megszámlálhatatlan. Mindig lesznek olyan látogatók a honlapon, akik úgy érzik, hogy az adatbázis nem teljes, bizonyos témakörök, a témakörökhöz bizonyos linkek hiányoznak. Ez a probléma a rendszeres kérdőíves felméréssel és a MIAÚ-search logok figyelésével minimalizálható.

A SWOT analízis utat mutatott az adatbázis további felhasználó központú fejlesztéséhez.

„Az USA szaktanácsadási adatbázisának jövőbeni fejlesztése - Hogyan tovább?” című fejezet a Mellékletek fejezetben található.

7. Az adatbázisnak otthont adó Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság marketinges vizsgálata(
7.1. Előzmények

Az adatbázisomat vizsgáló Internetes kérdőívemet csupán 27 esetben töltötték ki. Mivel ennek majdnem fele hiányosan kitöltött, feldolgozásra alkalmatlan, így távolabbi összefüggéseket vizsgáló analízisnek a rendelkezésemre álló, megfelelően megválaszolt kérdőíveket alávetni ésszerűtlen volt.

A szolgáltatás felhasználó központú optimalizálásának elengedhetetlen feltétele a fogyasztói vélemény vizsgálat, így diploma dolgozatomból a megfelelő számban kitöltött kérdőívek (100 felett) analízisét semmi esetre sem kívántam kihagyni.

Az volt a célom, hogy minél többen töltsék ki a kérdőívet (nagyobb minta ( megbízhatóbb eredmények), lehetőleg mindegyik kérdés megválaszolva. Az Interneten történő megkérdezéstől jobb eredményt nem remélhettem, így a hagyományos, papíron kitölthető kérdőívektől vártam jobb eredményt.

A földrajzi távolságokból eredően az általam létrehozott adatbázis papíron történő kérdőíves lekérdezése fizikailag megoldhatatlan volt, így az adatbázisomnak otthont adó Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság fogyasztói analízisét hajtottam végre, mivel:

· a felhasználók fizikailag elérhetőek,

· a MIAÚ olvasói és a szolgáltatásom felhasználói között nagy az átfedés,

· adatbázisom a MIAÚ egyik projektjeként működik,

· szolgáltatásomat vizsgáló kérdőívhez szerkezetében és lényegében hasonló kérdőív összeállítására és lekérdeztetésére nyílt lehetőség.

A hagyományos módszerekkel kitölthető kérdőívet a Gazdaság- és Társadalomtudományi Kar III. évfolyamos hallgatói töltötték ki.

7.2. Bevezetés

1999 szeptemberétől a Gazdaság- és Társadalomtudományi Karon egy új oktatási szerkezet került bevezetésre, ennek részeként a Gazdasági Informatika tantárgyat a hallgatók a IV. évfolyam tavaszi féléve helyett a III. évfolyam őszi félévében hallgatják le. 

Ez azért előnyös mind az előadóknak, mind a hallgatóknak, mert így a Gazdasági Informatika című tantárgy a korábban megszerzett számítástechnikai ismeretekre jobban támaszkodhat.

A hallgatókat a Gazdasági Informatika tanszék új, eddig még nem alkalmazott eljárásra kényszerítette. A tananyagot a hallgatók nem jegyzetből sajátíthatták el, hanem vagy online módon letöltötték a számon kért ismereteket tartalmazó file-okat, vagy pedig a tananyagnak helyet biztosító Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság (MIAÚ) CD változatát megvásárolták, amely az újság addig megjelent számai mellett tartalmazta a tananyag file-jait is.

A kutatásom alapját képező kérdőívet 1999. december 10.-én töltötték ki a Gazdaság- és Társadalomtudományi Kar III. évfolyamos hallgatói az utolsó Zárthelyi Dolgozat megírását követően. 

Összesen 166 hallgató töltötte ki kérdőívet (amely kérdőív a mellékletben megtalálható), 118 nő és 48 férfi.

A kérdőívvel vizsgálni kívántam, hogy:

· A III. évfolyamos hallgatók miként vélekednek az Internetről,

· Az Internetet milyen gyakorisággal, milyen elérés mellett használják,

· Hogyan vélekednek a tananyagnak otthont adó Magyar Internetes Agrárinformatikai Újságról (MIAÚ-ról),

· Mit gondolnak a hallgatók a digitális tananyagról,

· Mennyire természetes számukra az információ keresés az Interneten.

7.2. Összegzés, a kérdőív kiértékelése után levonható következtetések

Mivel a kérdőívet kizárólag III. évfolyamos egyetemisták töltötték ki, így szükségtelen volt az életkorra és munkahelyre vonatkozó kérdések kérdőívbe kerülése.

A kérdőív kiértékelésére a hármas tagolási szerkezet a jellemző. Először a teljes minta válaszait értékeltem, majd a férfiakét és a nőkét külön - külön, harmad sorban pedig a lakóhely, az Internet hozzáférés típusa szerint vizsgáltam a két nem válaszait.

A kiértékelést követően a következő megállapításokat tehettem.

A férfiak hetente, a nők pedig ritkábban mint havonta használják az Internetet, a III. évfolyamos hallgatók Internetezésének célja információ keresés, levelezés. Érdekesség, hogy a fővárosban élő hölgyek és urak használják az Internetet legkevésbé levelezésre.

Az otthoni Internet felhasználás országos 3-5%-os átlagához képest a harmad évfolyamos hallgatók 37%-os otthoni Internet elérése magas. Valószínűleg a hallgatók családjai igénylik és megengedhetik maguknak az Internet előfizetést. A hallgatók közül a vidéki falvakban élő hölgyek és a fővárosban élő urak rendelkeznek a legnagyobb arányban otthoni Internet eléréssel.

A hallgatók elégedettek voltak a honlap navigációs struktúrájával, a tananyagon kívül csak kevesen barangoltak a MIAÚ teljes anyagában, a kifelé mutató linkek meglátogatásához a hallgatók nem kaptak kedvet és a férfiaknak tetszett inkább a digitális tananyag ötlet

Szembetűnő különbség a férfiak és nők válaszai között, hogy míg a hölgyek szerint hasznos volt a felkészülés a MIAÚ online anyagából, addig a férfiak ezt az állítást negatívan ítélték meg.

A hallgatók szerint nem volt szükség magas szintű számítástechnikai ismeretekre a tananyag eléréséhez, általában kedvezően fogadták az egyszerű grafikai megjelenést, a hallgatók a tananyagot kinyomtatták, fénymásolták (ez megközelítőleg 400 oldal nyomtatását, fénymásolását jelenti), kevesen tanulták „on-screen” a tananyagot. A jövőben a hallgatók nyomon kívánják követni a MIAÚ alakulását, szívesen olvastak volna idegen nyelvű irodalmat és a kérdőívet kitöltő hallgatók kedvet kaptak a további digitális irodalom feldolgozására.

A Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság CD változatát a hallgatók szívesen továbbajánlják ismerősöknek, barátoknak. A két nem közül inkább a hölgyek ajánlják tovább a CD-t, így a nagyobb nézettség és ismertség reményében ajánlatos a hölgyek igényét fokozottan figyelembe venni!

A tananyagon belül a férfiak által kedvelt témakörök közül a következők érdemelnek említést:

· Mesterséges intelligenciák,

· EU informatikai rendszere,

· Benchmarking, Fuzzy-rendszerek,

· Oracle.

A tananyag keretében a hölgyek az alábbi témaköröket tanulták szívesen:

· Szakértői rendszerek, esettanulmányok,

· Mesterséges Intelligenciák,

· Kreditreform,

· Adatbáziskezelés,

· Mesterséges élet, HTML szerkesztés.

A hallgatók az alábbi témaköröket nem tanulták szívesen:

· MIS,

· MSZR, szaktanácsadás,

· MAINFOKA

· Mesterséges Intelligenciák.

A tetszett és nem tetszett témakörök átfedései zavaróak lehetnek, de 166 fő 166 féleképpen ítélte meg az elsajátítandó tananyagot.

A hallgatók tetszés és nem tetszés okai ként említik az érthetőséget. Bizonyos témakörök azért tetszettek a hallgatók többségének, mert olvasmányos, jól érthető volt, egyes témákat pedig azért nem tanultak szívesen a hallgatók, mert a megértésük koncentrálást igényelt, illetve az anyagok nehezen érthetőknek tűntek. 

Javaslatként említik a tananyag jegyzet általi kiadását.

Sokan azért is elutasítják az Internetről letölthető tananyag gondolatát, mert nincs otthon számítógépük a hallgatóknak, így dokumentum file-okat eszköz hiányában nem tudnak otthon olvasni, a kinyomtatás, fénymásolás elkerülhetetlenné válik.

„Szakértői becslések szerint Magyarországon legfeljebb 100-400 ezer háztartásban használnak számítógépet, s a meglévő házi PC-k döntő többsége szedett-vedett alkatrészekből összeállított, márka nélküli masina. Ezek közül jó néhányról azt is nehéz megmondani, hogy valójában családi gép-e, vagy a család üzleti vállalkozásához tartozik-e…

…A felmérések szerint legfeljebb 40-80 ezer olyan komolyabb teljesítményű PC van a hazai háztartásokban, amelyikkel például Internetezni is lehet…

…A szakemberek többsége a háztartásokat illetően egyenlőre nem vár komolyabb fellendülést, hiszen a hazai fizetőképes kereslet meglehetősen korlátozott. Ráadásul az emberek sokkal hamarabb vásárolnak autót, videót, szórakoztató elektronikai berendezést, mint számítógépet. Egyesek szerint azonban van más oka is annak, hogy a számítógépek a mi otthonainkban még nem terjedtek el igazán: számítógépet vásárolni nálunk még nem presztizskérdés, mint a mobiltelefonok esetében. Ha az volna, olyanok is áldoznának erre a célra, akiknek nem is igazán lenne rá szükségük.”

(MTI, 2000/a)

A hallgatók azzal a ténnyel nem számolnak, hogy az Informatikában a tananyag olyan gyorsan változik, hogy mire a jegyzet megvásárolható lenne, addigra a tantárgy előadóinak új tananyag kiadatását kellene mérlegelniük.

A hallgatók az egyetemi infrastruktúrát is hibáztatják. Szívesen „haladnának a korral”, de a számítógépes állomány az egyetemen kiábrándító. Kevés gép van a hallgatói létszámot tekintve, valamint a gépek nagy része elavult, lassú, még a text formátumú HTML oldalak letöltése is hosszadalmas és kétes kimenetelű.

Talán ez a legfőbb ok, amiért csak a Gazdasági Informatika Tanszék vállalkozik az úttörő szerepre, a digitális tankönyv bevezetésére?

8. A kérdőív kiértékelése kérdésenként

8.1. Milyen gyakran használja az Internetet?

/ Tegyen “X”-et a megfelelő helyre! /

Naponta
Hetente
Havonta
Ritkábban
Soha







A kérdésre 166 választ kaptam. 118 nő és 48 férfi válaszolt a kérdésemre. A kiértékelés során az egyes válaszokat számokkal jelöltem. 1-gyel jelöltem a naponta használom az Internetet választ, 2-vel jelöltem a hetente válaszokat és így tovább. 

8.1.1 Az Internet felhasználás relatív gyakorisága a férfiakat és nőket együttesen (teljes minta) vizsgálva


Naponta
Hetente
Havonta
Ritkábban
Soha
Összeg
Átlag

Teljes Minta
14
55
38
56
3
166
2,8735

Relatív gyak.
0,084
0,331
0,229
0,337
0,018
1,000


1. táblázat: Az Internet felhasználás relatív gyakoriságának alakulása a megkérdezett összes a személyek számát alapul véve

A teljes minta sorában szereplő számok jelzik, hogy a teljes mintán belül hányan használják az Internetet naponta, hetente, havonta és így tovább. 

A vizsgált csoportról összességében elmondható, hogy az Internetet ritkábban mint havonta időgyakorisággal használják a legtöbben (33,7%). Legkevesebben vannak azok, akik soha sem használják az Internetet (1,8%). 

8.1.2. Az Internet felhasználás relatív gyakorisága nemek szerint vizsgálva

A férfiak válaszaiból adódó átlag: 2,583. Az átlag alapján megállapítható, hogy a megkérdezett férfiak leginkább hetente  és havonta használják az Internetet.

A nők hasonló módon képzett átlaga: 2,991. A nők egyértelműen inkább havonta használják az Internetet.


Naponta
Hetente
Havonta
Ritkábban
Soha
Összes:

Férfiak
7
20
8
12
1
48

Férfiak relatív gyak.
0,146
0,417
0,167
0,250
0,021
1,000

Nők
7
35
30
44
2
118

Nők relatív gyak.
0,059
0,297
0,254
0,373
0,017
1,000

2. táblázat: A nemek szerinti Internet használat gyakorisága

A táblázatban a számok jelentése azonos az 1. táblázatban alkalmazott jelölésekkel, hét férfi a 48 közül naponta használja az Internetet, 20 férfi a 48 közül hetente és így tovább.

Az elsötétített cellák a relatív gyakoriságok maximumát jelölik mind két nem esetében.

A férfiak közül a legtöbben az Internetet hetente használják (a megkérdezett férfiak 41,7%-a vallott így). Ugyanakkor a legkevesebben vannak azok a férfiak körében, akik az Internetet soha sem használják (2,1%).

A hölgyek esetében kissé kedvezőtlenebb képet tapasztalhatunk. A megkérdezett nők 37,3%-a úgy vallotta, hogy az Internetet ritkábban mint havonta használja. Legkevesebben vannak pedig azok a nők, akik az Internetet soha sem használják (1,7%).

8.1.3. Az Internet felhasználás relatív gyakorisága a nemek és a lakhely függvényében.

8.1.3.1. Az Internet felhasználás gyakorisága férfiak esetében a lakhely függvényében

Férfiak
Naponta
Hetente
Havonta
Ritkábban
Soha
Összesen
Fő összesen

48:

Vidéki falu
0,000
0,417
0,167
0,417
0,000
1,000
12

Vidéki város
0,190
0,476
0,190
0,095
0,048
1,000
21

Megyeszékhely
0,400
0,400
0,200
0,000
0,000
1,000
5

Főváros
0,100
0,300
0,100
0,500
0,000
1,000
10

3. táblázat: A férfiak Internet felhasználása a lakóhely függvényében

A fenti táblázat már csak a relatív gyakoriságokat tartalmazza.

A kiértékelés során a táblázatban azt érdemes nyomon követni, hogy az egyes település típusban élők milyen gyakorisággal használják az Internetet. 

A vidéki faluban élő férfiak hetente illetve ritkábban mint havonta használják az Internetet.

A vidéki városban élők leginkább hetente (47,6%) használják a Hálót. Egyedül a vidéki városban élők közül volt olyan, aki soha sem használja a Világhálót.

A megyeszékhelyen élők leginkább naponta és hetente használják az Internetet.

A megkérdezett fővárosban élő férfiak közül a legtöbben (a fővárosban élők 50%-a vallott így) pedig ritkábban mint havonta használják a virtuális szupersztrádát.

Az elsötétített hátterű cellák a kritériumok szerinti maximumokat jelenti. Naponta használják az Internetet kritérium maximuma a megyeszékhelyen élők esetében figyelhető meg. Soha sem használják az Internetet a vidéki városban élők. A többi kritérium-maximum a táblázatból nyomon követhető, én csak a szélsőségek tárgyalására szorítkozom.

8.1.3.2. Az Internet felhasználás gyakorisága nők esetében a lakhely függvényében

Nők
Naponta
Hetente
Havonta
Ritkábban
Soha
Összesen
Fő összesen:

118

Vidéki falu
0,036
0,179
0,321
0,464
0,000
1,000
28

Vidéki város
0,060
0,320
0,220
0,400
0,000
1,000
50

Megyeszékhely
0,063
0,438
0,250
0,188
0,063
1,000
16

Főváros
0,083
0,292
0,250
0,333
0,042
1,000
24

4. táblázat A nők Internet felhasználása a lakóhely függvényében

A táblázatban megfigyelhető a lakóhely szerinti Internet felhasználás időbeni gyakorisága.

· A vidéki falun élő nők ritkábban mint havonta használják az Internetet (a vidéki falvakban élő nők 46,4%-a állítja ezt.)

· A vidéki városban élő hölgyek közül a legtöbben szintén ritkábban mint havonta használják az Internetet. (40%-uk vélekedik így.)

· A megyeszékhelyen élő hölgyek közül a legtöbben (43,8%-uk) hetente használják az Internetet.

· A fővárosban élő nők közül a legtöbben (33,3%) ritkábban mint havonta használják az Internetet.

Az elsötétített hátterű cellák a kritériumok szerinti maximumokat jelenti. Legtöbben vannak azok a hölgyek, akik vidéki városban élnek ( 50-en a 118 fő közül ), mégis kritérium-maximumot egyetlen esetben sem produkáltak.

Naponta használják az Internetet kritérium maximuma a fővárosban élő nők esetében figyelhető meg. Soha sem használják az Internetet megyeszékhelyen élő hölgyek esetében jelentkezik. A többi kritérium-maximum a táblázatból nyomon követhető, én csak a szélsőségek tárgyalására szorítkozom.

8.2. Ha használja, akkor milyen célra használja az Internetet?

/ Adja meg százalékosan a felhasználás szerkezetét! /

%
Tevékenység


Levelezés


Ismert információ források áttekintése


Keresés ( Internetes keresők által )


Egyéb

A kérdőívet kitöltőknek 100%-ot kellett felosztaniuk az Internet felhasználásuk arányában. 

8.2.1. Az Internet felhasználás célja a teljes mintát vizsgálva

Az összes választ vizsgálva a következő eredményt kaptam:


[image: image15.wmf]Az Internet felhasználás célja

29,84%

22,33%

39,20%

8,54%

Levelezés

Infó áttekintés

Keresés

Egyéb


1. grafikon: Az Internet felhasználás célja

A vizsgált személyek a legnagyobb arányban keresésre ( Internetes keresők által ) használják az Internetet. Az egyéb kategóriát ítélték az Internet felhasználás céljaként a legelenyészőbbnek a kérdőívet kitöltők. 

8.2.2. Az Internet felhasználás célja nemek szerint
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2. grafikon: Az Internet felhasználás célja nemek szerint

Nemek szerint vizsgálva a felhasználói szokásokat is alátámasztható a feljebb megállapított tény, hogy a keresés (Internetes keresők által) a leginkább preferált felhasználói tevékenység.

A grafikonon is jól látható, hogy a nők és férfiak Internetezési tevékenységeinek céljában erőteljes különbségek nincsenek. A levelezésre és keresésre (Internetes keresők által) használják a megkérdezett személyek leginkább a Világhálót.

8.2.3. Az Internet felhasználás célja nemek szerint a lakóhely függvényében:

8.2.3.1. Az Internet felhasználás célja a nők esetében a lakóhely függvényében:

NŐK
Levelezés
Infó áttekintés
Keresés
Egyéb
Összesen
Fő összesen:

118

Vidéki falu
29,82%
15,00%
49,75%
5,43%
100,00%
28

Vidéki város
35,92%
21,92%
37,56%
4,60%
100,00%
50

Megyeszékhely
30,56%
31,25%
33,81%
4,38%
100,00%
16

Főváros
27,08%
22,71%
37,50%
12,71%
100,00%
24

5. táblázat: A nők Internet felhasználásának célja a lakóhely függvényében

A táblázatban a besötétített hátterű cellák jelentik a kritériumok szerinti maximumokat. 

Könnyen megállapítható, hogy:

· A levelezést a vidéki városban élők,

· Az információ áttekintést a megyeszékhelyen élők,

· A keresést (Internetes keresők által) a vidéki falvakban élők,

· Az egyéb tevékenységeket a fővárosban élő hölgyek végzik leginkább.

Érdekesség, hogy a fővárosban élő nők használják az Internetet legkevésbé levelezésre a másik három településformában élő nőkhöz viszonyítva.

8.2.3.2. Az Internet felhasználás célja a férfiak esetében a lakóhely függvényében:

FÉRFIAK
Levelezés
Infó áttekintés
Keresés
Egyéb
Összesen
Fő összesen

48:

Vidéki falu
26,67%
30,83%
32,50%
10,00%
100,00%
12

Vidéki város
22,10%
24,00%
37,24%
16,67%
100,00%
21

Megyeszékhely
40,00%
22,40%
31,60%
6,00%
100,00%
5

Főváros
20,00%
16,00%
46,50%
17,50%
100,00%
10

6. táblázat: A férfiak Internet felhasználásának célja a lakóhely függvényében

Az elsötétített cellák szintén az oszlop szerinti maximumot jelentik.

Az oszlopok szerinti maximumokból megállapítható, hogy:

· Levelezésre a megyeszékhelyen élő,

· Információ áttekintésre a vidéki falukban élő,

· Keresésre és
· Egyéb tevékenységekre pedig a fővárosban élő férfiak használják leginkább a Világhálót.

A fővárosban élő férfiakról pedig ugyanaz elmondható mint a fővárosban élő nőkről, azaz, az Internetet ők használják a legkevésbé levelezésre. Ennek különböző feltételezett okai lehetnek:

· A megkérdezett személyek kivétel nélkül egyetemisták. A fővárosban élő egyetemistákról pedig elmondható, hogy Budapest közelsége miatt ezek a hallgatók csak a legszükségesebb időt töltik az egyetem területén. Mivel az otthoni Internet elérés még nem tekinthető általánosnak, valamint ezen hallgatók veszik legkevésbé igénybe az egyetem területén megtalálható - bár kis számú – Internetezésre alkalmas gépeket, így a levelezési tevékenységük alul marad más településformában élő hallgatókhoz viszonyítva.

· Másik feltételezhető ok lehet, hogy a budapesti hallgatók még leginkább otthon élnek, nem kerültek másik környezetbe az egyetemi tanulmányaik során, kapcsolattartásra előszeretettel használják mobiltelefonjaikat, illetve készülékük SMS (Short Massage Service) szolgáltatását. Mindazonáltal a mobiltelefonok már e-mail írására és fogadására is alkalmasak, nem beszélve a 2000. év elején a mobil- és Internet szolgáltatók által elindított WAP (Wireless Application Protocol) szolgáltatásról.

A WAP lényegében nem más, mint az Internet drótok nélkül, a mobilkommunikációs eszközök képességeire optimalizálva. Taxirendelés, éttermi helyfoglalás, részvény- és valutaárfolyamok, forgalmi információk, időjárás-jelentés, mozijegyrendelés – mindez mobiltelefonról, gombnyomásra.

A csillogó-villogó weboldalakhoz szokott felhasználók szemében a WAP kicsi és csúnya, mivel a telefon kijelzőjén megjelenő WAP-siteok szegényesebbek a hagyományos Internetes oldalaknál: csupán szöveget, nyomógombokat és hivatkozásokat tartalmazhatnak, színek, képek és multimédiás alkalmazások nélkül.

Az amerikai Forrester Research piacelemző cég becslése szerint négy éven belül minden harmadik európai a mobiltelefonját használja majd Internet – elérésre, és a cég által megkérdezett, elektronikus kereskedelemmel foglalkozó vállalatok vezetőinek 90 százaléka nyilatkozott úgy, hogy a mobilkommunikációs eszközökkel is elérhető szolgáltatás indítására készül. A kereskedők számára különösen csábító, hogy a készülék által „elkotyogott” adatok alapján azonosítható a mobiltelefon gazdája (a weben ez nem így van hiszen a felhasználók bármely számítógépről csatlakozhatnak a hálózathoz). Elvben akár a mobilszámlához is hozzá lehetne csapni a vásárolt áruk vagy szolgáltatások ellenértékeit, elkerülve az Interneten alkalmazott hitelkártyás fizetésből adódó kellemetlenségeket.

A wap még rendkívül új, csupán 2000 januárjában került bevezetésre, azonban érdemes figyelemmel kísérni alakulását, mert elterjedésével az európai gyenge elektronikus kereskedelem fellendülését hozhatja.

(HVG, 2000)

A jövő az Internet és a telekommunikáció összeolvadását sejteti.

A mobiltelefon és a számítógépek központi egységeit gyártó vállalatok közösen dolgoznak azon, hogy az elektronikai egységek aktív szereplőként kerülhessenek be a Hálózatba, azaz a hűtőszekrényünket mobil telefonon keresztül, gombokat nyomogatva tölthessük fel.

Egy biztos, a hordozható számítógépek méretben egyre kisebbek, a mobiltelefonok egyre inteligensebbek lesznek, hamarosan a kettő egyet jelent.

Akkor pedig az Internet mindenhol és mindenben jelen lesz.

(Newsweek, 2000)
8.3. Modemes kapcsolattal éri el az Internetet?

/ Tegyen „X”-et a megfelelő helyre! /

Igen
Nem




Ezzel a kérdéssel azt vizsgáltam, hogy a kérdőívet kitöltők milyen arányban rendelkeznek otthoni Internet hozzáféréssel.

8.3.1. Az Internet otthoni hozzáférésének vizsgálata a megkérdezett személyek összességében
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3. grafikon: Az Internet hozzáférés a megkérdezett személyek összességét vizsgálva

A megkérdezett személyek 37 %-a éri el az Internetet modemmel ellátott számítógépen keresztül, vagyis a megkérdezett 166 személy közül 61 otthoni Internet hozzáféréssel rendelkezik.

8.3.2. Az Internet otthoni hozzáférésének vizsgálata nemek szerint vizsgálva

A kapott válaszokat az alábbi grafikonban összegeztem:
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4. grafikon: Az Internet hozzáférés típusa nemek szerint vizsgálva

A grafikonból könnyen leolvasható, hogy a nők nagyon arányban rendelkeznek otthoni Internet hozzáféréssel, mint a férfiak. A nők 39%-a, míg a férfiak 31,3%-a rendelkezik otthoni Internet kapcsolattal.

8.3.3. Az Internet otthoni hozzáférésének vizsgálata nemek szerint a lakóhely függvényében

8.3.3.1. A nők otthoni Internet hozzáférésének vizsgálata a lakóhely függvényében

NŐK
Nem modemes kapcsolat
Modemes kapcsolat
Összesen
Fő összesen 118 

Vidéki falu
0,536
0,464
1,000
28

Vidéki város
0,700
0,300
1,000
50

Megyeszékhely
0,563
0,438
1,000
16

Főváros
0,542
0,458
1,000
24

7. táblázat: Internet hozzáférés módja a lakóhely függvényében nők esetén

A modemes kapcsolattal történő elérést vizsgálva minden lakóhely kritérium esetében a relatív gyakoriság 0,5 alatt van. 

A modem általi Internet elérés kritérium maximum a vidéki faluban élő hölgyeknél a legnagyobb gyakoriságú, valamint ismernünk kell azt a tényt is, hogy a „vidéki faluban” élő hölgyek csoportja a második legnagyobb számosságú. A vidéki falvakban élő egyetemista hölgyek családjaiban akkor ennyire elterjedt ez az információs médium?

A vidéki városban élő hölgyek azok, akik leginkább nem modemes kapcsolat által érik el az Internetet. A vizsgált hölgyek közül ebben a településformában élnek a legtöbben (116-ból 50-en), valamint a modemmel, nem modemmel rendelkezők szórása itt a legnagyobb mértékű.

8.3.3.2. A férfiak otthoni Internet hozzáférésének vizsgálata a lakóhely függvényében

FÉRFI
Nem modemes kapcsolat
Modemes kapcsolat
Összesen
Összesen 48

Vidéki falu
0,833
0,167
1,000
12

Vidéki város
0,714
0,286
1,000
21

Megyeszékhely
0,600
0,400
1,000
5

Főváros
0,500
0,500
1,000
10

8. táblázat: Internet hozzáférés módja a lakóhely függvényében férfiak esetén

A nők eredményével ellentétben a férfiaknál a nem modemes kapcsolattal éri el az Internetet kritérium maximum a vidéki falvakban élőknél jelentkezik. Ne felejtsük el, hogy a vidéki falvakban élő nők rendelkeztek legnagyobb arányban modemes hozzáféréssel!

A modemes kapcsolat kritérium maximuma a fővárosban élő férfiaknál jelentkezik, 0,5-es relatív gyakorisággal.

8.4. Osztályozza a következő állításokat 1-től 5-ig!

Az egy jelentse, hogy egyáltalán nem ért egyet az állítással; az öt jelentse teljes egyetértését! Tegyen „X”-et a megfelelő helyre! 

Állítás
1.
2.
3.
4.
5.

1. Hasznos és új módszer volt a felkészülés a MIAÚ online anyagból.






2. Elégedett voltam a honlapon található struktúrával az eligazodás szempontjából.






3. A navigációs oldalon és a tananyagon kívül „szörföztem” a MIAÚ teljes anyagában.






4. A kifelé mutató linkeket látva kedvet kaptam ezek megtekintésére. 






5. Tetszett a digitális formában megjelent tananyag ötlet. /Környezetkímélés, hatékonyabb felhasználás./






Ebben a kérdésben a kérdőívet kitöltőknek öt állítást kellett ötös skálán értékelniük.

8.4.1. A kérdőívet kitöltők (férfiak és nők együtt = teljes minta) válaszainak értékelése


1.
2.
3.
4.
5.

Átlagok
2,434
2,867
1,910
2,271
2,476

9. táblázat: Öt állítás ötös skálán történő értékelésének átlagai a teljes mintát vizsgálva

A fenti táblázatban a számok az állításokat jelölik, 1-el jelölve a legelső állítást, 2-vel jelölve a második állítást és így tovább.

Az állításokat 1-től 5-ig terjedő skálán kellett „osztályozni” a kérdőívet kitöltőknek. Az „1” jelentette, hogy a választ adó egyáltalán nem értett egyet az állítással, míg az „5” a teljes egyetértést jelentette.

Abból a hipotézisből indultam ki, hogy a semleges választ a 2,5 jelenti. Az ettől való „+” illetve „-” eltéréseket, valamint ezen eltérések mértékét vizsgáltam.

1. Hasznos és új módszer volt a felkészülés a MIAÚ online anyagból.

A válaszokból adódó átlag: 2,434. A skálaközéptől való eltérés –0,066. Ez a különbség azonban olyan kismérvű, hogy megállapíthatom, hogy a választ adók majdnem közömbös véleménnyel voltak erre az állításra.

2. Elégedett voltam a honlapon található struktúrával az eligazodás szempontjából.

A válaszokból adódó átlag: 2,867. A 2,5-es felező ponttól ez a válasz +0,367-el tér el, tehát a kérdőívet kitöltők elégedettek voltak a honlap struktúrájával az eligazodás szempontjából.

3. A navigációs oldalon és a tananyagon kívül „szörföztem” a MIAÚ teljes anyagában.

A válaszokból adódó átlag: 1,910. A skála felezőpontjától való eltérés -0,59. Tehát a válaszok átlaga negatív irányba mutat, vagyis a hallgatókra nem volt jellemző, hogy a MIAÚ azon anyagában is barangoltak volna, amelyek nem voltak tananyagként megadva. Ezen válasz esetében a legnagyobb mértékű a skálaközéptől való eltérés.

4. A kifelé mutató linkeket látva kedvet kaptam ezek megtekintésére.

A válaszokból adódó átlag: 2,271. A felezőponttól való eltérés –0,229, vagyis az eltérés negatív előjeléből adódóan a kifelé mutató linkeket látva a hallgatók nem kaptak kedvet azok megtekintésére.

5. Tetszett a digitális formában megjelent tananyag ötlet. / Környezetkímélés, hatékonyabb felhasználás. /

A válaszokból adódó átlag: 2,476. A skála középpontjától való eltérés minimális: -0,024; tehát az erre a kérdésre adott válasz közömbösnek minősíthető.

8.4.2. Öt állítás ötös skálán történő megítélésének nemek szerinti átlagai


1.
2.
3.
4.
5.

NŐK
2,525
2,949
1,949
2,305
2,441


+
+
-
-
-

FÉRFIAK
2,208
2,667
1,813
2,188
2,563


-
+
-
-
+

10. táblázat: Öt állítás ötös skálán történő megítélésének nemek szerinti átlagai

A vastagon szedett egyjegyű számok az állításokat jelenti, a 4.1.-ben használt jelölésekhez hasonlóan.

Az osztott cellákban alul lévő „+” és „-” jelek a skálaközéptől (jelen esetben 2,5) való pozitív illetve negatív eltéréseket jelölik. Ebből világosan lekövethető, hogy mely állításokat ítéltek a hallgatók pozitívnak vagy negatívnak.

Kétféle elsötétítést alkalmaztam. A világos szürke háttér jelöli a nemek szerinti maximumokat, a sötét szürke háttér pedig a nemek szerinti minimumokat. Természetesen a maximumok pozitív megítélést, míg a minimumok negatív megítélést jelentenek. 

A férfiak és nők egyöntetűen pozitívnak ítélték meg a második állítást (ez a nemek szerinti maximum is), azaz elégedettek voltak a honlapon található struktúrával az eligazodás szempontjából.
Férfiak és nők egybehangzóan negatívnak ítélték meg harmadik (ez a nemek szerinti minimum is) és negyedik állításokat; tehát elmondható, hogy a hallgatók – férfiak és nők egybehangzóan – nem szörföztek a tananyagon kívül a MIAÚ teljes anyagában, valamint nem kaptak kedvet a MIAÚ-n megtalálható kifelé mutató linkek megtekintéséhez.
Az első és ötödik állításról a férfiak és nők vegyesen gondolkodnak.

A férfiak vélték úgy, hogy hasznos és új módszer volt a felkészülés a MIAÚ online anyagból, míg a digitális formában megjelent tananyag ötlet / környezetkímélés, hatékonyabb felhasználás / inkább a hölgyeknek tetszett.

8.4.3. Öt állítás ötös skálán történő megítélésének nemek és lakhely szerinti átlagai

8.4.3.1. Nők

NŐ
1.
2.
3.
4.
5.
Fő összesen 118

Vidéki falu
2,517
3,034
1,931
2,241
2,414
28


+
+
-
-
-


Vidéki város
2,755
3,224
1,939
2,510
2,796
50


+
+
-
+
+


Megyeszékhely
2,563
2,688
2,438
2,188
2,313
16


+
+
-
-
-


Főváros
2,042
2,458
1,667
2,042
1,833
24


-
-
-
-
-


11. táblázat: Öt állítás ötös skálán történő megítélésének átlagai a lakóhely függvényében nők esetében.

A cellák jelölése megegyezik a már korábban alkalmazott jelölésekkel.

Legpozitívabbnak a vidéki városban élő hölgyek ítélték az öt állítást, hiszen a öt állításból négyet pozitívnak ítéltek. Ez az eredmény azért is kecsegtető, mert a vidéki városban élő nők vannak a legtöbben (50-en a 116-ból) a négyféle település besorolása szerint. Legelutasítóbbnak tűnnek a fővárosban élő hölgyek, hiszen egyetlen állításra adott pontjuk átlaga sem emelkedik a „bűvös” 2,5-es határ fölé.

Az elsötétített hátterű cellák az oszloponkénti maximumokat jelölik. 

Az első és a második állítást a fővárosi nők kivételével a hölgyek pozitívnak ítéltek meg, vagyis hasznos volt a felkészülés a MIAÚ online anyagából és elégedettek voltak a honlap navigációs struktúrájával.  Nem így a harmadik állítást, amiről a nők egybehangzóan negatívan vélekednek: a hölgyek nem barangoltak a MIAÚ tananyagon kívüli anyagában. A nőknek negyedik és ötödik állításról alkotott véleménye inkább negatív (hiszen csak a vidéki városban élő hölgyek vélekedtek pozitívan ezekről az állításokról) mint pozitív, vagyis nem kaptak kedvet a kifelé mutató linkek rákattintására valamint a hölgyeknek nem tetszett a digitális formában megjelenő tananyag ötlet.

8.4.3.2. Férfiak

FÉRFI
1.
2.
3.
4.
5.
Fő összesen 48

Vidéki falu
2,250
2,750
1,667
2,083
2,500
12


-
+
-
-
0


Vidéki város
2,381
2,762
2,238
2,619
3,190
21


-
+
-
+
+


Megyeszékhely
1,600
2,200
1,000
1,000
1,800
5


-
-
-
-
-


Főváros
2,100
2,600
1,500
2,000
1,700
10


-
+
-
-
-


12. táblázat: Öt állítás ötös skálán történő megítélésének átlagai a lakóhely függvényében férfiak esetében.

A jelölések ugyanazok, mint a 4.2.-es pontban. Az elsötétített cellák az oszloponkénti maximumokat jelölik. A „0” az abszolút közepet, a 2,5-öt jelöli.

Az előjelek számából adódó különbségek miatt elmondható, hogy a férfiak negatívabbnak ítélték meg az állításokat mint a nők. Elég ha csak a „+” jelekben adódó különbségeket tekintjük! A nők táblázata nyolc darab „+” jelet, míg a férfiaké csak öt darab „+” jelet tartalmaz.

A hölgyekhez hasonlóan a vidéki városban élő férfiak ítéltek meg „legpozitívabban” az állításokat. Az oszloponkénti maximumok kizárólag csak ebben a sorban találhatóak.

„Legnegatívabban” vélekednek az állításokról a megyeszékhelyen és a fővárosban élő férfiak. 

A férfiak egyöntetűleg negatívan vélekedtek az első és harmadik állításról, vagyis szerintük nem volt hasznos a felkészülés a MIAÚ online anyagból és a tananyagon kívül nem „szörföztek” a MIAÚ teljes anyagában.

Kissé pozitívabb képet mutat a negyedik és ötödik állításra adott válaszok. 

A férfiak leginkább a második állítással értettek egyet. Csak a megyeszékhelyen élő férfiak átlaga maradt a 2,5-es határ alatt, vagyis a férfiak elégedettek voltak a honlapon található struktúrával az eligazodás szempontjából.

Figyelemre méltónak tartom a fővárosban és megyeszékhelyen élő férfiak és nők negatív és elutasító válaszait. Az urbanizáció magasabb szintje ennyire gátolja az új médium térhódítását? Vagy a strukturáltabb, nagyobb és összetettebb településformában élő egyetemi hallgatókat ennyire hidegen hagyja a huszonegyedik század egyik legnagyobb vívmánya?

8.5. Tegyen „X”-et a megfelelő helyre!

Állítás
Teljesen egyet értek az állítással
Részben értek egyet
Nem értek egyet az állítással

A honlapon a tananyag eléréséhez és hozzáféréséhez magas szintű számítás technikai ismeretek szükségesek.




Tetszett az egyszerű grafikai megjelenés.




Kinyomtattam, a kinyomtatás előtt pedig szelektáltam a kinyomtatandó tananyagban.




A tanulmányok számot adása után tovább figyelemmel kívánom kísérni a MIAÚ alakulását.




Szívesen olvastam volna idegen nyelvű digitális formában megjelenő irodalmat.

Ha igen, akkor ezen a nyelven: 
[image: image19.wmf]




Kedvet kaptam további digitális irodalom felhasználásához.




A kérdésben hat állítást kellett megítélniük a kérdőívet kitöltőknek egyet értésük, illetve egyet nem értésük függvényében.

Erre a kérdésre adott válaszok kiértékelése a már korábban alkalmazott módszer szerint történt. A válaszokat pontoztam, a „teljesen egyet értek az állítással” válasz 1 pontot, a „részben értek egyet az állítással” 2 pontot, a „nem értek egyet az állítással” válaszok 3 pontot értek. A válaszokból adódó pontszámok átlagait tartalmazza a fenti táblázat.

8.5.1. A hármas skálán történő értékelésre (férfiak és nők együtt = teljes minta) adott válaszok értékelése

Ezek az átlagok nem mutatnak szignifikáns eltérést a nemek szerinti eredménymátrixtól, így ennek a táblázatnak részletes külön tárgyalásától eltekintek.


1.
2.
3.
4.
5.
6.

átlagok
2,506
1,946
2,139
2,512
2,404
2,253

13. táblázat: A teljes minta eredménymátrixa a kérdőív 3. kérdésére

A számok az állításokat jelölik sorrendben, az „1” jelenti az első állítást, a „2” jelenti a másodikat és így tovább.

8.5.2. A hármas skálán történő értékelésre adott válaszok elemzése nemek szerint

Átlagok
Férfiak
Nők

Magas szintű számítástechnikai ismeret szükséges
2,500
2,508

Tetszett az egyszerű grafikai megjelenés
1,938
1,949

Kinyomtattam előtte pedig szelektáltam az anyagban
2,125
2,144

Későbbiek során figyelemmel kísérem a MIAÚ alakulását
2,396
2,559

Szívesen olvastam volna idegen nyelvű irodalmat
2,354
2,424

Kedvet kaptam további digitális irodalom feldolgozásához
2,125
2,305

14. táblázat: Hat állítás hármas skálán osztályozása a teljes mintát vizsgálva

Az állításokra a férfiak és nők megközelítőleg azonosan válaszoltak. 

Összegezve a következő eredményt kaptuk:

· A tananyag eléréséhez nem volt szükség magas szintű számítástechnikai ismeretekre,

· Általában tetszett a hallgatóknak az egyszerű grafikai megjelenés,

· A hallgatókra jellemző, hogy kinyomtatták a tananyagot, kinyomtatás előtt pedig szelektáltak a digitális irodalomban,

· Erős a hallgatók szándéka, hogy a későbbiekben is nyomon kövessék a MIAÚ további alakulását,

· A hallgatók szívesen olvastak volna idegen nyelvű irodalmat (legjelentősebb volt az angol, német, orosz és francia nyelvek iránti igény,),

· A kérdőívet kitöltő hallgatók kedvet kaptak a további digitális irodalom feldolgozására.

8.5.3. A hármas skálán történő értékélésre adott válaszok elemzése nemek és lakhely szerint

Mivel ezen válaszok jelentős eltérést nem mutatnak a csak nemek szerinti kiértékeléstől, így a szignifikáns eltérésekre hívom fel a figyelmet.

8.5.3.1. Nőknek a hármas skálán történő értékelésre adott válaszainak elemzése a lakhely függvényében

NŐ
1. 
2.
3.
4.
5.
6.
Összesen 118

Vidéki falu
2,429
2,071
2,250
2,571
2,464
2,464
28

Vidéki város
2,520
1,860
2,200
2,420
2,320
2,080
50

Megyeszékhely
2,625
2,000
2,000
2,563
2,375
2,375
16

Főváros
2,500
1,958
2,000
2,833
2,625
2,542
24

15. táblázat: Hat állítás hármas skálán osztályozása a nők esetében a lakhely függvényében

Az elsötétített cellák itt is az oszlopok szerinti maximumokat a számok pedig az állításokat jelölik a már megismert módon.

Legtöbb maximumot ebben az esetben is a fővárosban élő egyetemi hallgatók tudhatnak magukénak, míg legkevesebbet pedig a vidéki városban élők.

Azzal az állítással, hogy magas szintű számítástechnikai ismeretekre lett volna szükség a tananyag eléréséhez leginkább a megyeszékhelyen élő hallgatók nem értettek egyet,

Nem tetszett az egyszerű grafikai megjelenés és nem nyomtatták ki, illetve nem szelektáltak a kinyomtatandó anyagban a vidéki falvakban élők,

Nem kívánják a jövőben figyelemmel kísérni a MIAÚ alakulását, nem olvastak volna szívesen idegen nyelvű szakirodalmat és nem kaptak kedvet további digitális irodalom feldolgozására a fővárosban élő egyetemi hallgató hölgyek.

8.5.3.2. Férfiaknak a hármas skálán történő értékelésre adott válaszainak elemzése a lakhely függvényében

FÉRFI
1. 
2.
3.
4.
5.
6.
Összesen 48

Vidéki falu
2,167
1,917
1,917
2,667
2,833
2,083
12

Vidéki város
2,667
1,952
2,238
2,286
2,190
2,143
21

Megyeszékhely
2,800
2,000
2,200
2,400
2,000
2,600
5

Főváros
2,400
1,900
2,100
2,300
2,300
1,900
10

16. táblázat: Hat állítás hármas skálán osztályozása a férfiak esetében a lakhely függvényében

Legtöbb oszlop szerinti maximummal a férfiak esetében a megyeszékhelyen élő férfiak rendelkeznek, legkevesebbel viszont a fővárosban élők, sőt néhány esetben a fővárosi férfiak produkálnak oszlop szerinti minimumokat!

A megyeszékhelyen élő férfiak tagadták a legerősebb mértékben azt az állítást, hogy a tananyag eléréséhez magas szintű számítástechnikai ismeretekre lett volna szükség,

Ugyanakkor a megyeszékhelyen élő férfiaknak nem tetszett leginkább az egyszerű grafikai megjelenés,

A vidéki városban élő hallgatók állították, hogy kinyomtatás előtt szelektáltak a kinyomtatandó anyagban,

Nem kívánják a későbbiekben nyomon követni a MIAÚ alakulását és nem is olvasnának szívesen idegen nyelvű szakirodalmat a vidéki falvakban élők,

Legerőteljesebben fejtik ki ellenérzésüket a további digitális irodalom feldolgozása iránt a megyeszékhelyen élő hallgatók. Szembetűnő azonban, hogy a fővárosban élő férfiak azok, akik leginkább kedvet éreznek a további digitális irodalom feldolgozására.

Legszembetűnőbb különbség a fővárosban élő férfi és női egyetemi hallgatók hozzáállása a digitális médiához. Míg a nők teljesen elutasítóknak, addig a férfiak abszolút támogatóknak tűnnek ebben a kérdésben. 

A fővárosi hölgyeket bűvöli el legkevésbé az Internet és a modern technika, ők annyira elutasítók, hogy nem is kívánnak lépést tartani a fejlődéssel. Magatartásuk nehézkessé teszi a munkájukat a jövőben, amikor egyre jobban teret nyer a digitális információ, amikor adatok már csakis és kizárólag digitális formában lesznek elérhetőek. (És a papír már történelem…)

Hadd említsek erre egy példát. A napokban olvastam a Magyar Távirati Iroda honlapján (http://www.mti.hu), hogy egyes nagysikerű és neves írók már csakis és kizárólag az Interneten publikálják legújabb regényeiket. 

„Megjelenése után 24 órával 400 ezer látogatója volt a Simon and Schuster könyvkiadó honlapjának, ahol megjelent Stephen King új kisregénye. A horrorkirály Lovaglás a puskagolyón című írását kizárólag az interneten jelentette meg. A néhány oldalas ingyenes kedvcsináló után 2 és fél dollárt kellett - természetesen "elektronikusan" - fizetnie annak, aki kiváncsi volt az egész műre. Az érdeklődés olyan nagy volt, hogy csoda, hogy a weblap "le nem égett".” (MTI, 2000/b)
A különbözőségek pontos okainak felderítésére szolgálna egy fókuszcsoportos vizsgálat, melynek résztvevői csak fővárosi egyetemi hallgatók lennének, férfiak és nők vegyesen.

8.6. A MIAÚ CD változatának megvásárlását továbbajánlom

Ismerőseimnek, barátaimnak, munkatársaimnak, mindenkinek, hogy Internet elérés nélkül mások is hozzáférhessenek.

/ Tegyen „X” jelet az Önnek megfelelő helyre! /

Igen
Nem




A számokból látható, hogy a férfiak inkább továbbajánlják a CD-t mint a hölgyek.

8.6.1. A CD továbbajánlása a teljes mintát vizsgálva


Továbbajánl
Nem ajánl tovább
Összesen

Teljes minta
118
48
166

Relatív gyakoriság
0,711
0,289
1,000

17. táblázat: A CD továbbajánlása a teljes mintát vizsgálva

A CD-t a hallgatók 71%-a továbbajánlaná barátainak, ismerőseinek.

8.6.2. A CD továbbajánlása nemek szerint


Fő összesen
Továbbajánl
Relatív gyakoriság

Nő
118
85
0,720

Férfi
48
33
0,688

18. táblázat: A MIAÚ CD továbbajánlása nemek szerint

A nők nagyobb arányban ajánlják tovább a MIAÚ CD-t mint a férfiak.

8.6.3. A CD továbbajánlása a nemek szerint a lakóhely és Internet hozzáférés függvényében

8.6.3.1. A nők válaszainak értékelése


A
B
C
D
E
F

NŐ
Megoszlás (fő)
CD-t továbbajánl (fő)
Relatív gyakoriság I. (B / A)
Modemes kapcsolat (fő)
Modemes és továbbajánl (fő)
Relatív gyakoriság II. (E / D)

Vidéki falu
28
21
0,750
13
11
0,846

Vidéki város
50
30
0,600
15
5
0,333

Megyeszékhely
16
11
0,688
7
6
0,857

Főváros
24
23
0,958
11
10
0,909

Összesen
118
85
0,720
46
32
0,696

19. táblázat: A nők véleménye a MIAÚ CD továbbajánlásáról a lakóhely és Internetes hozzáférés függvényében

Ebben a táblázatban látható, hogy az egyes településtípusban élő, valamint az otthoni Internet hozzáféréssel rendelkező egyes település típusban élő egyetemista hölgyek miként vélekednek a CD továbbajánlásáról. A „modemes kapcsolat” a 3. Ponthoz hasonlóan az otthonról Internet kapcsoltra képes személyek számát jelenti.

A táblázatban az arányszámok összehasonlítása az ésszerű.

Kétféle elsötétítést alkalmaztam, a sötét szürke háttér jelenti az oszloponkénti minimumokat, a világos szürke háttér pedig az oszloponkénti maximumokat.

A táblázatból jól kivehető, hogy legkevésbé ajánlják tovább a MIAÚ CD-t a vidéki városban, leginkább ajánlják tovább a fővárosban élő hölgyek.

Otthoni Internet elérés szerint vizsgálva a hölgyeket a fővárosban élő nők azok, akik leginkább továbbajánlják a MIAÚ CD-t (0,909), ugyanakkor a vidéki városban élők a legkevésbé (0,333).

8.6.3.2. A férfiak válaszainak értékelése


A
B
C
D
E
F

FÉRFI
Megoszlás (fő)
CD-t továbbajánl (fő)
Relatív gyakoriság I. (B / A)
Modemes kapcsolat (fő)
Modemes és továbbajánlj (fő)
Relatív gyakoriság II. (E / D)

Vidéki falu
12
7
0,583
2
1
0,500

Vidéki város
21
13
0,619
6
3
0,500

Megyeszékhely
5
4
0,800
2
1
0,500

Főváros
10
9
0,900
5
5
1,000

Összesen
48
33
0,688
15
10
0,667

20. táblázat: A férfiak véleménye a MIAÚ CD továbbajánlásáról a lakóhely és Internetes hozzáférés függvényében

A jelölések megegyeznek a hölgyek táblázatánál alkalmazott jelölésekkel.

A hölgyekhez hasonlóan a fővárosban élő urak ajánlják tovább a MIAÚ CD-t a legnagyobb arányban, ugyanakkor a legkevésbé ajánlják tovább a vidéki falvakban élők. Ezt igazolja az a tény is, hogy a míg a fővárosban élő férfiak fele rendelkezik otthoni Internet eléréssel, addig a vidéki falvakban élő urak csupán hatoda. Míg a fővárosban élő férfiak közül mindenki továbbajánlja ezt a CD-t, addig ez az arány már csak 50%-os a vidéki falvakban élőknél.

Ezek mindinkább bizonyítani látszanak azt a hipotézist, hogy a lakhely urbanizációs szintjének fokozódásával az Internet és a digitális információhordozók iránti fogékonyság egyenes arányban van férfiak esetében.

8.7. Hasznosnak tartanám, ha a szponzorált ( térítésmentes ) CD-hez hozzájuthatnék.

/ Tegyen „X” jelet az Önnek megfelelő helyre! /

Igen
Nem




8.7.1. Szponzorált (térítés mentes) CD elfogadása a teljes mintát vizsgálva.
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5. grafikon: Szponzorált (ingyenes) CD elfogadása a teljes mintát vizsgálva

Összesen 166 fő töltötte ki a kérdőívet és ebből 147 fő fogadna el szponzorált CD-t, amely 89%-os relatív gyakoriságot jelent.

8.7.2. A szponzorált CD elfogadása nemek szerint


Ingyen CD-t elfogad
Létszám
Relatív gyakoriság

Nők
104
118
0,881

Férfiak
43
48
0,896

21. táblázat: Szponzorált CD elfogadása nemek szerint

A férfiak nagyobb arányban fogadnának el szponzorált MIAÚ CD-t.

8.7.3. Szponzorált CD elfogadása nemek szerint a lakóhely és Internet hozzáférés függvényében

8.7.3.1. Szponzorált CD elfogadása nők esetében


A
B
C
D
E
F

NŐ
Létszám (fő)
Ingyen CD-t elfogad (fő)
Relatív gyakoriság I. (B / A)
Modemes kapcsolat (fő)
Modemes és elfogad (fő)
Relatív gyakoriság II. (E / D)

Vidéki falu
28
24
0,857
13
10
0,769

Vidéki város
50
47
0,940
15
15
1,000

Megyeszékhely
16
13
0,813
7
7
1,000

Főváros
24
20
0,833
11
9
0,818

Összesen
118
104
0,881
46
41
0,891

22. táblázat: A nők véleménye a szponzorált MIAÚ CD elfogadásáról a lakóhely és Internetes hozzáférés függvényében

Az elsötétített cellák oszlop szerinti maximumok. Vidéki városban élő hölgyek fogadnának el nagyon szívesen szponzorált MIAÚ CD-t. Ha a modemmel rendelkező hölgyeket is vizsgálom, akkor a vidéki városban és a megyeszékhelyen élő hallgatók egybehangzólag úgy nyilatkoztak, hogy szívesen fogadnának el szponzorált CD-t. 

Válaszukat támasztja alá az, hogy ők rendelkeznek PC-kkel is, tehát a CD ROM lemezt ők tudják felhasználni a leghatékonyabban.

Feltehetőleg csak azok nem szerettek volna ingyenes CD-t, akik számítógéppel eleve nem rendelkeznek.

Ugyanakkor a 100%-os igen válasz az otthoni Internet eléréssel rendelkező vidéki városban és megyeszékhelyez élő hallgatók részéről azért érdekes, ugyanis ők azok, akik a MIAÚ online változatát otthonról is képesek elérni, vagyis nekik van a legkisebb szükségük a MIAÚ CD-s változatára.

8.7.3.2. Szponzorált CD elfogadása férfiak esetében


A
B
C
D
E
F

FÉRFI
Létszám (fő)
Ingyen CDt elfogad (fő)
Relatív gyakoriság I. (B / A)
Modemes kapcsolat (fő)
Modemes és elfogad (fő)
Relatív gyakoriság II. (E / D)

Vidéki falu
12
11
0,917
2
1
0,500

Vidéki város
21
17
0,810
6
4
0,667

Megyeszékhely
5
5
1,000
2
2
1,000

Főváros
10
10
1,000
5
5
1,000

Összesen
48
43
0,896
15
12
0,800

23. táblázat: A férfiak véleménye a szponzorált MIAÚ CD elfogadásáról a lakóhely és Internetes hozzáférés függvényében

Az összes férfit tekintve a korábbi válaszokkal egybehangzóan kitűnik, hogy a számítástechnikát leginkább elfogadó fővárosi és megyeszékhelyen élő férfiak tartanának egybehangzóan (100%-os relatív gyakoriság mellett) igényt az ingyenes CD-re.

Ha az otthoni Internet hozzáféréssel rendelkező férfiakat tekintem, akkor láthatjuk a táblázat elsötétített hátterű celláiban, hogy ugyancsak a már említett két településtípusban élő hallgatók azok, akik igényt tartanának a szponzorált CD-re.

8.8. Miből készült fel a ZH-ra? 

Kinyomtatott vagy fénymásolt anyagból
On-line anyagból
CD-ről
Egyéb

Hogyan?
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8.8.1. Zárthelyi dolgozatra felkészülés a teljes mintát vizsgálva


[image: image22.wmf]Felkészülés a ZH-ra

0,371

0,169

0,086

0,247

0,049

0,079

0,000

0,050

0,100

0,150

0,200

0,250

0,300

0,350

0,400

1

2

3

4

5

6

Relatív gyakoriság


6. grafikon: Felkészülés a ZH-ra a teljes mintát vizsgálva

A számok az első állításokat jelölik, az „1” a kinyomtatott vagy fénymásolt anyagból, a „2” az on-line anyagból kinyomtatva, a „3” jelenti az on-line anyagból kinyomtatás nélkül állításokat és így tovább. Azaz a hallgatók a ZH-ra 

A grafikonból is látható, hogy az első és negyedik állítások a „leggyakoribbak” ha a teljes mintát figyeljük.

Tehát a hallgatók a ZH-ra a kinyomtatott vagy fénymásolt anyagokból illetve a CD-ről kinyomtatott anyagokból készültek fel. Elenyészően alacsony a kinyomtatás nélküli felkészülések aránya.

8.8.2. A Zárthelyi dolgozatra történő felkészülés nemek szerint
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7. grafikon: Felkészülés a ZH-ra nemek szerint

A jelölések megegyeznek a 8.1. pontban alkalmazottakkal.

Nem tapasztalunk szignifikáns eltérések a teljes mintához viszonyítva, a kinyomtatás vagy fénymásolás illetve a MIAÚ CD-ről történő kinyomtatás a leggyakoribb felkészülési módszer.

Nők relatív gyakorisága az első, harmadik, negyedik és a hatodik állítás esetében nagyobb mint a férfiaké. 

Vagyis a nőkre inkább jellemző, hogy kinyomtatták vagy fénymásolták a tananyagot, on-line kinyomtatás nélkül, CD-ről kinyomtatva, illetve egyéb módon készültek fel a ZH-ra. Egyéb esetekben a férfiak relatív gyakorisága a magasabb. 

A legáltalánosabban említett egyéb felkészülési mód a saját jegyzetből történő felkészülés.

Érdekes és szembetűnő különbség, hogy a férfiak voltak azok, akik on-line elérés esetén inkább kinyomtatták a tananyagot.

8.9. Mely rovatok, adatbázisok tetszettek Önnek a MIAÚ honlapján? Miért?


Válaszolt Nő
Válaszolt Férfi
Válaszolt összesen
Relatív gyakoriság nő
Relatív gyakoriság férfi
Relatív gyakoriság összes

Tetszett témakörök
20
27
47
0,169
0,562
0,283133

24. táblázat: Tetszett témakörökre adott válaszok relatív gyakorisága

Összesen 20 nő és 27 férfi válaszolt a nyitott kérdésre. A relatív gyakoriságokat a teljes női és férfi létszámra kalkuláltam, így az elsötétített hátterű cellában nyomon követhető, hogy inkább a férfiak vették a fáradtságot és írták le, hogy mely témakörök nyerték el tetszésüket.

A férfiak által kedvelt témakörök a teljesség igénye nélkül a következők:

· Elméleti alapozás,

· Példafeladatok,

· Mesterséges intelligenciák,

· EU informatikai rendszere,

· Benchmarking, fuzzy-rendszerek,

· Oracle, etc.

A nők az alábbi témaköröket olvasták, tanulták szívesen:

· Mesterséges intelligenciák,

· Szakértői rendszerek, esettanulmányok,

· Kreditreform,

· Adatbáziskezelés,

· Mesterséges élet, HTML szerkesztés, etc.

8.10. Mely rovatok, adatbázisok, irodalmak NEM tetszettek Önnek a MIAÚ honlapján? Miért?


Válaszolt Nő
Válaszolt Férfi
Válaszolt összesen
Relatív gyakoriság nő
Realtív gyakoriság férfi
Relatív gyakoriság összes

Nem tetszett témakörök
19
15
34
0,161
0,313
0,205

25. táblázat: Nem tetszett témakörökre adott válaszok relatív gyakorisága

Akárcsak a tetszett témakörhöz hasonlóan a férfiak írták le nagyobb arányban, hogy mely témakörök nem tetszettek. Ugyanakkor a hölgyek permanensebbek, mint a férfiak:

20 hölgy válaszolt a tetszett témakörök kérdésre,

19 nő adott hangot ellenérzésének bizonyos témakörökkel szemben.

A férfiaknál ezek a számok már nagyobb ingadozást mutatnak.

Míg 27 férfi válaszolt a tetszett témakörök kérdésekre, addig csak 15 férfi említett nem tetszett témaköröket.

A nők által nem kedvelt témakörök a teljesség igénye nélkül a következők:

· MIS,

· MSZR, szaktanácsadás,

· Tananyagok.

A férfiak által nem kedvelt témakörök:

· Szakértői Rendszerek,

· MAINFOKA

· Mesterséges Intelligenciák.

A hallgatók a nem tetszés okaiként említik, hogy ezekre a tananyagokra nincs szükségük, nem érdekli őket, mert elvont, sok benne az idegen szó, rövidítés, olvasása – megértése nehézkes. A kérdőívet tesztelés ként néhány héttel a lekérdezés napja előtt (1999. December 10.) kitöltettem másoddiplomás hallgatókkal, akik különböző korúak, beosztásúak voltak. Az ő kérdőívükből az derült ki, hogy ők a tantárgy lehallgatását, a tananyag elsajátítását hasznosnak ítélték meg, nagy kedvel és szívesen tanulták a tananyagot. Jelen lehettem a hallgatók vizsgáztatásakor és egyértelműen igazolódott a kérdőívek kiértékelésekor felállított hipotézis: a már dolgozó, néhány éves szakmai tapasztalattal rendelkező másoddiplomás hallgatók MÁR felismerték a tantárgy és a tananyag szükségességét, a mindennapi életben történő alkalmazhatóságának lehetőségeit.

8.11. A választ adó neme

/ Tegyen egy "X" jelet a megfelelő válaszhoz. /

Férfi


Nő


Már korábbi kérdéseimben felhasználtam a demográfiai adatokat, próbáltam összefüggéseket találni az adott válaszok valamint a nemek és településtípusok között. 

A kérdőívet 166 egyetemi hallgató töltötte ki. 118 nő és 48 férfi.

8.12. A választ adó lakhelye

/ Tegyen egy "X" jelet a megfelelő válaszhoz. /

Vidéki falu:


Vidéki város:


Megyeszékhely:


Főváros:


Az alábbi táblázat tartalmazza a kérdőívet kitöltők nemek és település típus szerinti megoszlását.


[image: image24.wmf]Nemek megoszlása település típus szerint
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8. grafikon: Nemek megoszlása a lakóhely függvényében

Nők esetében legtöbben élnek a vidéki város település típusban, legkevesebben pedig a megyeszékhelyeken.

Férfiak esetében szintén legtöbben élnek a vidéki városokban és legkevesebben a megyeszékhelyeken.

8.13. Milyen javaslata, tanácsa van?

A javaslatok, tanácsok nagy hasonlóságot mutatnak a tetszett és nem tetszett témakörökben megfogalmazottakkal.

A tananyag a hallgatóknak nem közérthető, egyszerűbb nyelvezetet kíván mindenki a jobban érthetőség reményében. 

Okként említik a hallgatók a gyenge számítástechnikai alapoktatást is, annak gyökeres megváltoztatását is javasolják a hallgatók.

Összefoglalás

Az Interneten folyó primer kvalitatív kutatások négy különböző módszere közül a HTML űrlapok („Formok”) alkalmazási lehetőségeit vizsgáltam egy - az általam létrehozott - adatbázis példáján keresztül.

Ezek a kutatások még annyira ritkák és annyira újnak számítanak, hogy a témához Internetes és/vagy kinyomtatott szakirodalom még nem létezik. Ebből eredően nincs mód összehasonlításra, „benchmarkingra” sem. Ez érthető is, hiszen csak az elmúlt néhány évben fejlesztették ki annyira intelligensnek a „browsereket”, hogy azok HTML Formok alkalmazásait futtatni képesek. Először magának a szolgáltatásnak kell fejlődnie, azt követheti a szolgáltatáshoz kapcsolódó marketing kutatás.

Az Internetes szolgáltatások még kezdeti stádiumban vannak, így a HTML kérdőívemmel elébevágtam ennek a fejlődésnek.

Kutatásom elég széleskörű és alapos ahhoz, hogy kijelentsem: „az USA agrárszaktanácsadási adatbázisa” a maga nemében egyedülálló. 

Megközelítőleg 600 linket tartalmaz, 12 szempont szerint vizsgálva az Egyesült Államok 50 államát.

Ha az említett témakörben kívánunk Internetes hivatkozást találni, akkor a szolgáltatás használatával a keresési idő lecsökken, munkánk hatékonyabbá válhat.

Viszonylag kevesen vették a fáradtságot ahhoz, hogy kitöltsék a HTML Formok alkalmazásával megszerkesztett kérdőívet, mégis szerver statisztikai adatok alapján igazolni tudom, hogy „születése óta” az adatbázisomat 621-szer látogatták meg, használatakor 1915 kattintást végeztek rajta egészen 2000 március elsejéig.

Nemcsak Magyarországról és az Egyesült Államokból látogatták honlapomat, ahová megkereső E-maileket küldtem ki, hanem Görögországból, Németországból, Ausztriából, Romániából, Izraelből, Mexikóból és Új-Zélandról is fogadott az adatbázisomnak otthont adó szerver látogatókat.

Számomra külön örvendetes az a tény, hogy szolgáltatásom „felejtési görbéje” felfelé ível! A szeptemberi nyitás óta február hónap tudhatja magáénak a „második leglátogatottabb hónap” címet.

A visszaérkezett kérdőívek válaszai alapján elkészítettem adatbázisom SWOT analízisét, mely a jövőbeni felhasználói szemléletű fejlesztések alapjául szolgálhat. (Fekete háttér fehér betű megváltoztatása, újabb keresési szempontokkal való bővítés.)

Diploma dolgozatomban áttekintettem a HTML Formok Internetes kérdőívként történő felhasználási lehetőségeit. Részletesen szóltam a HTML Formok inputjainak három fő típusáról:

· A text vagy textarea-król,

· Rádió gombokról,

· Checkboxokról,

Bemutattam, hogy miként jelenik meg a monitoron a kérdőív, hogyan tölthető ki és részletesen, példákkal illusztrálva elmagyaráztam a visszaérkezett válasz E-mailek kiértékelésének metodikáját is.

Adatbázisommal kapcsolatos hagyományos (papíron történő kitöltés) kérdőíves megkérdezés a felhasználók földrajzi szóródásai miatt képtelenség, így a szolgáltatásomnak otthont adó Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság kérdőíves megkérdezését hajtottam végre, mert:

· a felhasználók fizikailag elérhetőek voltak,

· a MIAÚ olvasói és a szolgáltatásom felhasználói között nagy az átfedés,

· adatbázisom a MIAÚ egyik projektjeként működik,

· szolgáltatásomat vizsgáló kérdőívhez szerkezetében és lényegében hasonló kérdőív összeállítására és lekérdeztetésére nyílt lehetőség.

Adatbázisomnak otthont adó Magyar Internetes Agrárinformatikai Újság hagyományos (papír alapú) kérdőívét 166 Gazdaság- és Társadalomtudományi Karon tanuló egyetemi hallgató töltötte ki, melyből 118 volt nő és 48 férfi. 

A kiértékelés során nemcsak a válaszokat értékeltem, hanem összefüggéseket kerestem az adott válasz, a kérdőívet kitöltő neme és lakhelye, illetve Internet elérésének típusa között.

Örvendetes az a tény, hogy amíg az országos otthoni Internet elérési átlag 3-5 százalék körül mozog, addig a hallgatók 37 százaléka rendelkezik otthoni Internet eléréssel. A hallgatók az Internetet általában keresésre és levelezésre használják, azonban érdekesség, hogy fővárosban élő egyetemi hallgatók E-maileznek a legkevesebbet.

A férfiak hetente vagy ritkábban mint hetente, a hölgyek pedig havonta vagy ritkábban mint havonta használják az Internetet.

A hallgatók csak azokat a hivatkozásokat tekintették át, amelyek a tanulmányaikhoz kötelezőek voltak, egyéb esetekben a közönyösség a jellemző.

Általánosságban kedvező fogadtatásra lelt a digitális tananyag ötlet, azaz a szükséges tananyag Interneten vagy CD-ROM-on keresztüli elérése.

Remélhetőleg a közeljövőben a felsőoktatási intézmények valamennyi tanszéke saját honlappal fog rendelkezni és az Interneten keresztüli vizsgára feliratkozás vagy egy nyelvvizsgára való bejelentkezés már nem csak utópia marad.

Ezekhez a feliratkozást lehetővé tevő űrlapok elkészítéséhez elengedhetetlen a HTML Formok alkalmazása, így érthető, hogy a diploma dolgozatomban tárgyalt HTML űrlapok miért esszenciálisak a jövőben.
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Adatbázisom összeállításához felhasznált Internetes hivatkozások jegyzéke


ALABAMA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.dcnr.state.al.us/

Agrároktatás
http://www.ccpls.com/agedu.htm

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/al.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://157.149.1.31/dynamicweb/default.asp?

Agrárkutatás
http://www.ag.auburn.edu/aaes/information/information.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/alabama_banks.htm

Agrárfinanszírozás
http://www.aces.edu/index.htm

Alabama Szövetkezeti Szaktanácsadási Rendszer
http://www.aces.edu/

Értékpapírpiacai
http://mobile.about.com/msub13.htm

Alabama Mezőgazdasági Statisztikai Szolgálat
http://www.aces.edu/department/nass/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/al.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/alabama.gif

Alabama Hivatalos web site-ja
http://www.state.al.us/


ALASKA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.dnr.state.ak.us/

Agrároktatás
http://bonanza.lter.uaf.edu/~salrm/station/AFES.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ak.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.educ.state.ak.us/

Agrárkutatás
http://www.afsc.noaa.gov/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/alaska_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Alaszka Szövetkezeti Szaktanácsadási
http://www.uaf.alaska.edu/coop-ext/

Értékpapírpiacai


Alaszka Mezőgazdasági Statisztikai Szolgálat
http://www.nass.usda.gov/ak/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ak.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/alaska.gif

Alaszka Állam Hivatalos web site-ja
http://www.state.ak.us/





ARIZONA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://agriculture.state.az.us/

Agrároktatás
http://phylogeny.arizona.edu/AED/aedhome.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/az.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.ade.state.az.us/

Agrárkutatás
http://www.tucson.ars.ag.gov/swrc/moreInfo.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/arizona_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Arizona Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://ag.arizona.edu/extension/index-text.html

Értékpapírpiacai
http://www.azx.com/livelink.html

Arizona Mezőgazdasági Statisztikai Szolgálat
http://www.nass.usda.gov/az/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/az.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/arizona.gif

Arizona Hivatalos web site-ja
http://www.state.az.us/





ARKANSAS

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.dis.state.ar.us/LIB/SLIC/SLIC_home.htm

Agrároktatás
http://www.uark.edu/depts/agriecon/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ar.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://arkedu.state.ar.us/

Agrárkutatás
http://www.uark.edu/depts/agriecon/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/arkansas_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Arkansas Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.uaex.edu/agecon/agripolicy.htm

Értékpapírpiacai
http://www.simmonsbank.com/links/stage.htm

Arkansas Mezőgazdasági Statisztikai Szolgálat
http://www.nass.usda.gov/ar/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ar.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/arkansas.gif

Arkansas Hivatalos web site-ja
http://www.state.ar.us/


CALIFORNIA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.cdfa.ca.gov/

Agrároktatás
http://www.calpoly.edu/~brae/
http://www.ucdavis.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ca.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.cde.ca.gov/

Agrárkutatás
http://www.calag.net/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/california_banks.htm

Agrárfinanszírozás


California Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.co.merced.ca.us/pitd/ce.htm

Értékpapírpiacai
http://database.sddt.com/sdse/

California Mezőgazdasági Statisztikai Szolgálat
http://www.nass.usda.gov/ca/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ca.htm

Állam térképe
http://gocalif.ca.gov/maps/

California Hivatalos web site-ja
http://www.state.ca.us/s/





COLORADO

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.ag.state.co.us/

Agrároktatás
http://www.colostate.edu/Depts/AgSci/agsci.html


Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/co.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.cde.state.co.us/

Agrárkutatás
http://www.akron.ars.usda.gov/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/colorado_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Colorado Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.colostate.edu/Depts/CoopExt/PUBS/FAMILY/pubfami.html

Értékpapírpiacai


Colorado Mezőgazdasági Statisztikai Szolgálat
http://www.nass.usda.gov/co/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/co.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/colorado.gif

Colorado Hivatalos web site-ja
http://www.state.co.us/


CONNECTICUT

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.ct.us/doag/

Agrároktatás
http://www.ucc.uconn.edu/~wwware/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ct.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.ct.us/sde/

Agrárkutatás
http://www.ucc.uconn.edu/~wwware/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/connecticut_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Connecticut Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.canr.uconn.edu/ces/index.html

Értékpapírpiacai


Connecticut Mezőgazdasági Statisztikái
http://govinfo.library.orst.edu/cgi-bin/ag-state?Connecticut

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ct.htm

Állam térképe
http://www.osha.gov/oshdir/ct-state-map.html

Connecticut Hivatalos web site-ja
http://www.state.ct.us/





DELAWARE

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.de.us/deptagri/index.htm

Agrároktatás
http://bluehen.ags.udel.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/de.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.doe.state.de.us/

Agrárkutatás
http://bluehen.ags.udel.edu/agexpstn/agexpstation.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/delaware_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Delaware Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.ags.udel.edu/deces/

Értékpapírpiacai


Delaware Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/de/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/de.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/delaware.gif

Delaware Hivatalos web site-ja
http://www.state.de.us/





FLORIDA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://doacs.state.fl.us/

Agrároktatás
http://www.acprog.ifas.ufl.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/fl.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.ael.org/eric/ned/ned238.htm

Agrárkutatás
http://research.ifas.ufl.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/florida_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Florida Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.fl-ag.com/AgGroups/flcoopex.htm

Értékpapírpiacai


Florida Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/fl/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/fl.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/florida.gif

Florida Hivatalos web site-ja
http://fcn.state.fl.us/gsd/ 





GEORGIA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.agr.state.ga.us/

Agrároktatás
http://www.k12.ga.us/sla/aged/aglinks.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ga.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.doe.k12.ga.us/

Agrárkutatás
http://www.eng.auburn.edu/department/an/index.html
http://ofip.gatech.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/georgia_banks.htm

Georgia Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.ces.uga.edu/pubs/

Értékpapírpiacai


Georgia Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ga/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ga.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/georgia.gif

Georgia Hivatalos web site-ja
http://www.state.ga.us/





HAWAII

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.hawaiiag.org/hdoa/

Agrároktatás
http://www.uhh.hawaii.edu/~cafnrm/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/hi.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.k12.hi.us/

Agrárkutatás
http://www.mic.hawaii.edu/otted/dev_tech/ag_sci.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/hawaii_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Hawaii Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.ctahr.hawaii.edu/extens/

Értékpapírpiacai


Hawaii Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.hawaiiag.org/hdoa/add_hass.htm

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/hi.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/hawaii.gif

Hawaii Hivatalos web site-ja
http://www.state.hi.us/





IDAHO

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.agri.state.id.us/

Agrároktatás
http://www.uidaho.edu/bae/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/id.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.sde.state.id.us/Dept/

Agrárkutatás
http://pwa.ars.usda.gov/abd/index.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/idaho_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Idaho Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.uidaho.edu/ag/extension/location.htm

Értékpapírpiacai


Idaho Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/id/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/id.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/idaho.gif

Idaho Hivatalos web site-ja
http://www.state.id.us





ILLINOIS

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.agri.state.il.us/

Agrároktatás
http://www.aces.uiuc.edu/~asap/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/il.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.isbe.state.il.us/

Agrárkutatás
http://www.ag.uiuc.edu/~c-far/old/welcome.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/illinois_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Illinois Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.extension.uiuc.edu/welcome.html

Értékpapírpiacai
http://www.chicagostockex.com/

Illinois Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.fsa.usda.gov/edso/il/page4.html

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/il.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/illinois.gif

Illinois Hivatalos web site-ja
http://www.state.il.us








INDIANA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.in.us/oca/

Agrároktatás
http://www.agecon.purdue.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/in.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://ideanet.doe.state.in.us/

Agrárkutatás
http://www.aes.purdue.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/indiana_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Indiana Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.ces.purdue.edu/

Értékpapírpiacai


Indiana Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/in/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/in.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/indiana.gif

Indiana Hivatalos web site-ja
http://www.state.in.us





IOWA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.ia.us/agriculture/index.html

Agrároktatás
http://www.ag.iastate.edu/centers/brenton/
http://www.ag.iastate.edu/card/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ia.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.ia.us/educate/

Agrárkutatás
http://www.primenet.com/~scottm/ciru.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/iowa_banks.htm

Iowa Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.exnet.iastate.edu/

Iowa Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ia/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ia.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/iowa.gif

Iowa Hivatalos web site-ja
http://www.state.ia.us





KANSAS

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.ink.org/public/kda/

Agrároktatás
http://www.bae.ksu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ks.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.ksbe.state.ks.us/

Agrárkutatás
http://www.oznet.ksu.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/kansas_banks.htm

Kansas Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.oznet.ksu.edu/

Értékpapírpiacai


Kansas Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ks/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ks.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/kansas.gif

Kansas Hivatalos web site-ja
http://www.state.ks.us/





KENTUCKY

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.kyagr.com/

Agrároktatás
http://www.uky.edu/Agriculture/AgriculturalEconomics/aechome.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ky.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.kde.state.ky.us/

Agrárkutatás
http://www.uky.edu/newhome/submain/research.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/kansas_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Kentucky Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.ca.uky.edu/coopext/

Értékpapírpiacai


Kentucky Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ky/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ky.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/kentucky.gif

Kentucky Hivatalos web site-ja
http://www.state.ky.us/


LOUSIANA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.ldaf.state.la.us/

Agrároktatás
http://walnut.bae.lsu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/la.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.doe.state.la.us/DOE/asps/home.asp

Agrárkutatás
http://walnut.bae.lsu.edu/research.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/louisiana_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Lousiana Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.agctr.lsu.edu/wwwac/parish/LCESmap/LCESmap.html

Lousiana Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/la/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/la.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/lousiana.gif

Lousiana Hivatalos web site-ja
http://www.state.ky.us





MAINE

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.me.us/agriculture/

Agrároktatás
http://janus.state.me.us/education/aged/aged.htm

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/me.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.me.us/education/

Agrárkutatás
http://www.umaine.edu/mafes/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/maine_banks.htm

Maine Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.umext.maine.edu/topics/pest.htm

Értékpapírpiacai


Maine Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nh/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/me.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/maine.gif





MARYLAND

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.mda.state.md.us/

Agrároktatás
http://www.arec.umd.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/md.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.msde.state.md.us/

Agrárkutatás
http://www.agnr.umd.edu/AES/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/maryland_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Maryland Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.agnr.umd.edu/CES/

Értékpapírpiacai


Maryland Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/md/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/md.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/maryland.gif

Maryland Hivatalos web site-ja
http://www.state.md.us/





MASSACHUSETTS

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.massgrown.org/

Agrároktatás
http://www.agtech.org/
http://www.umass.edu/umext/programs/agro/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ma.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.doe.mass.edu/

Agrárkutatás
http://www.reticulabio.com/index.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/massachusetts_banks.htm

Massachusetts Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.ccefm.org/

Értékpapírpiacai


Massachusetts Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nh/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ma.htm

Állam térképe
http://www.state.ma.us/map.htm

Massachusetts Hivatalos web site-ja
http://www.state.ma.us/





MICHIGAN

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.mda.state.mi.us/

Agrároktatás
http://www.egr.msu.edu/age/
http://www.aec.msu.edu/agecon/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/mi.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.mde.state.mi.us/

Agrárkutatás


Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/michigan_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Michigan Szövetkezeti Szaktanácsadás
http://www.remc11.k12.mi.us/bhas/stump/msuext.htm

Értékpapírpiacai


Michigan Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/mi/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/mi.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/michigan.gif

Michigan Hivatalos web site-ja
http://www.state.mi.us/





MINNESOTA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.mda.state.mn.us/

Agrároktatás
http://www.coafes.umn.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/mn.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.educ.state.mn.us/

Agrárkutatás
http://www.soils.agri.umn.edu/research/mn-river/
http://www.cdl.umn.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/minnesota_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Minnesota Szaktanácsadása
http://www.extension.umn.edu/

Értékpapírpiacai


Minnesota Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/mn/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/mn.htm

Állam térképe
http://www.lmic.state.mn.us/dnet/maps.htm

Minnesota Hivatalos web site-ja
http://www.state.mn.us/





MISSISSIPPI

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.mdac.state.ms.us/

Agrároktatás
http://www.abe.msstate.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ms.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.mdek12.state.ms.us/

Agrárkutatás
http://www.msstate.edu/dept/drec/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/mississippi_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Mississippi Szaktanácsadása
http://www.msstate.edu/dept/drec/

Értékpapírpiacai


Mississippi Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ms/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ms.htm

Állam térképe
http://www.allrednet.com/mscounty/index.html

Mississippi Hivatalos web site-ja
http://www.state.ms.us/





MISSOURI

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.mda.state.mo.us/

Agrároktatás
http://cafnr.missouri.edu/
http://www.ssu.missouri.edu/AgEd/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/mo.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.mocbhe.gov/

Agrárkutatás
http://www.asrc.agri.missouri.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/missouri_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Missouri Szaktanácsadása
http://www.system.missouri.edu/ics/dept/bigmo.htm

Értékpapírpiacai


Missouri Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.mda.state.mo.us/i12.htm

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/mo.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/missouri.gif

Missouri Hivatalos web site-ja
http://www.state.mo.us/





MONTANA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://agr.state.mt.us/

Agrároktatás
http://www.montana.edu/~wwwaged/index.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/mt.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.montana.edu/wwwoche/docs/oche/oche.html

Agrárkutatás
http://www.montana.edu/wwwnwarc/northw.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/montana_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Montana Szaktanácsadása
http://www.reeusda.gov/new/statepartners/mt.htm

Értékpapírpiacai


Montana Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/mt/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/mt.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/montana.gif

Montana Hivatalos web site-ja
http://www.state.mt.us





NEBRASKA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.agr.state.ne.us/

Agrároktatás
http://www.ianr.unl.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ne.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://nde4.nde.state.ne.us/

Agrárkutatás
http://www.ianr.unl.edu/home/fresearch.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/nebraska_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Nebraska Szaktanácsadása
http://www.reeusda.gov/new/statepartners/ne.htm
http://www.ianr.unl.edu/ianr/coopext/coopext.htm

Értékpapírpiacai


Nebraska Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.agr.state.ne.us/agstats/9596book/CONTENTS.HTM

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ne.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/nebraska.gif

Nebraska Hivatalos web site-ja
http://www.state.ne.us





NEVADA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.nv.us/b&i/ad/

Agrároktatás
http://www.unr.edu/catalog/courses/aged.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/nv.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.nsn.k12.nv.us/nvdoe/

Agrárkutatás
http://www.ag.unr.edu/NAES/index.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/nevada_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Nevada Szaktanácsadása
http://www.unr.edu/unr/
http://www.nce.unr.edu/

Értékpapírpiacai


Nevada Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nv/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/nv.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/nevada.gif

Nevada Hivatalos web site-ja
http://www.state.nv.us





NEW HAMPSHIRE

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.nh.us/agric/aghome.html

Agrároktatás
http://unhinfo.unh.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/nh.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.nh.us/doe/education.html

Agrárkutatás
http://www.whminer.com/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/new_hampshire_banks.htm

Agrárfinanszírozás


New Hampshire Szaktanácsadása
http://ceinfo.unh.edu/

Értékpapírpiacai


New Hampshire Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nh/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/nh.htm

Állam térképe
http://www.nhlions.org/NH-map.htm

New Hampshire Hivatalos web site-ja
http://www.state.nh.us/





NEW JERSEY

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.nj.us/agriculture/

Agrároktatás
http://www.njagsociety.org/two.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/nj.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.nj.us/education/

Agrárkutatás
http://www.barc.usda.gov/psi/fl/ehl-clr.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/new_jersey_banks.htm

Agrárfinanszírozás


New Jersey Szaktanácsadása
http://www.burlco.lib.nj.us/county/burlcorce/

Értékpapírpiacai


New Jersey Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nj/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/nj.htm

Állam térképe
http://www.online96.com/towns/lbi/njmap.html

New Jersey Hivatalos web site-ja
http://www.state.nj.us/





NEW MEXICO

Mezőgazdasági Minisztérium
http://nmdaweb.nmsu.edu/

Agrároktatás
http://cagesun.nmsu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/nm.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://sde.state.nm.us/

Agrárkutatás
http://www.reeusda.gov/new/statepartners/nm.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/new_mexico_banks.htm

Agrárfinanszírozás


New Mexico Szaktanácsadása
http://www.reeusda.gov/new/statepartners/nm.htm

Értékpapírpiacai


New Mexico Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nm/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/nm.htm

Állam térképe
http://www.specialplaces.com/nm/map.htm

New Mexico Hivatalos web site-ja
http://www.state.nm.us/





NEW YORK

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.agmkt.state.ny.us/

Agrároktatás
http://www.cals.cornell.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ny.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.nysed.gov/

Agrárkutatás
http://www.whminer.com/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/new_york_banks.htm

Agrárfinanszírozás


New York Szaktanácsadása
http://www.cce.cornell.edu/nyc/index.html

Értékpapírpiacai
http://32.97.170.232/

New York Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ny/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ny.htm

Állam térképe
http://www.superior.net/~rainbow/gallery/nymap.html

New York Hivatalos web site-ja
http://www.state.ny.us/





NORTH CAROLINA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.agr.state.nc.us/

Agrároktatás
http://www.bae.ncsu.edu/
http://www.ag-econ.ncsu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/nc.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.dpi.state.nc.us/

Agrárkutatás
http://www.ag-econ.ncsu.edu/publications/research.htm
http://www.ag.ncat.edu/research/index.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/north_carolina_banks.htm

Agrárfinanszírozás


North Carolina Szaktanácsadása
http://www.ces.ncsu.edu/

Értékpapírpiacai


NorthCarolina Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.agr.state.nc.us/stats/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/nc.htm

Állam térképe
http://www.tripsouth.com/maps/nc.htm

North Carolina Hivatalos web site-ja
http://www.state.nc.us/





NORTH DAKOTA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.nd.us/agr/

Agrároktatás
http://www.ndsu.nodak.edu/instruct/mcclean/ag_www/agriculture.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/nd.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.nd.us/ndeduc.html

Agrárkutatás
http://www.ag.ndsu.nodak.edu/exphp.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/north_dakota_banks.htm

Agrárfinanszírozás


North Dakota Szaktanácsadása
http://www.ndsu.nodak.edu/instruct/mcclean/ag_www/agriculture.html

Értékpapírpiacai


North Dakota Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nd/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/nd.htm

Állam térképe
http://www.nationalgeographic.com/resources/ngo/maps/atlas/usstates/snodakm.html

North Dakota Hivatalos web site-ja
http://www.state.nd.us/





OHIO

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.oh.us/agr/

Agrároktatás
http://www.oardc.ohio-state.edu/fabe/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/oh.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.ode.ohio.gov/

Agrárkutatás
http://www.oardc.ohio-state.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/ohio_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Ohio Dakota Szaktanácsadása
http://www.reeusda.gov/new/statepartners/oh.htm

Értékpapírpiacai


Ohio Dakota Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/oh/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/oh.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/ohio.gif

Ohio Hivatalos web site-ja
http://www.state.oh.us/





OKLAHOMA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.ok.us/~okag/

Agrároktatás
http://www.okstate.edu/OSU_Ag/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ok.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://sde.state.ok.us/

Agrárkutatás
http://www.lane-ag.org/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/oklahoma_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Oklahoma Szaktanácsadása
http://www.okstate.edu/ag/oces/index.html

Értékpapírpiacai


Oklahoma Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ok/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ok.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/oklahoma.gif

Oklahoma Hivatalos web site-ja
http://www.state.ok.us/





OREGON

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.oda.state.or.us/oda.html

Agrároktatás
http://www.orst.edu/dept/agric/agrsci.htm

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/or.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.ode.state.or.us/

Agrárkutatás
http://www.orst.edu/dept/coarc/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/oregon_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Oregon Szaktanácsadása
http://www.orst.edu/Dept/agric/ext.html

Értékpapírpiacai


Oregon Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.oda.state.or.us/oass/oass.html

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/or.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/oregon.gif

Oregon Hivatalos web site-ja
http://www.state.or.us/





PENNSYLVANIA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.pda.state.pa.us/

Agrároktatás
http://www.cas.psu.edu/docs/CASHOME/CASHOME.HTML

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/pa.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.pde.psu.edu/

Agrárkutatás
http://www.cas.psu.edu/docs/cashome/extres.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/pennsylvania_banks.htm

Pennsylvania Szaktanácsadása
http://www.extension.psu.edu/

Értékpapírpiacai


Pennsylvania Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/pa/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/pa.htm

Állam térképe
http://dcradar.org/maps/pa.html

Pennsylvania Hivatalos web site-ja
http://www.state.pa.us/





RHODE ISLAND

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.ri.us/dem/

Agrároktatás
http://www.uri.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ri.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://instruct.ride.ri.net/RIDE1/

Agrárkutatás
http://riaes.org/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/rhode_island_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Rhode Island Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.edc.uri.edu/

Értékpapírpiacai


Rhode Island Mezőgazdasági Statisztikái
http://riaes.org/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ri.htm

Állam térképe
http://www.ripta.com/schedules/map_ri.htm

Rhode Island Hivatalos web site-ja
http://www.state.ri.us/





SOUTH CAROLINA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.sc.us/scda/

Agrároktatás
http://virtual.clemson.edu/groups/CAFLS//

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/sc.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.sc.us/sde/

Agrárkutatás
http://hubcap.clemson.edu/scafrs/centers.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/south_carolina_banks.htm

Agrárfinanszírozás


South Carolina Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://virtual.clemson.edu/groups/extension/

Értékpapírpiacai


South Carolina Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.econ.ag.gov/epubs/other/usfact/SC.HTM#top_page

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/sc.htm

Állam térképe
http://pages.southtech.net/bking/pdascmap.htm

South Carolina Hivatalos web site-ja
http://www.state.sc.us/





SOUTH DAKOTA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.sd.us/doa/doa.html

Agrároktatás
http://www.abs.sdstate.edu/ae/index.htm

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/sd.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.sd.us/state/executive/deca/

Agrárkutatás
http://www.abs.sdstate.edu/abs/aes.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/south_dakota_banks.htm

Agrárfinanszírozás


South Dakota Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.abs.sdstate.edu/CES/index3.htm

Értékpapírpiacai


South Dakota Mezőgazdasági Statisztikái
www.nass.usda.gov/sd/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/sd.htm

Állam térképe
http://farm.fic.niu.edu/foe2/map/foe2sd.html

South Dakota Hivatalos web site-ja
http://www.state.sd.us/





TENNESSEE

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.tn.us/agriculture/

Agrároktatás
http://bioengr.ag.utk.edu/start.htm

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/tn.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.tn.us/education/

Agrárkutatás
http://web.utk.edu/~taescomm/exper.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/tennessee_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Tennessee Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://bioengr.ag.utk.edu/Extension/Extension.htm

Értékpapírpiacai


Tennessee Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/tn/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/tn.htm

Állam térképe
http://www.state.tn.us/transport/gifs/99hwymap.jpg

Tennessee Hivatalos web site-ja
http://www.state.tn.us/





TEXAS

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.agr.state.tx.us/

Agrároktatás
http://aged.tamu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/tx.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.thecb.state.tx.us/

Agrárkutatás
http://agweb.tamu.edu/ag-recs.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/texas_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Texas Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://agextension.tamu.edu/

Értékpapírpiacai


Texas Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.io.com/~tass/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/tx.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/texas.gif

Texas Hivatalos web site-ja
http://www.state.tx.us/





UTAH

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.ag.state.ut.us/

Agrároktatás
http://www2.aste.usu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/ut.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.usoe.k12.ut.us/

Agrárkutatás
http://www.reeusda.gov/statepartners/ut.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/utah_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Utah Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.reeusda.gov/new/statepartners/ut.htm

Értékpapírpiacai


Utah Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/ut/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/ut.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/utah.gif

Utah Hivatalos web site-ja
http://www.state.ut.us/





VERMONT

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.vt.us/agric/index.htm

Agrároktatás
http://ctr.uvm.edu/cals/cals.htm

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/vt.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.state.vt.us/educ/

Agrárkutatás
http://www.whminer.com/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/vermont_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Vermont Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://ctr.uvm.edu/ext/

Értékpapírpiacai


Vermont Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/nh/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/vt.htm

Állam térképe
http://www.state.vt.us/vtmap/vtmap.htm

Vermont Hivatalos web site-ja
http://www.state.vt.us/





VIRGINIA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.state.va.us/~vdacs/vdacs.htm

Agrároktatás
http://www.vsu.edu/agri.html

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/va.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.pen.k12.va.us/

Agrárkutatás
http://www.vaes.vt.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/virginia_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Virgina Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.ext.vt.edu/

Értékpapírpiacai


Virginia Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/va/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/va.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/virginia.gif

Virgina Hivatalos web site-ja
http://www.state.va.us/





WASHINGTON

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.wa.gov/agr/

Agrároktatás
http://www.cahe.wsu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/wa.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://inform.ospi.wednet.edu/sbe/

Agrárkutatás
http://www.tricity.wsu.edu/htmls/iarec/iarechp.html

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/washington_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Washington Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.ia-usa.org/k0386.htm

Értékpapírpiacai


Washington Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/wa/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/wa.htm

Állam térképe
http://fermi.jhuapl.edu/states/wa_0.html

Washington Hivatalos web site-ja
http://access.wa.gov/





WEST VIRGINIA

Mezőgazdasági Minisztérium
http://www.wvlc.wvnet.edu/agric/wvda.html

Agrároktatás
http://www.caf.wvu.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/wv.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://wvde.state.wv.us/

Agrárkutatás
http://www.caf.wvu.edu/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/west_virginia_banks.htm

Agrárfinanszírozás


West Virginia. Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.wvu.edu/~agexten/

Értékpapírpiacai


West Virginia Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/wv/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/wv.htm

Állam térképe
http://www.travelplanner.net/maps/wv.htm

West Virginia Hivatalos web site-ja
http://www.state.wv.us/





WISCONSIN

Mezőgazdasági Minisztérium
http://datcp.state.wi.us/

Agrároktatás
http://www.aae.wisc.edu/

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/wi.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://eab.state.wi.us/

Agrárkutatás
http://aae.wisc.edu/www/research/

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/wisconsin_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Wisconsin Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.uwex.edu/ces/

Értékpapírpiacai


Wisconsin Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/wi/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/wi.htm

Állam térképe
http://www.wistravel.com/statemap.html

Wisconsin Hivatalos web site-ja
http://www.state.wi.us/





WYOMING

Mezőgazdasági Minisztérium
http://wyagric.state.wy.us/

Agrároktatás
http://www.uwyo.edu/ag/default.htm

Összes Egyetem
http://www.aldea.com/guides/gu/wy.html

Oktatásügyi Minisztérium
http://www.k12.wy.us/wdehome.html

Agrárkutatás
http://www.uwyo.edu/ag/agexpstn/exphome.htm

Bankkönyvtár a bankok web site-jai alapján
http://www.banksite.com/usbanks/wyoming_banks.htm

Agrárfinanszírozás


Wyoming Szövetkezeti Szaktanácsadása
http://www.uwyo.edu/ag/ces/ceshome.htm

Értékpapírpiacai


Wyoming Mezőgazdasági Statisztikái
http://www.nass.usda.gov/wy/

Politikai Irányítás
http://www.politics1.com/wy.htm

Állam térképe
http://g-lea.tamu.edu/map/wyoming.gif

Wyoming Hivatalos web site-ja
http://www.state.wy.us/

Mellékletek

1. melléklet: Az adatbázisom kereső oldala
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2. melléklet: A motivációs oldal
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3. melléklet: A szolgáltatásomat vizsgáló Internetes kérdőív
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4. melléklet: A honlap látogatottsága szerver statisztikai adatok alapján

107
5. melléklet: Az alaszkai Mary-Ann Katt levele angol és magyar nyelven

111

6. melléklet: „Az USA szaktanácsadási adatbázisának” jövőbeni fejlesztése
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7. melléklet: A MIAÚ vizsgálatában felhasznált kérdőív



117







( Az adatbázisom Interneten megjelent oldalai; a keresőlap (1. melléklet), a motivációs oldal (2. melléklet), valamint a kérdőív (3. melléklet) a Mellékletek fejezetben találhatóak.


( A SWOT analízis elkészítésében nagy segítségemre volt Mary-Ann Scott Egyesült Államokból érkezett levele, mely az 5. mellékletben olvasható magyar és angol nyelven.





( Az adatbázisom jövőbeni fejlesztéséről írt fejezet a 6. mellékletben található.


( „A honlap látogatottsága szerver statisztikai adatok alapján” fejezet a 4. mellékletben található.


( A vizsgálatban felhasznált kérdőív a 7. mellékletben található.
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Diagram2

		Levelezés

		Infó áttekintés

		Keresés

		Egyéb



Az Internet felhasználás célja

0.2984337349

0.223313253

0.3919879518

0.085398773



Munka1

				Int. Felh. Szerk.								Sex		Lakhely				Int. Felh. Szerk.								Sex		Lakhely				Szum

				Levelezes		Info attekint		Kereses		Egyeb								Levelezes		Info attekint		Kereses		Egyeb

		hallgato17		10		20		70		0		1		4		hallgato1		29		51		20		0		2		2				100

		hallgato25		30		40		0		30		1		4		hallgato2		10		0		90		0		2		2				100

		hallgato26		70		10		10		10		1		2		hallgato3		60		25		15		0		2		2				100

		hallgato27		0		5		15		80		1		2		hallgato4		50		48		2		0		2		3				100

		hallgato28		0		0		100		0		1		2		hallgato5		50		0		50		0		2		1				100

		hallgato30		0		20		80		0		1		4		hallgato6		10		0		80		10		2		2				100

		hallgato38		0		50		50		0		1		1		hallgato7		0		25		75		0		2		2				100

		hallgato44		20		10		50		20		1		3		hallgato8		80		0		20		0		2		2				100

		hallgato46		0		30		70		0		1		3		hallgato9		20		45		35		0		2		3				100

		hallgato49		70		10		10		10		1		1		hallgato10		0		100		0		0		2		2				100

		hallgato50		40		25		25		10		1		2		hallgato11		70		10		20		0		2		2				100

		hallgato60		80		17		3		0		1		3		hallgato12		80		10		10		0		2		3				100

		hallgato64		33		0		34		33		1		2		hallgato13		20		10		60		10		2		4				100

		hallgato65		10		60		30		0		1		2		hallgato14		50		0		40		10		2		2				100

		hallgato66		5		45		50		0		1		2		hallgato15		30		40		20		10		2		3				100

		hallgato67		90		5		5		0		1		3		hallgato16		60		20		20		0		2		3				100

		hallgato69		30		10		40		20		1		1		hallgato18		65		20		10		5		2		2				100

		hallgato73		60		5		20		15		1		1		hallgato19		40		30		30		0		2		3				100

		hallgato84		0		30		70		0		1		2		hallgato20		80		0		20		0		2		1				100

		hallgato87		0		0		0		100		1		4		hallgato21		70		10		15		5		2		2				100

		hallgato96		10		10		70		10		1		1		hallgato22		30		20		40		10		2		2				100

		hallgato97		10		0		90		0		1		2		hallgato23		10		20		50		20		2		4				100

		hallgato98		30		10		50		10		1		1		hallgato24		10		20		50		20		2		4				100

		hallgato99		0		0		80		20		1		4		hallgato29		70		25		5		0		2		2				100

		hallgato100		15		60		15		10		1		1		hallgato31		20		60		20		0		2		2				100

		hallgato102		10		40		40		10		1		2		hallgato32		0		0		100		0		2		4				100

		hallgato106		10		30		50		10		1		4		hallgato33		10		0		70		20		2		4				100

		hallgato109		15		70		10		5		1		2		hallgato34		40		10		50		0		2		2				100

		hallgato110		30		30		20		20		1		2		hallgato35		0		35		60		5		2		1				100

		hallgato111		11		9		60		20		1		2		hallgato36		0		0		100		0		2		1				100

		hallgato116		30		10		50		10		1		4		hallgato37		10		40		40		10		2		2				100

		hallgato118		10		50		30		10		1		3		hallgato39		20		20		40		20		2		3				100

		hallgato120		0		50		50		0		1		1		hallgato40		10		10		80		0		2		2				100

		hallgato122		10		30		10		50		1		2		hallgato41		80		5		10		5		2		4				100

		hallgato132		45		50		5		0		1		1		hallgato42		5		35		50		10		2		3				100

		hallgato133		5		20		35		40		1		2		hallgato43		0		0		100		0		2		1				100

		hallgato134		20		70		10		0		1		1		hallgato45		60		30		10		0		2		2				100

		hallgato135		0		0		50		50		1		2		hallgato47		20		30		30		20		2		1				100

		hallgato137		30		0		70		0		1		2		hallgato48		80		0		20		0		2		2				100

		hallgato138		85		0		15		0		1		2		hallgato51		10		50		30		10		2		4				100

		hallgato144		20		30		30		20		1		2		hallgato52		0		0		0		100		2		4				100

		hallgato146		30		15		20		35		1		1		hallgato53		50		20		30		0		2		1				100

		hallgato147		10		30		50		10		1		1		hallgato54		90		0		0		10		2		1				100

		hallgato154		80		0		18		2		1		2		hallgato55		40		20		20		20		2		4				100

		hallgato157		70		20		5		5		1		4		hallgato56		0		0		50		50		2		2				100

		hallgato158		0		100		0		0		1		2		hallgato57		70		20		5		5		2		2				100

		hallgato159		0		0		100		0		1		4		hallgato58		5		90		5		0		2		4				100

		hallgato166		50		20		30		0		1		4		hallgato59		0		80		20		0		2		2				100

		hallgato1		29		51		20		0		2		2		hallgato61		0		0		100		0		2		1				100

		hallgato2		10		0		90		0		2		2		hallgato62		0		50		50		0		2		1				100

		hallgato3		60		25		15		0		2		2		hallgato63		30		10		60		0		2		1				100

		hallgato4		50		48		2		0		2		3		hallgato68		20		20		30		30		2		4				100

		hallgato5		50		0		50		0		2		1		hallgato70		20		30		30		20		2		2				100

		hallgato6		10		0		80		10		2		2		hallgato71		85		5		10		0		2		1				100

		hallgato7		0		25		75		0		2		2		hallgato72		46		1		50		3		2		2				100

		hallgato8		80		0		20		0		2		2		hallgato74		20		0		50		30		2		2				100

		hallgato9		20		45		35		0		2		3		hallgato75		0		60		40		0		2		4				100

		hallgato10		0		100		0		0		2		2		hallgato76		40		0		60		0		2		2				100

		hallgato11		70		10		20		0		2		2		hallgato77		20		0		50		30		2		4				100

		hallgato12		80		10		10		0		2		3		hallgato78		0		50		50		0		2		2				100

		hallgato13		20		10		60		10		2		4		hallgato79		4		3		90		3		2		2				100

		hallgato14		50		0		40		10		2		2		hallgato80		0		10		70		20		2		4				100

		hallgato15		30		40		20		10		2		3		hallgato81		94		2		4		0		2		3				100

		hallgato16		60		20		20		0		2		3		hallgato82		50		25		25		0		2		2				100

		hallgato18		65		20		10		5		2		2		hallgato83		30		10		50		10		2		2				100

		hallgato19		40		30		30		0		2		3		hallgato85		50		25		25		0		2		1				100

		hallgato20		80		0		20		0		2		1		hallgato86		50		50		0		0		2		4				100

		hallgato21		70		10		15		5		2		2		hallgato88		50		20		30		0		2		2				100

		hallgato22		30		20		40		10		2		2		hallgato89		0		100		0		0		2		3				100

		hallgato23		10		20		50		20		2		4		hallgato90		0		30		70		0		2		3				100

		hallgato24		10		20		50		20		2		4		hallgato91		40		60		0		0		2		4				100

		hallgato29		70		25		5		0		2		2		hallgato92		25		25		50		0		2		2				100

		hallgato31		20		60		20		0		2		2		hallgato93		60		5		30		5		2		2				100

		hallgato32		0		0		100		0		2		4		hallgato94		0		20		70		10		2		4				100

		hallgato33		10		0		70		20		2		4		hallgato95		40		20		40		0		2		1				100

		hallgato34		40		10		50		0		2		2		hallgato101		30		20		30		20		2		2				100

		hallgato35		0		35		60		5		2		1		hallgato103		80		1		18		1		2		2				100

		hallgato36		0		0		100		0		2		1		hallgato104		100		0		0		0		2		2				100

		hallgato37		10		40		40		10		2		2		hallgato105		50		10		40		0		2		2				100

		hallgato39		20		20		40		20		2		3		hallgato107		35		40		25		0		2		2				100

		hallgato40		10		10		80		0		2		2		hallgato108		20		20		58		2		2		1				100

		hallgato41		80		5		10		5		2		4		hallgato112		60		30		10		0		2		1				100

		hallgato42		5		35		50		10		2		3		hallgato113		70		20		10		0		2		4				100

		hallgato43		0		0		100		0		2		1		hallgato114		20		50		30		0		2		1				100

		hallgato45		60		30		10		0		2		2		hallgato115		0		0		0		0		2		3				100

		hallgato47		20		30		30		20		2		1		hallgato117		10		50		20		20		2		3				100

		hallgato48		80		0		20		0		2		2		hallgato119		50		0		50		0		2		4				100

		hallgato51		10		50		30		10		2		4		hallgato121		50		10		30		10		2		1				100

		hallgato52		0		0		0		100		2		4		hallgato123		10		20		70		0		2		3				100

		hallgato53		50		20		30		0		2		1		hallgato124		0		50		50		0		2		2				100

		hallgato54		90		0		0		10		2		1		hallgato125		10		20		70		0		2		1				100

		hallgato55		40		20		20		20		2		4		hallgato126		50		20		30		0		2		4				100

		hallgato56		0		0		50		50		2		2		hallgato127		0		0		50		50		2		1				100

		hallgato57		70		20		5		5		2		2		hallgato128		50		0		50		0		2		3				100

		hallgato58		5		90		5		0		2		4		hallgato129		60		20		15		5		2		2				100

		hallgato59		0		80		20		0		2		2		hallgato130		50		20		30		0		2		2				100

		hallgato61		0		0		100		0		2		1		hallgato131		90		0		10		0		2		2				100

		hallgato62		0		50		50		0		2		1		hallgato136		30		20		50		0		2		1				100

		hallgato63		30		10		60		0		2		1		hallgato139		70		20		10		0		2		2				100

		hallgato68		20		20		30		30		2		4		hallgato140		20		50		20		10		2		3				100

		hallgato70		20		30		30		20		2		2		hallgato141		0		20		80		0		2		1				100

		hallgato71		85		5		10		0		2		1		hallgato142		0		10		90		0		2		2				100

		hallgato72		46		1		50		3		2		2		hallgato143		10		20		70		0		2		2				100

		hallgato74		20		0		50		30		2		2		hallgato145		70		0		30		0		2		4				100

		hallgato75		0		60		40		0		2		4		hallgato148		0		10		80		10		2		1				100

		hallgato76		40		0		60		0		2		2		hallgato149		0		0		10		0		2		2				100

		hallgato77		20		0		50		30		2		4		hallgato150		0		100		0		0		2		2				100

		hallgato78		0		50		50		0		2		2		hallgato151		40		10		40		10		2		2				100

		hallgato79		4		3		90		3		2		2		hallgato152		0		10		80		10		2		2				100

		hallgato80		0		10		70		20		2		4		hallgato153		0		0		100		0		2		1				100

		hallgato81		94		2		4		0		2		3		hallgato155		5		70		20		5		2		4				100

		hallgato82		50		25		25		0		2		2		hallgato156		90		0		5		5		2		4				100

		hallgato83		30		10		50		10		2		2		hallgato160		60		5		30		5		2		1				100

		hallgato85		50		25		25		0		2		1		hallgato161		90		0		0		10		2		1				100

		hallgato86		50		50		0		0		2		4		hallgato162		2		60		30		8		2		2				100

		hallgato88		50		20		30		0		2		2		hallgato163		0		0		100		0		2		4				100

		hallgato89		0		100		0		0		2		3		hallgato164		0		10		80		10		2		1				100

		hallgato90		0		30		70		0		2		3		hallgato165		0		30		50		20		2		1				100

		hallgato91		40		60		0		0		2		4																		100

		hallgato92		25		25		50		0		2		2																		100

		hallgato93		60		5		30		5		2		2																		100

		hallgato94		0		20		70		10		2		4																		100

		hallgato95		40		20		40		0		2		1																		100

		hallgato101		30		20		30		20		2		2																		100

		hallgato103		80		1		18		1		2		2																		100

		hallgato104		100		0		0		0		2		2																		100

		hallgato105		50		10		40		0		2		2																		100

		hallgato107		35		40		25		0		2		2																		100

		hallgato108		20		20		58		2		2		1																		100

		hallgato112		60		30		10		0		2		1																		100

		hallgato113		70		20		10		0		2		4																		100

		hallgato114		20		50		30		0		2		1																		100

		hallgato115		0		0		100		0		2		3																		100

		hallgato117		10		50		20		20		2		3																		100

		hallgato119		50		0		50		0		2		4																		100

		hallgato121		50		10		30		10		2		1																		100

		hallgato123		10		20		70		0		2		3																		100

		hallgato124		0		50		50		0		2		2																		100

		hallgato125		10		20		70		0		2		1																		100

		hallgato126		50		20		30		0		2		4																		100

		hallgato127		0		0		50		50		2		1																		100

		hallgato128		50		0		50		0		2		3																		100

		hallgato129		60		20		15		5		2		2																		100

		hallgato130		50		20		30		0		2		2																		100

		hallgato131		90		0		10		0		2		2																		100

		hallgato136		30		20		50		0		2		1																		100

		hallgato139		70		20		10		0		2		2																		100

		hallgato140		20		50		20		10		2		3																		100

		hallgato141		0		20		80		0		2		1																		100

		hallgato142		0		10		90		0		2		2																		100

		hallgato143		10		20		70		0		2		2																		100

		hallgato145		70		0		30		0		2		4																		100

		hallgato148		0		10		80		10		2		1																		100

		hallgato149		0		0		100		0		2		2																		100

		hallgato150		0		100		0		0		2		2																		100

		hallgato151		40		10		40		10		2		2																		100

		hallgato152		0		10		80		10		2		2																		100

		hallgato153		0		0		100		0		2		1																		100

		hallgato155		5		70		20		5		2		4																		100

		hallgato156		90		0		5		5		2		4																		100

		hallgato160		60		5		30		5		2		1																		100

		hallgato161		90		0		0		10		2		1																		100

		hallgato162		2		60		30		8		2		2																		100

		hallgato163		0		0		100		0		2		4																		100

		hallgato164		0		10		80		10		2		1																		100

		hallgato165		0		30		50		20		2		1																		100

		Átlagok:		29.843		22.331		39.199		8.627		100.000

				Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb

				29.84%		22.33%		39.20%		8.54%
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Munka1

				Felkeszules a ZH-ra												Sex		Lakhely

														Honnan

		hallgato73		1												1		1

		hallgato98		1												1		1

		hallgato146		1												1		1

		hallgato147		1												1		1

		hallgato27		1												1		2

		hallgato65		1												1		2

		hallgato97		1												1		2

		hallgato110		1												1		2

		hallgato111		1												1		2

		hallgato158		1												1		2

		hallgato44		1												1		3

		hallgato118		1												1		3

		hallgato25		1												1		4

		hallgato102		3												1		2

		hallgato166		3												1		4

		hallgato100		4												1		1

		hallgato17		4												1		4

		hallgato49		5												1		1

		hallgato26		6										Tippelés		1		2

		hallgato28		6										IQ		1		2

		hallgato87		6												1		4

		hallgato120		1		3										1		1

		hallgato66		1		3										1		2

		hallgato133		1		3										1		2

		hallgato157		1		3										1		4

		hallgato38		1		4										1		1

		hallgato96		1		4										1		1

		hallgato134		1		4										1		1

		hallgato135		1		4										1		2

		hallgato137		1		4										1		2

		hallgato46		1		4										1		3

		hallgato99		1		4										1		4

		hallgato116		1		4										1		4

		hallgato132		1		5										1		1

		hallgato122		2		4										1		2

		hallgato144		2		4										1		2

		hallgato30		2		4										1		4

		hallgato84		2		6								Jegyzet.		1		2

		hallgato50		3		5										1		2

		hallgato64		3		6								Előadásanyag.		1		2

		hallgato69		4		5										1		1

		hallgato60		4		6								Kölcsön kaptam		1		3

		hallgato154		1		2		4								1		2

		hallgato106		1		2		4								1		4

		hallgato109		2		3		6						Saját jegyzet.		1		2

		hallgato67		1		2		4		6				Saját jegyzet.		1		3

		hallgato138												kölcsönkért anyag		1		2

		hallgato159												IQ		1		4

		hallgato5		1												2		1

		hallgato47		1												2		1

		hallgato54		1												2		1

		hallgato62		1												2		1

		hallgato63		1												2		1

		hallgato127		1												2		1

		hallgato153		1												2		1

		hallgato161		1												2		1

		hallgato6		1												2		2

		hallgato7		1												2		2

		hallgato8		1												2		2

		hallgato29		1												2		2

		hallgato48		1												2		2

		hallgato56		1												2		2

		hallgato72		1												2		2

		hallgato76		1												2		2

		hallgato79		1												2		2

		hallgato83		1												2		2

		hallgato101		1												2		2

		hallgato151		1												2		2

		hallgato12		1												2		3

		hallgato19		1												2		3

		hallgato115		1												2		3

		hallgato128		1												2		3

		hallgato32		1												2		4

		hallgato41		1												2		4

		hallgato86		1												2		4

		hallgato156		1												2		4

		hallgato2		2												2		2

		hallgato57		2												2		2

		hallgato162		2												2		2

		hallgato15		2												2		3

		hallgato119		2												2		4

		hallgato155		2												2		4

		hallgato121		3												2		1

		hallgato10		3												2		2

		hallgato74		3												2		2

		hallgato131		3												2		2

		hallgato4		3												2		3

		hallgato140		3										saját jegyzet		2		3

		hallgato20		4												2		1

		hallgato125		4												2		1

		hallgato1		4												2		2

		hallgato3		4												2		2

		hallgato21		4												2		2

		hallgato22		4												2		2

		hallgato104		4												2		2

		hallgato142		4										saját jegyzet		2		2

		hallgato143		4												2		2

		hallgato16		4												2		3

		hallgato39		4												2		3

		hallgato89		4												2		3

		hallgato123		4												2		3

		hallgato52		4												2		4

		hallgato58		4												2		4

		hallgato68		5												2		4

		hallgato113		5												2		4

		hallgato11		6										Előadások		2		2

		hallgato9		6										IQ		2		3

		hallgato59		6												2		2

		hallgato85		1		2										2		1

		hallgato95		1		2										2		1

		hallgato160		1		2										2		1

		hallgato40		1		2										2		2

		hallgato78		1		2										2		2

		hallgato82		1		2										2		2

		hallgato129		1		2										2		2

		hallgato130		1		2								Saját jegyzet		2		2

		hallgato139		1		2								ea.		2		2

		hallgato90		1		2										2		3

		hallgato75		1		2										2		4

		hallgato126		1		2										2		4

		hallgato145		1		2										2		4

		hallgato163		1		2										2		4

		hallgato45		1		3										2		2

		hallgato117		1		3										2		3

		hallgato108		1		4										2		1

		hallgato141		1		4										2		1

		hallgato164		1		4										2		1

		hallgato165		1		4										2		1

		hallgato37		1		4										2		2

		hallgato93		1		4										2		2

		hallgato124		1		4										2		2

		hallgato150		1		4										2		2

		hallgato42		1		4										2		3

		hallgato81		1		4										2		3

		hallgato23		1		4										2		4

		hallgato24		1		4										2		4

		hallgato55		1		4										2		4

		hallgato18		1		5										2		2

		hallgato36		1		6								Előadás jegyzeteim		2		1

		hallgato71		1		6								Előadás jegyzeteim		2		1

		hallgato80		2		3										2		4

		hallgato91		2		3										2		4

		hallgato35		2		4										2		1

		hallgato53		2		4										2		1

		hallgato34		2		4										2		2

		hallgato107		2		4										2		2

		hallgato33		2		6								Előadás jegyzeteim		2		4

		hallgato103		3		4										2		2

		hallgato114		3		5										2		1

		hallgato148		4		5								ea.		2		1

		hallgato94		4		5										2		4

		hallgato14		4		6								Előadások		2		2

		hallgato70		4		6								Könyvtári irodalom.		2		2

		hallgato51		1		2		3								2		4

		hallgato31		1		2		4								2		2

		hallgato88		1		2		4								2		2

		hallgato105		1		2		4								2		2

		hallgato152		1		2		4								2		2

		hallgato149		1		4		5						jegyzet		2		2

		hallgato112		1		4		6						Előadás.		2		1

		hallgato43		2		4		6						Előadás		2		1

		hallgato92		1		2		4		5						2		2

		hallgato61		1		2		4		6				Saját jegyzet.		2		1

		hallgato13		1		2		4		6				Előadások		2		4

		hallgato77		2		3		4		5		6		Saját jegyzet.		2		4

		hallgato136												saját jegyzet		2		1

		1		99		0		0		0		0		99

		2		23		32		11		0		0		66

		3		0		0		0		0		0		0

		4		99		0		0		0		0		99

		5		99		0		0		0		0		99

		6		99		0		0		0		0		99

		0		99		0.371				Felkészülés		1		2		3		4		5		6		Összesen

		2		45		0.169				Db		99		45		23		66		13		21		267

		3		23		0.086				Válaszok relatív gyakoriságai		0.371		0.169		0.086		0.247		0.049		0.079		1.000

		4		66		0.247

		5		13		0.049

		6		21		0.079				Nő		1		2		3		4		5		6		Összesen

		szum		267		1.000				Db

		NŐ

		1		70		0		0		0		0		70

		2		15		22		0		0		0		37

		3		8		5		1		0		0		14

		4		19		21		8		0		0		48

		5		2		4		1		2		0		9

		6		3		5		2		2		1		13

		1		70		0.366				Nő		1		2		3		4		5		6		Összesen

		2		37		0.194				Db		70		37		14		48		9		13		191

		3		14		0.073				Relatív gyakoriság		0.366		0.194		0.073		0.251		0.047		0.068		1.000

		4		48		0.251				Férfi		1		2		3		4		5		6		Összesen

		5		9		0.047				Db		29		8		9		18		4		8		76

		6		13		0.068				Relatív gyakoriság		0.382		0.105		0.118		0.237		0.053		0.105		1.000

				191		1.000

		FÉRFI

		1		29		0		0		0		0		29

		2		5		3		0		0		0		8

		3		4		5		0		0		0		9

		4		4		11		3		0		0		18

		5		1		3		0		0		0		4

		6		3		3		1		1		0		8

				Nő				Férfi

				db		Relatív gyakoriság		db		Relatív gyakoriság

		"1"		29		0.382		70		0.366

		"2"		8		0.105		37		0.194

		"3"		9		0.118		14		0.073

		"4"		18		0.237		48		0.251

		"5"		4		0.053		9		0.047

		"6"		8		0.105		13		0.068

		Összesen		76		1.000		191		1.000
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Diagram5

		Vidéki falu		Vidéki falu

		Vidéki város		Vidéki város

		Megye-székhely		Megye-székhely

		Főváros		Főváros

		Összesen		Összesen
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Nemek megoszlása település típus szerint
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Munka1

				3-as felosztas														Sex		Lakhely										3-as felosztas														Sex		Lakhely

				1.		2.		3.		4.		5.		6.		idegen nyelv														1.		2.		3.		4.		5.		6.		idegen nyelv

		hallgato38		2		1		3		2		3		2				1		1								hallgato5		2		2		3		3		3		3				2		1				Átlagok		1.		2.		3.		4.		5.		6.

		hallgato49		3		2		1		3		3		3				1		1								hallgato20		3		2		1		2		1		1		angol		2		1				Férfiak		2.500		1.938		2.125		2.396		2.354		2.125

		hallgato69		3		2		1		2		3		2				1		1								hallgato35		3		2		1		3		3		3				2		1				Nők		2.508		1.949		2.144		2.559		2.424		2.305

		hallgato73		1		2		3		3		1		2		angol, német, francia		1		1								hallgato36		2		1		3		3		3		3				2		1

		hallgato96		2		3		1		3		3		3				1		1								hallgato43		3		3		2		3		3		2				2		1

		hallgato98		1		2		2		2		3		2				1		1								hallgato47		3		2		3		1		3		2				2		1

		hallgato100		2		1		2		3		3		2				1		1								hallgato53		3		2		2		1		1		1		angol		2		1				FÉRFI		1.		2.		3.		4.		5.		6.		Összesen 48

		hallgato120		2		2		3		3		3		2				1		1								hallgato54		2		2		1		3		3		3				2		1				Vidéki falu		2.167		1.917		1.917		2.667		2.833		2.083		12

		hallgato132		3		2		3		2		3		3				1		1								hallgato61		3		2		3		3		3		3				2		1				Vidéki város		2.667		1.952		2.238		2.286		2.190		2.143		21

		hallgato134		3		2		2		3		3		1				1		1								hallgato62		2		2		3		3		3		3				2		1				Megyeszékhely		2.800		2.000		2.200		2.400		2.000		2.600		5

		hallgato146		1		2		1		3		3		2				1		1								hallgato63		2		2		1		2		3		3				2		1				Főváros		2.400		1.900		2.100		2.300		2.300		1.900		10

		hallgato147		3		2		1		3		3		1				1		1								hallgato71		2		2		2		3		1		2		német		2		1

		hallgato26		3		2		3		2		2		3		angol		1		2								hallgato85		2		2		1		3		1		2		angol		2		1

		hallgato27		2		3		3		3		3		3				1		2								hallgato95		3		2		1		2		2		3		angol		2		1

		hallgato28		1		2		3		3		3		3				1		2								hallgato108		3		1		1		2		3		2				2		1

		hallgato50		3		3		2		3		2		2		angol		1		2								hallgato112		3		3		3		3		3		3				2		1				NŐ		1.		2.		3.		4.		5.		6.		Összesen 118

		hallgato64		3		1		2		2		1		2		német		1		2								hallgato114		2		1		3		2		1		1		angol		2		1				Vidéki falu		2.429		2.071		2.250		2.571		2.464		2.464		28

		hallgato65		2		1		3		1		3		2				1		2								hallgato121		3		3		3		2		1		2		orosz		2		1				Vidéki város		2.520		1.860		2.200		2.420		2.320		2.080		50

		hallgato66		3		1		2		3		2		2				1		2								hallgato125		2		2		3		3		3		3				2		1				Megyeszékhely		2.625		2.000		2.000		2.563		2.375		2.375		16

		hallgato84		3		2		1		3		3		3				1		2								hallgato127		3		3		3		3		3		3				2		1				Főváros		2.500		1.958		2.000		2.833		2.625		2.542		24

		hallgato97		3		2		3		3		1		2		hindu		1		2								hallgato136		3		1		3		2		2		2		német		2		1

		hallgato102		3		3		3		2		2		2				1		2								hallgato141		3		2		3		3		3		3				2		1

		hallgato109		3		2		2		1		1		1		angol		1		2								hallgato148		2		2		3		3		3		3				2		1

		hallgato110		2		1		1		1		2		1				1		2								hallgato153		2		2		2		3		3		3				2		1

		hallgato111		3		3		3		3		3		3				1		2								hallgato160		2		2		2		3		3		3				2		1						NŐ		FÉRFI

		hallgato122		3		2		1		3		3		3				1		2								hallgato161		2		2		2		3		3		3				2		1				Vidéki falu		28		12

		hallgato133		3		2		3		1		1		1		angol		1		2								hallgato164		2		3		3		3		3		2				2		1				Vidéki város		50		21

		hallgato135		2		2		1		3		3		3				1		2								hallgato165		1		3		2		2		2		2				2		1				Megye-székhely		16		5

		hallgato137		3		2		3		3		1		2		angol		1		2								hallgato1		3		2		3		2		3		2				2		2				Főváros		24		10

		hallgato138		3		1		3		2		3		1				1		2								hallgato2		3		2		2		3		3		3				2		2				Összesen		118		48

		hallgato144		2		1		1		2		3		2				1		2								hallgato3		2		1		1		2		1		3		német		2		2

		hallgato154		3		2		1		1		1		1		angol		1		2								hallgato6		3		1		2		2		1		1		német		2		2

		hallgato158		3		3		3		3		3		3				1		2								hallgato7		2		2		2		3		3		3				2		2

		hallgato44		3		2		1		3		1		3		német		1		3								hallgato8		3		1		3		3		2		1		angol		2		2

		hallgato46		2		3		3		3		3		3				1		3								hallgato10		3		2		1		3		3		2				2		2

		hallgato60		3		2		3		3		3		3				1		3								hallgato11		2		2		3		2		2		2				2		2

		hallgato67		3		1		1		1		1		2		angol		1		3								hallgato14		3		1		3		3		3		3				2		2

		hallgato118		3		2		3		2		2		2		angol, német		1		3								hallgato18		3		1		3		1		3		2				2		2

		hallgato17		3		2		1		2		3		3				1		4								hallgato21		2		2		1		3		3		3				2		2

		hallgato25		2		2		1		1		3		1				1		4								hallgato22		1		2		3		3		3		3				2		2

		hallgato30		3		1		2		3		3		3				1		4								hallgato29		3		1		2		2		1		2		orosz		2		2

		hallgato87		2		1		1		1		1		1		orosz		1		4								hallgato31		2		2		1		2		3		3				2		2

		hallgato99		3		2		3		3		2		2		angol		1		4								hallgato34		3		1		1		2		1		2		angol		2		2

		hallgato106		3		2		2		2		2		2				1		4								hallgato37		3		2		2		3		3		2				2		2

		hallgato116		2		1		3		3		2		2		angol		1		4								hallgato40		3		2		3		3		3		3				2		2

		hallgato157		2		3		3		3		3		1				1		4								hallgato45		3		3		3		3		3		1				2		2

		hallgato159		2		2		2		2		2		2				1		4								hallgato48		2		2		3		3		1		2		angol		2		2

		hallgato166		2		3		3		3		2		2				1		4								hallgato56		3		3		3		3		1		1		orosz		2		2

		hallgato1		3		2		3		2		3		2				2		2								hallgato57		2		3		1		3		2		2		német		2		2

		hallgato2		3		2		2		3		3		3				2		2								hallgato59		2		1		3		2		2		3		angol		2		2

		hallgato3		2		1		1		2		1		3		német		2		2								hallgato70		3		1		3		2		2		3		angol		2		2

		hallgato4		3		2		1		3		3		2				2		3								hallgato72		2		2		3		3		3		3				2		2

		hallgato5		2		2		3		3		3		3				2		1								hallgato74		2		2		3		3		3		1				2		2

		hallgato6		3		1		2		2		1		1		német		2		2								hallgato76		3		2		1		3		3		2		angol		2		2

		hallgato7		2		2		2		3		3		3				2		2								hallgato78		2		2		2		3		3		3				2		2

		hallgato8		3		1		3		3		2		1		angol		2		2								hallgato79		3		2		2		3		3		3				2		2

		hallgato9		2		1		2		3		1		3				2		3								hallgato82		3		2		2		2		3		2				2		2

		hallgato10		3		2		1		3		3		2				2		2								hallgato83		1		1		1		1		1		1		angol		2		2

		hallgato11		2		2		3		2		2		2				2		2								hallgato88		2		2		2		2		2		2				2		2

		hallgato12		2		2		1		3		2		2		angol		2		3								hallgato92		2		2		2		2		3		2				2		2

		hallgato13		3		2		1		1		2		2		német		2		4								hallgato93		2		3		3		3		3		2				2		2

		hallgato14		3		1		3		3		3		3				2		2								hallgato101		2		2		3		1		2		2		német		2		2

		hallgato15		3		2		1		3		3		2				2		3								hallgato103		2		2		1		1		2		2		angol		2		2

		hallgato16		3		2		1		3		3		2				2		3								hallgato104		3		3		2		3		3		1				2		2

		hallgato18		3		1		3		1		3		2				2		2								hallgato105		3		1		1		3		2		1		német		2		2

		hallgato19		3		2		2		2		3		3				2		3								hallgato107		3		2		2		2		3		2				2		2

		hallgato20		3		2		1		2		1		1		angol		2		1								hallgato124		3		2		1		2		1		2		angol, német		2		2

		hallgato21		2		2		1		3		3		3				2		2								hallgato129		2		1		3		2		3		2				2		2

		hallgato22		1		2		3		3		3		3				2		2								hallgato130		3		2		3		3		3		1				2		2

		hallgato23		2		1		1		3		3		3				2		4								hallgato131		3		1		3		2		2		2		angol		2		2

		hallgato24		2		1		2		3		3		3				2		4								hallgato139		3		2		1		2		2		1		angol		2		2

		hallgato29		3		1		2		2		1		2		orosz		2		2								hallgato142		3		1		1		2		1		2				2		2

		hallgato31		2		2		1		2		3		3				2		2								hallgato143		3		2		3		3		3		3				2		2

		hallgato32		2		3		3		3		3		3				2		4								hallgato149		2		3		3		3		3		3				2		2

		hallgato33		3		2		3		3		3		3				2		4								hallgato150		2		2		2		1		2		1		német		2		2

		hallgato34		3		1		1		2		1		2		angol		2		2								hallgato151		3		2		3		3		1		1		francia		2		2

		hallgato35		3		2		1		3		3		3				2		1								hallgato152		3		3		2		3		3		3				2		2

		hallgato36		2		1		3		3		3		3				2		1								hallgato162		2		2		3		2		1		2		angol		2		2

		hallgato37		3		2		2		3		3		2				2		2								hallgato4		3		2		1		3		3		2				2		3

		hallgato39		3		3		3		3		3		3				2		3								hallgato9		2		1		2		3		1		3				2		3

		hallgato40		3		2		3		3		3		3				2		2								hallgato12		2		2		1		3		2		2		angol		2		3

		hallgato41		2		2		3		3		1		2		orosz		2		4								hallgato15		3		2		1		3		3		2				2		3

		hallgato42		3		3		2		2		1		1		francia		2		3								hallgato16		3		2		1		3		3		2				2		3

		hallgato43		3		3		2		3		3		2				2		1								hallgato19		3		2		2		2		3		3				2		3

		hallgato45		3		3		3		3		3		1				2		2								hallgato39		3		3		3		3		3		3				2		3

		hallgato47		3		2		3		1		3		2				2		1								hallgato42		3		3		2		2		1		1		francia		2		3

		hallgato48		2		2		3		3		1		2		angol		2		2								hallgato81		2		3		3		3		3		3				2		3

		hallgato51		3		1		1		3		2		2		angol		2		4								hallgato89		3		3		1		3		1		3		angol		2		3

		hallgato52		1		2		2		3		2		2		angol		2		4								hallgato90		2		2		2		1		2		2		angol		2		3

		hallgato53		3		2		2		1		1		1		angol		2		1								hallgato115		2		1		3		3		3		3				2		3

		hallgato54		2		2		1		3		3		3				2		1								hallgato117		3		1		2		3		3		3				2		3

		hallgato55		2		3		3		3		3		2				2		4								hallgato123		2		1		3		1		2		1				2		3

		hallgato56		3		3		3		3		1		1		orosz		2		2								hallgato128		3		2		2		3		2		3		angol		2		3

		hallgato57		2		3		1		3		2		2		német		2		2								hallgato140		3		2		3		2		3		2				2		3

		hallgato58		2		1		2		3		3		2				2		4								hallgato13		3		2		1		1		2		2		német		2		4

		hallgato59		2		1		3		2		2		3		angol		2		2								hallgato23		2		1		1		3		3		3				2		4

		hallgato61		3		2		3		3		3		3				2		1								hallgato24		2		1		2		3		3		3				2		4

		hallgato62		2		2		3		3		3		3				2		1								hallgato32		2		3		3		3		3		3				2		4

		hallgato63		2		2		1		2		3		3				2		1								hallgato33		3		2		3		3		3		3				2		4

		hallgato68		3		2		3		3		3		3				2		4								hallgato41		2		2		3		3		1		2		orosz		2		4

		hallgato70		3		1		3		2		2		3		angol		2		2								hallgato51		3		1		1		3		2		2		angol		2		4

		hallgato71		2		2		2		3		1		2		német		2		1								hallgato52		1		2		2		3		2		2		angol		2		4

		hallgato72		2		2		3		3		3		3				2		2								hallgato55		2		3		3		3		3		2				2		4

		hallgato74		2		2		3		3		3		1				2		2								hallgato58		2		1		2		3		3		2				2		4

		hallgato75		3		2		1		3		3		2				2		4								hallgato68		3		2		3		3		3		3				2		4

		hallgato76		3		2		1		3		3		2		angol		2		2								hallgato75		3		2		1		3		3		2				2		4

		hallgato77		3		2		1		3		3		3				2		4								hallgato77		3		2		1		3		3		3				2		4

		hallgato78		2		2		2		3		3		3				2		2								hallgato80		3		2		2		3		1		2		német		2		4

		hallgato79		3		2		2		3		3		3				2		2								hallgato86		3		3		2		3		3		3				2		4

		hallgato80		3		2		2		3		1		2		német		2		4								hallgato91		3		1		1		3		2		2		angol		2		4

		hallgato81		2		3		3		3		3		3				2		3								hallgato94		2		2		2		3		3		3				2		4

		hallgato82		3		2		2		2		3		2				2		2								hallgato113		3		3		3		3		2		3		német		2		4

		hallgato83		1		1		1		1		1		1		angol		2		2								hallgato119		2		2		1		3		3		3				2		4

		hallgato85		2		2		1		3		1		2		angol		2		1								hallgato126		3		2		3		3		3		2				2		4

		hallgato86		3		3		2		3		3		3				2		4								hallgato145		2		3		3		3		3		3				2		4

		hallgato88		2		2		2		2		2		2				2		2								hallgato155		3		2		1		2		3		3				2		4

		hallgato89		3		3		1		3		1		3		angol		2		3								hallgato156		3		2		3		3		3		3				2		4

		hallgato90		2		2		2		1		2		2		angol		2		3								hallgato163		2		1		1		2		3		2				2		4

		hallgato91		3		1		1		3		2		2		angol		2		4

		hallgato92		2		2		2		2		3		2				2		2

		hallgato93		2		3		3		3		3		2				2		2

		hallgato94		2		2		2		3		3		3				2		4

		hallgato95		3		2		1		2		2		3		angol		2		1

		hallgato101		2		2		3		1		2		2		német		2		2

		hallgato103		2		2		1		1		2		2		angol		2		2

		hallgato104		3		3		2		3		3		1				2		2

		hallgato105		3		1		1		3		2		1		német		2		2

		hallgato107		3		2		2		2		3		2				2		2

		hallgato108		3		1		1		2		3		2				2		1

		hallgato112		3		3		3		3		3		3				2		1

		hallgato113		3		3		3		3		2		3		német		2		4

		hallgato114		2		1		3		2		1		1		angol		2		1

		hallgato115		2		1		3		3		3		3				2		3

		hallgato117		3		1		2		3		3		3				2		3

		hallgato119		2		2		1		3		3		3				2		4

		hallgato121		3		3		3		2		1		2		orosz		2		1

		hallgato123		2		1		3		1		2		1				2		3

		hallgato124		3		2		1		2		1		2		angol, német		2		2

		hallgato125		2		2		3		3		3		3				2		1

		hallgato126		3		2		3		3		3		2				2		4

		hallgato127		3		3		3		3		3		3				2		1

		hallgato128		3		2		2		3		2		3		angol		2		3

		hallgato129		2		1		3		2		3		2				2		2

		hallgato130		3		2		3		3		3		1				2		2

		hallgato131		3		1		3		2		2		2		angol		2		2

		hallgato136		3		1		3		2		2		2		német		2		1

		hallgato139		3		2		1		2		2		1		angol		2		2

		hallgato140		3		2		3		2		3		2				2		3

		hallgato141		3		2		3		3		3		3				2		1

		hallgato142		3		1		1		2		1		2				2		2

		hallgato143		3		2		3		3		3		3				2		2

		hallgato145		2		3		3		3		3		3				2		4

		hallgato148		2		2		3		3		3		3				2		1

		hallgato149		2		3		3		3		3		3				2		2

		hallgato150		2		2		2		1		2		1		német		2		2

		hallgato151		3		2		3		3		1		1		francia		2		2

		hallgato152		3		3		2		3		3		3				2		2

		hallgato153		2		2		2		3		3		3				2		1

		hallgato155		3		2		1		2		3		3				2		4

		hallgato156		3		2		3		3		3		3				2		4

		hallgato160		2		2		2		3		3		3				2		1

		hallgato161		2		2		2		3		3		3				2		1

		hallgato162		2		2		3		2		1		2		angol		2		2

		hallgato163		2		1		1		2		3		2				2		4

		hallgato164		2		3		3		3		3		2				2		1

		hallgato165		1		3		2		2		2		2				2		1

				1.		2.		3.		4.		5.		6.

		átlagok		2.506		1.946		2.139		2.512		2.404		2.253

														angol:		0
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														angol német francia		0

														orosz:		32
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														hindu:		0
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Munka1

				Int. Felh. Szerk.								Sex		Lakhely				Int. Felh. Szerk.								Sex		Lakhely				NŐK

				Levelezes		Info attekint		Kereses		Egyeb								Levelezes		Info attekint		Kereses		Egyeb								NŐK		Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb		Összesen		Fő összesen:

		hallgato38		0		50		50		0		1		1		hallgato5		50		0		50		0		2		1		nők		vidéki falu		29.82%		15.00%		49.75%		5.43%		100.00%		28

		hallgato49		70		10		10		10		1		1		hallgato20		80		0		20		0		2		1				vidéki város		35.92%		21.92%		37.56%		4.60%		100.00%		50

		hallgato69		30		10		40		20		1		1		hallgato35		0		35		60		5		2		1				megyeszkh.		30.56%		31.25%		33.81%		4.38%		100.00%		16

		hallgato73		60		5		20		15		1		1		hallgato36		0		0		100		0		2		1				főváros		27.08%		22.71%		37.50%		12.71%		100.00%		24

		hallgato96		10		10		70		10		1		1		hallgato43		0		0		100		0		2		1																118

		hallgato98		30		10		50		10		1		1		hallgato47		20		30		30		20		2		1

		hallgato100		15		60		15		10		1		1		hallgato53		50		20		30		0		2		1				FÉRFIAK		Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb		Összesen		Fő összesen:

		hallgato120		0		50		50		0		1		1		hallgato54		90		0		0		10		2		1		férfiak		vidéki falu		26.67		30.83		32.50		10.00		100.00		12

		hallgato132		45		50		5		0		1		1		hallgato61		0		0		100		0		2		1				vidéki város		22.10		24.00		37.24		16.67		100.00		21

		hallgato134		20		70		10		0		1		1		hallgato62		0		50		50		0		2		1				megyeszkh.		40.00		22.40		31.60		6.00		100.00		5

		hallgato146		30		15		20		35		1		1		hallgato63		30		10		60		0		2		1				főváros		20.00		16.00		46.50		17.50		100.00		10

		hallgato147		10		30		50		10		1		1		hallgato71		85		5		10		0		2		1																48

		hallgato26		70		10		10		10		1		2		hallgato85		50		25		25		0		2		1						Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb						Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb

		hallgato27		0		5		15		80		1		2		hallgato95		40		20		40		0		2		1		nők		vidéki falu		33.00		18.96		42.43		5.61				vidéki falu nők		29.82		15.00		49.75		5.43		100.00

		hallgato28		0		0		100		0		1		2		hallgato108		20		20		58		2		2		1				vidéki város		33.22		24.80		36.98		5.00				vidéki falu ffi.		26.67		30.83		32.50		10.00		100.00

		hallgato50		40		25		25		10		1		2		hallgato112		60		30		10		0		2		1				megyeszkh.		19.06		22.81		40.94		17.19				vidéki város nők		35.92		21.92		37.56		4.60		100.00

		hallgato64		33		0		34		33		1		2		hallgato114		20		50		30		0		2		1				főváros		38.08		19.45		30.38		3.37				vidéki város ffi.		22.10		24.00		37.24		16.67		100.00

		hallgato65		10		60		30		0		1		2		hallgato121		50		10		30		10		2		1		férfiak		vidéki falu		18.17		21.67		44.50		15.67				megyeszkh. nők		30.56		31.25		33.81		4.38		100.00

		hallgato66		5		45		50		0		1		2		hallgato125		10		20		70		0		2		1				vidéki város		25.05		22.90		33.62		18.43				megyeszkh. ffi.		40.00		22.40		31.60		6.00		100.00

		hallgato84		0		30		70		0		1		2		hallgato127		0		0		50		50		2		1				megyeszkh.		32.00		16.00		47.00		5.00				főváros nők		27.08		22.71		37.50		12.71		100.00

		hallgato97		10		0		90		0		1		2		hallgato136		30		20		50		0		2		1				főváros		30.90		29.40		38.70		1.00				főváros ffi.		20.00		16.00		46.50		17.50		100.00

		hallgato102		10		40		40		10		1		2		hallgato141		0		20		80		0		2		1

		hallgato109		15		70		10		5		1		2		hallgato148		0		10		80		10		2		1						Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb

		hallgato110		30		30		20		20		1		2		hallgato153		0		0		100		0		2		1		nők		vidéki falu		33.00		18.96		42.43		5.61

		hallgato111		11		9		60		20		1		2		hallgato160		60		5		30		5		2		1				vidéki város		33.22		24.80		36.98		5.00

		hallgato122		10		30		10		50		1		2		hallgato161		90		0		0		10		2		1				megyeszkh.		19.06		22.81		40.94		17.19

		hallgato133		5		20		35		40		1		2		hallgato164		0		10		80		10		2		1				főváros		38.08		19.45		30.38		3.37

		hallgato135		0		0		50		50		1		2		hallgato165		0		30		50		20		2		1		férfiak		vidéki falu		18.17		21.67		44.50		15.67

		hallgato137		30		0		70		0		1		2		hallgato1		29		51		20		0		2		2				vidéki város		25.05		22.90		33.62		18.43

		hallgato138		85		0		15		0		1		2		hallgato2		10		0		90		0		2		2				megyeszkh.		32.00		16.00		47.00		5.00

		hallgato144		20		30		30		20		1		2		hallgato3		60		25		15		0		2		2				főváros		30.90		29.40		38.70		1.00

		hallgato154		80		0		18		2		1		2		hallgato6		10		0		80		10		2		2

		hallgato158		0		100		0		0		1		2		hallgato7		0		25		75		0		2		2

		hallgato44		20		10		50		20		1		3		hallgato8		80		0		20		0		2		2

		hallgato46		0		30		70		0		1		3		hallgato10		0		100		0		0		2		2

		hallgato60		80		17		3		0		1		3		hallgato11		70		10		20		0		2		2

		hallgato67		90		5		5		0		1		3		hallgato14		50		0		40		10		2		2

		hallgato118		10		50		30		10		1		3		hallgato18		65		20		10		5		2		2

		hallgato17		10		20		70		0		1		4		hallgato21		70		10		15		5		2		2

		hallgato25		30		40		0		30		1		4		hallgato22		30		20		40		10		2		2

		hallgato30		0		20		80		0		1		4		hallgato29		70		25		5		0		2		2

		hallgato87		0		0		0		100		1		4		hallgato31		20		60		20		0		2		2

		hallgato99		0		0		80		20		1		4		hallgato34		40		10		50		0		2		2

		hallgato106		10		30		50		10		1		4		hallgato37		10		40		40		10		2		2

		hallgato116		30		10		50		10		1		4		hallgato40		10		10		80		0		2		2

		hallgato157		70		20		5		5		1		4		hallgato45		60		30		10		0		2		2

		hallgato159		0		0		100		0		1		4		hallgato48		80		0		20		0		2		2

		hallgato166		50		20		30		0		1		4		hallgato56		0		0		50		50		2		2

		hallgato1		29		51		20		0		2		2		hallgato57		70		20		5		5		2		2

		hallgato2		10		0		90		0		2		2		hallgato59		0		80		20		0		2		2

		hallgato3		60		25		15		0		2		2		hallgato70		20		30		30		20		2		2

		hallgato4		50		48		2		0		2		3		hallgato72		46		1		50		3		2		2

		hallgato5		50		0		50		0		2		1		hallgato74		20		0		50		30		2		2

		hallgato6		10		0		80		10		2		2		hallgato76		40		0		60		0		2		2

		hallgato7		0		25		75		0		2		2		hallgato78		0		50		50		0		2		2

		hallgato8		80		0		20		0		2		2		hallgato79		4		3		90		3		2		2

		hallgato9		20		45		35		0		2		3		hallgato82		50		25		25		0		2		2

		hallgato10		0		100		0		0		2		2		hallgato83		30		10		50		10		2		2

		hallgato11		70		10		20		0		2		2		hallgato88		50		20		30		0		2		2

		hallgato12		80		10		10		0		2		3		hallgato92		25		25		50		0		2		2

		hallgato13		20		10		60		10		2		4		hallgato93		60		5		30		5		2		2

		hallgato14		50		0		40		10		2		2		hallgato101		30		20		30		20		2		2

		hallgato15		30		40		20		10		2		3		hallgato103		80		1		18		1		2		2

		hallgato16		60		20		20		0		2		3		hallgato104		100		0		0		0		2		2

		hallgato18		65		20		10		5		2		2		hallgato105		50		10		40		0		2		2

		hallgato19		40		30		30		0		2		3		hallgato107		35		40		25		0		2		2

		hallgato20		80		0		20		0		2		1		hallgato124		0		50		50		0		2		2

		hallgato21		70		10		15		5		2		2		hallgato129		60		20		15		5		2		2

		hallgato22		30		20		40		10		2		2		hallgato130		50		20		30		0		2		2

		hallgato23		10		20		50		20		2		4		hallgato131		90		0		10		0		2		2

		hallgato24		10		20		50		20		2		4		hallgato139		70		20		10		0		2		2

		hallgato29		70		25		5		0		2		2		hallgato142		0		10		90		0		2		2

		hallgato31		20		60		20		0		2		2		hallgato143		10		20		70		0		2		2

		hallgato32		0		0		100		0		2		4		hallgato149		0		0		100		0		2		2

		hallgato33		10		0		70		20		2		4		hallgato150		0		100		0		0		2		2

		hallgato34		40		10		50		0		2		2		hallgato151		40		10		40		10		2		2

		hallgato35		0		35		60		5		2		1		hallgato152		0		10		80		10		2		2

		hallgato36		0		0		100		0		2		1		hallgato162		2		60		30		8		2		2

		hallgato37		10		40		40		10		2		2		hallgato4		50		48		2		0		2		3

		hallgato39		20		20		40		20		2		3		hallgato9		20		45		35		0		2		3

		hallgato40		10		10		80		0		2		2		hallgato12		80		10		10		0		2		3

		hallgato41		80		5		10		5		2		4		hallgato15		30		40		20		10		2		3

		hallgato42		5		35		50		10		2		3		hallgato16		60		20		20		0		2		3

		hallgato43		0		0		100		0		2		1		hallgato19		40		30		30		0		2		3

		hallgato45		60		30		10		0		2		2		hallgato39		20		20		40		20		2		3

		hallgato47		20		30		30		20		2		1		hallgato42		5		35		50		10		2		3

		hallgato48		80		0		20		0		2		2		hallgato81		94		2		4		0		2		3

		hallgato51		10		50		30		10		2		4		hallgato89		0		100		0		0		2		3

		hallgato52		0		0		0		100		2		4		hallgato90		0		30		70		0		2		3

		hallgato53		50		20		30		0		2		1		hallgato115		0		0		100		0		2		3

		hallgato54		90		0		0		10		2		1		hallgato117		10		50		20		20		2		3

		hallgato55		40		20		20		20		2		4		hallgato123		10		20		70		0		2		3

		hallgato56		0		0		50		50		2		2		hallgato128		50		0		50		0		2		3

		hallgato57		70		20		5		5		2		2		hallgato140		20		50		20		10		2		3

		hallgato58		5		90		5		0		2		4		hallgato13		20		10		60		10		2		4

		hallgato59		0		80		20		0		2		2		hallgato23		10		20		50		20		2		4

		hallgato61		0		0		100		0		2		1		hallgato24		10		20		50		20		2		4

		hallgato62		0		50		50		0		2		1		hallgato32		0		0		100		0		2		4

		hallgato63		30		10		60		0		2		1		hallgato33		10		0		70		20		2		4

		hallgato68		20		20		30		30		2		4		hallgato41		80		5		10		5		2		4

		hallgato70		20		30		30		20		2		2		hallgato51		10		50		30		10		2		4

		hallgato71		85		5		10		0		2		1		hallgato52		0		0		0		100		2		4

		hallgato72		46		1		50		3		2		2		hallgato55		40		20		20		20		2		4

		hallgato74		20		0		50		30		2		2		hallgato58		5		90		5		0		2		4

		hallgato75		0		60		40		0		2		4		hallgato68		20		20		30		30		2		4

		hallgato76		40		0		60		0		2		2		hallgato75		0		60		40		0		2		4

		hallgato77		20		0		50		30		2		4		hallgato77		20		0		50		30		2		4

		hallgato78		0		50		50		0		2		2		hallgato80		0		10		70		20		2		4

		hallgato79		4		3		90		3		2		2		hallgato86		50		50		0		0		2		4

		hallgato80		0		10		70		20		2		4		hallgato91		40		60		0		0		2		4

		hallgato81		94		2		4		0		2		3		hallgato94		0		20		70		10		2		4

		hallgato82		50		25		25		0		2		2		hallgato113		70		20		10		0		2		4

		hallgato83		30		10		50		10		2		2		hallgato119		50		0		50		0		2		4

		hallgato85		50		25		25		0		2		1		hallgato126		50		20		30		0		2		4

		hallgato86		50		50		0		0		2		4		hallgato145		70		0		30		0		2		4

		hallgato88		50		20		30		0		2		2		hallgato155		5		70		20		5		2		4

		hallgato89		0		100		0		0		2		3		hallgato156		90		0		5		5		2		4

		hallgato90		0		30		70		0		2		3		hallgato163		0		0		100		0		2		4

		hallgato91		40		60		0		0		2		4		nők átlag		31.95		21.70		39.93		6.42		100

		hallgato92		25		25		50		0		2		2

		hallgato93		60		5		30		5		2		2

		hallgato94		0		20		70		10		2		4

		hallgato95		40		20		40		0		2		1

		hallgato101		30		20		30		20		2		2

		hallgato103		80		1		18		1		2		2						Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb

		hallgato104		100		0		0		0		2		2				nők átlag		31.95%		21.70%		39.93%		6.42%		1.00

		hallgato105		50		10		40		0		2		2				ffi. átlag		24.67%		23.88%		37.40%		14.06%		1.00

		hallgato107		35		40		25		0		2		2

		hallgato108		20		20		58		2		2		1

		hallgato112		60		30		10		0		2		1

		hallgato113		70		20		10		0		2		4

		hallgato114		20		50		30		0		2		1

		hallgato115		0		0		100		0		2		3

		hallgato117		10		50		20		20		2		3

		hallgato119		50		0		50		0		2		4

		hallgato121		50		10		30		10		2		1

		hallgato123		10		20		70		0		2		3

		hallgato124		0		50		50		0		2		2

		hallgato125		10		20		70		0		2		1

		hallgato126		50		20		30		0		2		4

		hallgato127		0		0		50		50		2		1

		hallgato128		50		0		50		0		2		3

		hallgato129		60		20		15		5		2		2

		hallgato130		50		20		30		0		2		2

		hallgato131		90		0		10		0		2		2

		hallgato136		30		20		50		0		2		1

		hallgato139		70		20		10		0		2		2

		hallgato140		20		50		20		10		2		3

		hallgato141		0		20		80		0		2		1

		hallgato142		0		10		90		0		2		2

		hallgato143		10		20		70		0		2		2

		hallgato145		70		0		30		0		2		4

		hallgato148		0		10		80		10		2		1

		hallgato149		0		0		100		0		2		2

		hallgato150		0		100		0		0		2		2

		hallgato151		40		10		40		10		2		2

		hallgato152		0		10		80		10		2		2

		hallgato153		0		0		100		0		2		1

		hallgato155		5		70		20		5		2		4

		hallgato156		90		0		5		5		2		4

		hallgato160		60		5		30		5		2		1

		hallgato161		90		0		0		10		2		1

		hallgato162		2		60		30		8		2		2

		hallgato163		0		0		100		0		2		4

		hallgato164		0		10		80		10		2		1

		hallgato165		0		30		50		20		2		1

		Átlagok:		29.843		22.331		39.199		8.627		100.000

				Levelezés		Infó áttekintés		Keresés		Egyéb

				29.84%		22.33%		39.20%		8.60%
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Munka1

				Modemes kapcs.		Sex		Lakhely								Modemes kapcs.		Sex		Lakhely

						Férfi												Nő						Total:				Nemek szerint:						Nemek és lakhely szerint:

		hallgato38		1		1		1						hallgato5		0		2		1				"0" db:		105		Nő:		"0"db:		72		Nő		Vidéki falu		"0"db:		15

		hallgato49		0		1		1						hallgato20		0		2		1				"1" db:		61				"1"db:		46						"1"db:		13

		hallgato69		0		1		1						hallgato35		1		2		1				Szum:		166		Férfi:		"0"db:		33				Vidéki város		"0"db:		35

		hallgato73		0		1		1						hallgato36		1		2		1										"1"db:		15						"1"db:		15

		hallgato96		0		1		1						hallgato43		0		2		1												166				Megyeszékhely		"0"db:		9

		hallgato98		1		1		1						hallgato47		0		2		1						Nem modemes		Modemes										"1"db:		7

		hallgato100		0		1		1						hallgato53		1		2		1				Nő		0.610		0.390								Főváros		"0"db:		13

		hallgato120		0		1		1						hallgato54		0		2		1				Férfi		0.688		0.313										"1"db:		11

		hallgato132		0		1		1						hallgato61		0		2		1

		hallgato134		0		1		1						hallgato62		0		2		1														Férfi		Vidéki falu		"0"db:		10

		hallgato146		0		1		1						hallgato63		0		2		1																		"1"db:		2

		hallgato147		0		1		1						hallgato71		0		2		1																Vidéki város		"0"db:		15

		hallgato26		1		1		2						hallgato85		0		2		1																		"1"db:		6

		hallgato27		1		1		2						hallgato95		0		2		1																Megyeszékhely		"0"db:		3

		hallgato28		0		1		2						hallgato108		1		2		1																		"1"db:		2

		hallgato50		1		1		2						hallgato112		1		2		1																Főváros		"0"db:		5

		hallgato64		0		1		2						hallgato114		1		2		1																		"1"db:		5

		hallgato65		0		1		2						hallgato121		1		2		1

		hallgato66		0		1		2						hallgato125		0		2		1

		hallgato84		0		1		2						hallgato127		1		2		1

		hallgato97		0		1		2						hallgato136		0		2		1

		hallgato102		0		1		2						hallgato141		0		2		1

		hallgato109		0		1		2						hallgato148		1		2		1

		hallgato110		1		1		2						hallgato153		0		2		1

		hallgato111		0		1		2						hallgato160		1		2		1

		hallgato122		0		1		2						hallgato161		1		2		1

		hallgato133		1		1		2						hallgato164		1		2		1

		hallgato135		0		1		2						hallgato165		1		2		1

		hallgato137		0		1		2						hallgato1		0		2		2

		hallgato138		1		1		2						hallgato2		0		2		2

		hallgato144		0		1		2						hallgato3		0		2		2

		hallgato154		0		1		2						hallgato6		0		2		2

		hallgato158		0		1		2						hallgato7		0		2		2

		hallgato44		0		1		3						hallgato8		0		2		2

		hallgato46		0		1		3						hallgato10		1		2		2

		hallgato60		1		1		3						hallgato11		0		2		2

		hallgato67		1		1		3						hallgato14		0		2		2

		hallgato118		0		1		3						hallgato18		0		2		2

		hallgato17		0		1		4						hallgato21		0		2		2

		hallgato25		0		1		4						hallgato22		0		2		2

		hallgato30		0		1		4						hallgato29		1		2		2

		hallgato87		1		1		4						hallgato31		0		2		2

		hallgato99		0		1		4						hallgato34		0		2		2

		hallgato106		1		1		4						hallgato37		0		2		2

		hallgato116		1		1		4						hallgato40		0		2		2

		hallgato157		0		1		4						hallgato45		0		2		2

		hallgato159		1		1		4						hallgato48		0		2		2

		hallgato166		1		1		4						hallgato56		1		2		2

		hallgato5		0		2		1						hallgato57		1		2		2

		hallgato20		0		2		1						hallgato59		0		2		2

		hallgato35		1		2		1						hallgato70		0		2		2

		hallgato36		1		2		1						hallgato72		0		2		2

		hallgato43		0		2		1						hallgato74		1		2		2

		hallgato47		0		2		1						hallgato76		1		2		2

		hallgato53		1		2		1						hallgato78		0		2		2

		hallgato54		0		2		1						hallgato79		0		2		2

		hallgato61		0		2		1						hallgato82		1		2		2

		hallgato62		0		2		1						hallgato83		0		2		2

		hallgato63		0		2		1						hallgato88		1		2		2

		hallgato71		0		2		1						hallgato92		0		2		2

		hallgato85		0		2		1						hallgato93		0		2		2

		hallgato95		0		2		1						hallgato101		0		2		2

		hallgato108		1		2		1						hallgato103		1		2		2

		hallgato112		1		2		1						hallgato104		0		2		2

		hallgato114		1		2		1						hallgato105		0		2		2

		hallgato121		1		2		1						hallgato107		0		2		2

		hallgato125		0		2		1						hallgato124		0		2		2

		hallgato127		1		2		1						hallgato129		1		2		2

		hallgato136		0		2		1						hallgato130		0		2		2

		hallgato141		0		2		1						hallgato131		0		2		2

		hallgato148		1		2		1						hallgato139		0		2		2

		hallgato153		0		2		1						hallgato142		0		2		2

		hallgato160		1		2		1						hallgato143		1		2		2

		hallgato161		1		2		1						hallgato149		0		2		2

		hallgato164		1		2		1						hallgato150		1		2		2

		hallgato165		1		2		1						hallgato151		1		2		2

		hallgato1		0		2		2						hallgato152		1		2		2

		hallgato2		0		2		2						hallgato162		1		2		2

		hallgato3		0		2		2						hallgato4		1		2		3

		hallgato6		0		2		2						hallgato9		0		2		3

		hallgato7		0		2		2						hallgato12		0		2		3

		hallgato8		0		2		2						hallgato15		0		2		3

		hallgato10		1		2		2						hallgato16		1		2		3

		hallgato11		0		2		2						hallgato19		1		2		3

		hallgato14		0		2		2						hallgato39		1		2		3

		hallgato18		0		2		2						hallgato42		0		2		3

		hallgato21		0		2		2						hallgato81		0		2		3

		hallgato22		0		2		2						hallgato89		1		2		3

		hallgato29		1		2		2						hallgato90		1		2		3

		hallgato31		0		2		2						hallgato115		0		2		3

		hallgato34		0		2		2						hallgato117		1		2		3

		hallgato37		0		2		2						hallgato123		0		2		3

		hallgato40		0		2		2						hallgato128		0		2		3

		hallgato45		0		2		2						hallgato140		0		2		3

		hallgato48		0		2		2						hallgato13		1		2		4

		hallgato56		1		2		2						hallgato23		0		2		4

		hallgato57		1		2		2						hallgato24		0		2		4

		hallgato59		0		2		2						hallgato32		0		2		4

		hallgato70		0		2		2						hallgato33		0		2		4

		hallgato72		0		2		2						hallgato41		1		2		4

		hallgato74		1		2		2						hallgato51		1		2		4

		hallgato76		1		2		2						hallgato52		0		2		4

		hallgato78		0		2		2						hallgato55		1		2		4

		hallgato79		0		2		2						hallgato58		1		2		4

		hallgato82		1		2		2						hallgato68		0		2		4

		hallgato83		0		2		2						hallgato75		1		2		4

		hallgato88		1		2		2						hallgato77		1		2		4

		hallgato92		0		2		2						hallgato80		0		2		4

		hallgato93		0		2		2						hallgato86		0		2		4

		hallgato101		0		2		2						hallgato91		1		2		4

		hallgato103		1		2		2						hallgato94		0		2		4

		hallgato104		0		2		2						hallgato113		1		2		4

		hallgato105		0		2		2						hallgato119		1		2		4

		hallgato107		0		2		2						hallgato126		0		2		4

		hallgato124		0		2		2						hallgato145		1		2		4

		hallgato129		1		2		2						hallgato155		0		2		4

		hallgato130		0		2		2						hallgato156		0		2		4

		hallgato131		0		2		2						hallgato163		0		2		4

		hallgato139		0		2		2

		hallgato142		0		2		2

		hallgato143		1		2		2

		hallgato149		0		2		2

		hallgato150		1		2		2

		hallgato151		1		2		2

		hallgato152		1		2		2

		hallgato162		1		2		2

		hallgato4		1		2		3

		hallgato9		0		2		3

		hallgato12		0		2		3

		hallgato15		0		2		3

		hallgato16		1		2		3

		hallgato19		1		2		3

		hallgato39		1		2		3

		hallgato42		0		2		3

		hallgato81		0		2		3

		hallgato89		1		2		3

		hallgato90		1		2		3

		hallgato115		0		2		3

		hallgato117		1		2		3

		hallgato123		0		2		3

		hallgato128		0		2		3

		hallgato140		0		2		3

		hallgato13		1		2		4

		hallgato23		0		2		4

		hallgato24		0		2		4

		hallgato32		0		2		4

		hallgato33		0		2		4

		hallgato41		1		2		4

		hallgato51		1		2		4

		hallgato52		0		2		4

		hallgato55		1		2		4

		hallgato58		1		2		4

		hallgato68		0		2		4

		hallgato75		1		2		4

		hallgato77		1		2		4

		hallgato80		0		2		4

		hallgato86		0		2		4

		hallgato91		1		2		4

		hallgato94		0		2		4

		hallgato113		1		2		4

		hallgato119		1		2		4

		hallgato126		0		2		4

		hallgato145		1		2		4

		hallgato155		0		2		4

		hallgato156		0		2		4

		hallgato163		0		2		4
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				Ingyen CD kell		Modemes kapcs.		Sex		Lakhely								Ingyen CD kell		Modemes kapcs.		Sex		Lakhely

		hallgato49		1		0		1		1						hallgato5		1		0		2		1								Ingyen CD-t elfogad		Nemi arány		Relatív gyakoriság

		hallgato69		1		0		1		1						hallgato20		1		0		2		1						Nők		104		118		0.881

		hallgato73		1		0		1		1						hallgato43		1		0		2		1						Férfiak		43		48		0.896

		hallgato96		1		0		1		1						hallgato47		1		0		2		1

		hallgato100		1		0		1		1						hallgato54		1		0		2		1

		hallgato120		1		0		1		1						hallgato61		1		0		2		1

		hallgato132		1		0		1		1						hallgato62		1		0		2		1								A		B		C		D		E		F

		hallgato134		1		0		1		1						hallgato63		1		0		2		1						NŐ		Összesen 118		Ingyen CD-t elfogad		Relatív gyak. I. (B / A)		Modemes kapcsolat (db)		Modemes és elfogad		Relatív gyak. II. (E / D)

		hallgato146		1		0		1		1						hallgato71		1		0		2		1						Vidéki falu		28		24		0.857		13		10		0.769

		hallgato147		1		0		1		1						hallgato85		1		0		2		1						Vidéki város		50		47		0.940		15		15		1.000

		hallgato38		0		1		1		1						hallgato95		1		0		2		1						Megyeszékhely		16		13		0.813		7		7		1.000

		hallgato98		1		1		1		1						hallgato125		1		0		2		1						Főváros		24		20		0.833		11		9		0.818

		hallgato28		1		0		1		2						hallgato136		1		0		2		1						Összesen		118		104		0.881		46		41		0.891

		hallgato64		1		0		1		2						hallgato141		1		0		2		1

		hallgato65		1		0		1		2						hallgato153		0		0		2		1

		hallgato66		1		0		1		2						hallgato35		0		1		2		1								A		B		C		D		E		F

		hallgato84		1		0		1		2						hallgato36		1		1		2		1						FÉRFI		Összesen 118		Ingyen CD-t elfogad		Relatív gyak. I. (B / A)		Modemes kapcsolat (db)		Modemes és elfogad		Relatív gyak. II. (E / D)

		hallgato97		1		0		1		2						hallgato53		1		1		2		1						Vidéki falu		12		11		0.917		2		1		0.500

		hallgato102		0		0		1		2						hallgato108		1		1		2		1						Vidéki város		21		17		0.810		6		4		0.667

		hallgato109		0		0		1		2						hallgato112		1		1		2		1						Megyeszékhely		5		5		1.000		2		2		1.000

		hallgato111		1		0		1		2						hallgato114		1		1		2		1						Főváros		10		10		1.000		5		5		1.000

		hallgato122		1		0		1		2						hallgato121		1		1		2		1						Összesen		48		43		0.896		15		12		0.800

		hallgato135		1		0		1		2						hallgato127		0		1		2		1

		hallgato137		1		0		1		2						hallgato148		0		1		2		1

		hallgato144		1		0		1		2						hallgato160		1		1		2		1

		hallgato154		1		0		1		2						hallgato161		1		1		2		1

		hallgato158		1		0		1		2						hallgato164		1		1		2		1

		hallgato26		0		1		1		2						hallgato165		1		1		2		1

		hallgato27		1		1		1		2						hallgato1		1		0		2		2

		hallgato50		0		1		1		2						hallgato2		1		0		2		2

		hallgato110		1		1		1		2						hallgato3		1		0		2		2

		hallgato133		1		1		1		2						hallgato6		1		0		2		2

		hallgato138		1		1		1		2						hallgato7		1		0		2		2

		hallgato44		1		0		1		3						hallgato8		1		0		2		2

		hallgato46		1		0		1		3						hallgato11		1		0		2		2

		hallgato118		1		0		1		3						hallgato14		1		0		2		2

		hallgato60		1		1		1		3						hallgato18		1		0		2		2

		hallgato67		1		1		1		3						hallgato21		0		0		2		2

		hallgato157		1		0		1		4						hallgato22		1		0		2		2

		hallgato17		1		0		1		4						hallgato31		1		0		2		2

		hallgato25		1		0		1		4						hallgato34		1		0		2		2

		hallgato30		1		0		1		4						hallgato37		1		0		2		2

		hallgato99		1		0		1		4						hallgato40		1		0		2		2

		hallgato106		1		1		1		4						hallgato45		1		0		2		2

		hallgato116		1		1		1		4						hallgato48		1		0		2		2

		hallgato159		1		1		1		4						hallgato59		1		0		2		2

		hallgato87		1		1		1		4						hallgato70		1		0		2		2

		hallgato166		1		1		1		4						hallgato72		1		0		2		2

		hallgato1		1		0		2		2						hallgato78		0		0		2		2

		hallgato2		1		0		2		2						hallgato79		0		0		2		2

		hallgato3		1		0		2		2						hallgato83		1		0		2		2

		hallgato4		1		1		2		3						hallgato92		1		0		2		2

		hallgato5		1		0		2		1						hallgato93		1		0		2		2

		hallgato6		1		0		2		2						hallgato101		1		0		2		2

		hallgato7		1		0		2		2						hallgato104		1		0		2		2

		hallgato8		1		0		2		2						hallgato105		1		0		2		2

		hallgato9		0		0		2		3						hallgato107		1		0		2		2

		hallgato10		1		1		2		2						hallgato124		1		0		2		2

		hallgato11		1		0		2		2						hallgato130		1		0		2		2

		hallgato12		0		0		2		3						hallgato131		1		0		2		2

		hallgato13		1		1		2		4						hallgato139		1		0		2		2

		hallgato14		1		0		2		2						hallgato142		1		0		2		2

		hallgato15		1		0		2		3						hallgato149		1		0		2		2

		hallgato16		1		1		2		3						hallgato10		1		1		2		2

		hallgato18		1		0		2		2						hallgato29		1		1		2		2

		hallgato19		1		1		2		3						hallgato56		1		1		2		2

		hallgato20		1		0		2		1						hallgato57		1		1		2		2

		hallgato21		0		0		2		2						hallgato74		1		1		2		2

		hallgato22		1		0		2		2						hallgato76		1		1		2		2

		hallgato23		1		0		2		4						hallgato82		1		1		2		2

		hallgato24		1		0		2		4						hallgato88		1		1		2		2

		hallgato29		1		1		2		2						hallgato103		1		1		2		2

		hallgato31		1		0		2		2						hallgato129		1		1		2		2

		hallgato32		1		0		2		4						hallgato143		1		1		2		2

		hallgato33		1		0		2		4						hallgato151		1		1		2		2

		hallgato34		1		0		2		2						hallgato152		1		1		2		2

		hallgato35		0		1		2		1						hallgato150		1		1		2		2

		hallgato36		1		1		2		1						hallgato162		1		1		2		2

		hallgato37		1		0		2		2						hallgato9		0		0		2		3

		hallgato39		1		1		2		3						hallgato12		0		0		2		3

		hallgato40		1		0		2		2						hallgato15		1		0		2		3

		hallgato41		1		1		2		4						hallgato42		1		0		2		3

		hallgato42		1		0		2		3						hallgato81		1		0		2		3

		hallgato43		1		0		2		1						hallgato115		0		0		2		3

		hallgato45		1		0		2		2						hallgato123		1		0		2		3

		hallgato47		1		0		2		1						hallgato128		1		0		2		3

		hallgato48		1		0		2		2						hallgato140		1		0		2		3

		hallgato51		1		1		2		4						hallgato4		1		1		2		3

		hallgato52		1		0		2		4						hallgato16		1		1		2		3

		hallgato53		1		1		2		1						hallgato19		1		1		2		3

		hallgato54		1		0		2		1						hallgato39		1		1		2		3

		hallgato55		1		1		2		4						hallgato89		1		1		2		3

		hallgato56		1		1		2		2						hallgato90		1		1		2		3

		hallgato57		1		1		2		2						hallgato117		1		1		2		3

		hallgato58		1		1		2		4						hallgato23		1		0		2		4

		hallgato59		1		0		2		2						hallgato24		1		0		2		4

		hallgato61		1		0		2		1						hallgato32		1		0		2		4

		hallgato62		1		0		2		1						hallgato33		1		0		2		4

		hallgato63		1		0		2		1						hallgato52		1		0		2		4

		hallgato68		1		0		2		4						hallgato68		1		0		2		4

		hallgato70		1		0		2		2						hallgato80		1		0		2		4

		hallgato71		1		0		2		1						hallgato86		1		0		2		4

		hallgato72		1		0		2		2						hallgato94		1		0		2		4

		hallgato74		1		1		2		2						hallgato126		1		0		2		4

		hallgato75		1		1		2		4						hallgato155		0		0		2		4

		hallgato76		1		1		2		2						hallgato156		0		0		2		4

		hallgato77		1		1		2		4						hallgato163		1		0		2		4

		hallgato78		0		0		2		2						hallgato13		1		1		2		4

		hallgato79		0		0		2		2						hallgato41		1		1		2		4

		hallgato80		1		0		2		4						hallgato51		1		1		2		4

		hallgato81		1		0		2		3						hallgato55		1		1		2		4

		hallgato82		1		1		2		2						hallgato58		1		1		2		4

		hallgato83		1		0		2		2						hallgato75		1		1		2		4

		hallgato85		1		0		2		1						hallgato77		1		1		2		4

		hallgato86		1		0		2		4						hallgato91		1		1		2		4

		hallgato88		1		1		2		2						hallgato113		1		1		2		4

		hallgato89		1		1		2		3						hallgato119		0		1		2		4

		hallgato90		1		1		2		3						hallgato145		0		1		2		4

		hallgato91		1		1		2		4

		hallgato92		1		0		2		2

		hallgato93		1		0		2		2

		hallgato94		1		0		2		4

		hallgato95		1		0		2		1

		hallgato101		1		0		2		2

		hallgato103		1		1		2		2

		hallgato104		1		0		2		2

		hallgato105		1		0		2		2

		hallgato107		1		0		2		2

		hallgato108		1		1		2		1

		hallgato112		1		1		2		1

		hallgato113		1		1		2		4

		hallgato114		1		1		2		1

		hallgato115		0		0		2		3

		hallgato117		1		1		2		3

		hallgato119		0		1		2		4

		hallgato121		1		1		2		1

		hallgato123		1		0		2		3

		hallgato124		1		0		2		2

		hallgato125		1		0		2		1

		hallgato126		1		0		2		4

		hallgato127		0		1		2		1

		hallgato128		1		0		2		3

		hallgato129		1		1		2		2

		hallgato130		1		0		2		2

		hallgato131		1		0		2		2

		hallgato136		1		0		2		1

		hallgato139		1		0		2		2

		hallgato140		1		0		2		3

		hallgato141		1		0		2		1

		hallgato142		1		0		2		2

		hallgato143		1		1		2		2

		hallgato145		0		1		2		4

		hallgato148		0		1		2		1

		hallgato149		1		0		2		2

		hallgato150		1		4		2		2

		hallgato151		1		1		2		2

		hallgato152		1		1		2		2

		hallgato153		0		0		2		1

		hallgato155		0		0		2		4

		hallgato156		0		0		2		4

		hallgato160		1		1		2		1

		hallgato161		1		1		2		1

		hallgato162		1		1		2		2

		hallgato163		1		0		2		4

		hallgato164		1		1		2		1

		hallgato165		1		1		2		1

		CDt akar:		147

		Összesen:		166

		Relatív gyakoriság		0.886				CD-t elfogad		147

								CD-t nem fogad el		19

										166
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Válaszok relatív gyakoriságai

Relatív gyakoriság

Felkészülés a ZH-ra



Munka1

				Felkeszules a ZH-ra												Sex		Lakhely

														Honnan

		hallgato73		1												1		1

		hallgato98		1												1		1

		hallgato146		1												1		1

		hallgato147		1												1		1

		hallgato27		1												1		2

		hallgato65		1												1		2

		hallgato97		1												1		2

		hallgato110		1												1		2

		hallgato111		1												1		2

		hallgato158		1												1		2

		hallgato44		1												1		3

		hallgato118		1												1		3

		hallgato25		1												1		4

		hallgato102		3												1		2

		hallgato166		3												1		4

		hallgato100		4												1		1

		hallgato17		4												1		4

		hallgato49		5												1		1

		hallgato26		6										Tippelés		1		2

		hallgato28		6										IQ		1		2

		hallgato87		6												1		4

		hallgato120		1		3										1		1

		hallgato66		1		3										1		2

		hallgato133		1		3										1		2

		hallgato157		1		3										1		4

		hallgato38		1		4										1		1

		hallgato96		1		4										1		1

		hallgato134		1		4										1		1

		hallgato135		1		4										1		2

		hallgato137		1		4										1		2

		hallgato46		1		4										1		3

		hallgato99		1		4										1		4

		hallgato116		1		4										1		4

		hallgato132		1		5										1		1

		hallgato122		2		4										1		2

		hallgato144		2		4										1		2

		hallgato30		2		4										1		4

		hallgato84		2		6								Jegyzet.		1		2

		hallgato50		3		5										1		2

		hallgato64		3		6								Előadásanyag.		1		2

		hallgato69		4		5										1		1

		hallgato60		4		6								Kölcsön kaptam		1		3

		hallgato154		1		2		4								1		2

		hallgato106		1		2		4								1		4

		hallgato109		2		3		6						Saját jegyzet.		1		2

		hallgato67		1		2		4		6				Saját jegyzet.		1		3

		hallgato138												kölcsönkért anyag		1		2

		hallgato159												IQ		1		4

		hallgato5		1												2		1

		hallgato47		1												2		1

		hallgato54		1												2		1

		hallgato62		1												2		1

		hallgato63		1												2		1

		hallgato127		1												2		1

		hallgato153		1												2		1

		hallgato161		1												2		1

		hallgato6		1												2		2

		hallgato7		1												2		2

		hallgato8		1												2		2

		hallgato29		1												2		2

		hallgato48		1												2		2

		hallgato56		1												2		2

		hallgato72		1												2		2

		hallgato76		1												2		2

		hallgato79		1												2		2

		hallgato83		1												2		2

		hallgato101		1												2		2

		hallgato151		1												2		2

		hallgato12		1												2		3

		hallgato19		1												2		3

		hallgato115		1												2		3

		hallgato128		1												2		3

		hallgato32		1												2		4

		hallgato41		1												2		4

		hallgato86		1												2		4

		hallgato156		1												2		4

		hallgato2		2												2		2

		hallgato57		2												2		2

		hallgato162		2												2		2

		hallgato15		2												2		3

		hallgato119		2												2		4

		hallgato155		2												2		4

		hallgato121		3												2		1

		hallgato10		3												2		2

		hallgato74		3												2		2

		hallgato131		3												2		2

		hallgato4		3												2		3

		hallgato140		3										saját jegyzet		2		3

		hallgato20		4												2		1

		hallgato125		4												2		1

		hallgato1		4												2		2

		hallgato3		4												2		2

		hallgato21		4												2		2

		hallgato22		4												2		2

		hallgato104		4												2		2

		hallgato142		4										saját jegyzet		2		2

		hallgato143		4												2		2

		hallgato16		4												2		3

		hallgato39		4												2		3

		hallgato89		4												2		3

		hallgato123		4												2		3

		hallgato52		4												2		4

		hallgato58		4												2		4

		hallgato68		5												2		4

		hallgato113		5												2		4

		hallgato11		6										Előadások		2		2

		hallgato9		6										IQ		2		3

		hallgato59		6												2		2

		hallgato85		1		2										2		1

		hallgato95		1		2										2		1

		hallgato160		1		2										2		1

		hallgato40		1		2										2		2

		hallgato78		1		2										2		2

		hallgato82		1		2										2		2

		hallgato129		1		2										2		2

		hallgato130		1		2								Saját jegyzet		2		2

		hallgato139		1		2								ea.		2		2

		hallgato90		1		2										2		3

		hallgato75		1		2										2		4

		hallgato126		1		2										2		4

		hallgato145		1		2										2		4

		hallgato163		1		2										2		4

		hallgato45		1		3										2		2

		hallgato117		1		3										2		3

		hallgato108		1		4										2		1

		hallgato141		1		4										2		1

		hallgato164		1		4										2		1

		hallgato165		1		4										2		1

		hallgato37		1		4										2		2

		hallgato93		1		4										2		2

		hallgato124		1		4										2		2

		hallgato150		1		4										2		2

		hallgato42		1		4										2		3

		hallgato81		1		4										2		3

		hallgato23		1		4										2		4

		hallgato24		1		4										2		4

		hallgato55		1		4										2		4

		hallgato18		1		5										2		2

		hallgato36		1		6								Előadás jegyzeteim		2		1

		hallgato71		1		6								Előadás jegyzeteim		2		1

		hallgato80		2		3										2		4

		hallgato91		2		3										2		4

		hallgato35		2		4										2		1

		hallgato53		2		4										2		1

		hallgato34		2		4										2		2

		hallgato107		2		4										2		2

		hallgato33		2		6								Előadás jegyzeteim		2		4

		hallgato103		3		4										2		2

		hallgato114		3		5										2		1

		hallgato148		4		5								ea.		2		1

		hallgato94		4		5										2		4

		hallgato14		4		6								Előadások		2		2

		hallgato70		4		6								Könyvtári irodalom.		2		2

		hallgato51		1		2		3								2		4

		hallgato31		1		2		4								2		2

		hallgato88		1		2		4								2		2

		hallgato105		1		2		4								2		2

		hallgato152		1		2		4								2		2

		hallgato149		1		4		5						jegyzet		2		2

		hallgato112		1		4		6						Előadás.		2		1

		hallgato43		2		4		6						Előadás		2		1

		hallgato92		1		2		4		5						2		2

		hallgato61		1		2		4		6				Saját jegyzet.		2		1

		hallgato13		1		2		4		6				Előadások		2		4

		hallgato77		2		3		4		5		6		Saját jegyzet.		2		4

		hallgato136												saját jegyzet		2		1

		1		99		0		0		0		0		99

		2		23		32		11		0		0		66

		3		0		0		0		0		0		0

		4		99		0		0		0		0		99

		5		99		0		0		0		0		99

		6		99		0		0		0		0		99

		0		99		0.371				Felkészülés		1		2		3		4		5		6		Összesen

		2		45		0.169				Db		99		45		23		66		13		21		267

		3		23		0.086				Válaszok relatív gyakoriságai		0.371		0.169		0.086		0.247		0.049		0.079		1.000

		4		66		0.247

		5		13		0.049

		6		21		0.079				Nő		1		2		3		4		5		6		Összesen

		szum		267		1.000				Db

		NŐ

		1		70		0		0		0		0		70

		2		15		22		0		0		0		37

		3		8		5		1		0		0		14

		4		19		21		8		0		0		48

		5		2		4		1		2		0		9

		6		3		5		2		2		1		13

		1		70		0.366				Nő		1		2		3		4		5		6		Összesen

		2		37		0.194				Db		70		37		14		48		9		13		191

		3		14		0.073				Relatív gyakoriság		0.366		0.194		0.073		0.251		0.047		0.068		1.000

		4		48		0.251				Férfi		1		2		3		4		5		6		Összesen

		5		9		0.047				Db		29		8		9		18		4		8		76

		6		13		0.068				Relatív gyakoriság		0.382		0.105		0.118		0.237		0.053		0.105		1.000

				191		1.000

		FÉRFI

		1		29		0		0		0		0		29

		2		5		3		0		0		0		8

		3		4		5		0		0		0		9

		4		4		11		3		0		0		18

		5		1		3		0		0		0		4

		6		3		3		1		1		0		8

				Nő				Férfi

				db		Relatív gyakoriság		db		Relatív gyakoriság

		"1"		29		0.382		70		0.366

		"2"		8		0.105		37		0.194

		"3"		9		0.118		14		0.073

		"4"		18		0.237		48		0.251

		"5"		4		0.053		9		0.047

		"6"		8		0.105		13		0.068

		Összesen		76		1.000		191		1.000
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Válaszok relatív gyakoriságai
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		Nem modemes

		Modemes



Internet hozzáférés

0.6325301205

0.3674698795



Munka1

				Modemes kapcs.		Sex		Lakhely								Modemes kapcs.		Sex		Lakhely

						Férfi												Nő						Total:				Nemek szerint:						Nemek és lakhely szerint:

		hallgato38		1		1		1						hallgato5		0		2		1				"0" db:		105		Nő:		"0"db:		72		Nő		Vidéki falu		"0"db:		15

		hallgato49		0		1		1						hallgato20		0		2		1				"1" db:		61				"1"db:		46						"1"db:		13

		hallgato69		0		1		1						hallgato35		1		2		1				Szum:		166		Férfi:		"0"db:		33				Vidéki város		"0"db:		35

		hallgato73		0		1		1						hallgato36		1		2		1										"1"db:		15						"1"db:		15

		hallgato96		0		1		1						hallgato43		0		2		1												166				Megyeszékhely		"0"db:		9

		hallgato98		1		1		1						hallgato47		0		2		1						Nem modemes		Modemes										"1"db:		7

		hallgato100		0		1		1						hallgato53		1		2		1				Nő		0.610		0.390								Főváros		"0"db:		13

		hallgato120		0		1		1						hallgato54		0		2		1				Férfi		0.688		0.313										"1"db:		11

		hallgato132		0		1		1						hallgato61		0		2		1

		hallgato134		0		1		1						hallgato62		0		2		1														Férfi		Vidéki falu		"0"db:		10

		hallgato146		0		1		1						hallgato63		0		2		1				Nem modemes		63.25%												"1"db:		2

		hallgato147		0		1		1						hallgato71		0		2		1				Modemes		36.75%										Vidéki város		"0"db:		15

		hallgato26		1		1		2						hallgato85		0		2		1																		"1"db:		6

		hallgato27		1		1		2						hallgato95		0		2		1																Megyeszékhely		"0"db:		3

		hallgato28		0		1		2						hallgato108		1		2		1																		"1"db:		2

		hallgato50		1		1		2						hallgato112		1		2		1																Főváros		"0"db:		5

		hallgato64		0		1		2						hallgato114		1		2		1																		"1"db:		5

		hallgato65		0		1		2						hallgato121		1		2		1

		hallgato66		0		1		2						hallgato125		0		2		1

		hallgato84		0		1		2						hallgato127		1		2		1

		hallgato97		0		1		2						hallgato136		0		2		1

		hallgato102		0		1		2						hallgato141		0		2		1

		hallgato109		0		1		2						hallgato148		1		2		1

		hallgato110		1		1		2						hallgato153		0		2		1

		hallgato111		0		1		2						hallgato160		1		2		1

		hallgato122		0		1		2						hallgato161		1		2		1

		hallgato133		1		1		2						hallgato164		1		2		1

		hallgato135		0		1		2						hallgato165		1		2		1

		hallgato137		0		1		2						hallgato1		0		2		2

		hallgato138		1		1		2						hallgato2		0		2		2

		hallgato144		0		1		2						hallgato3		0		2		2

		hallgato154		0		1		2						hallgato6		0		2		2

		hallgato158		0		1		2						hallgato7		0		2		2

		hallgato44		0		1		3						hallgato8		0		2		2

		hallgato46		0		1		3						hallgato10		1		2		2

		hallgato60		1		1		3						hallgato11		0		2		2

		hallgato67		1		1		3						hallgato14		0		2		2

		hallgato118		0		1		3						hallgato18		0		2		2

		hallgato17		0		1		4						hallgato21		0		2		2

		hallgato25		0		1		4						hallgato22		0		2		2

		hallgato30		0		1		4						hallgato29		1		2		2

		hallgato87		1		1		4						hallgato31		0		2		2

		hallgato99		0		1		4						hallgato34		0		2		2

		hallgato106		1		1		4						hallgato37		0		2		2

		hallgato116		1		1		4						hallgato40		0		2		2

		hallgato157		0		1		4						hallgato45		0		2		2

		hallgato159		1		1		4						hallgato48		0		2		2

		hallgato166		1		1		4						hallgato56		1		2		2

		hallgato5		0		2		1						hallgato57		1		2		2

		hallgato20		0		2		1						hallgato59		0		2		2

		hallgato35		1		2		1						hallgato70		0		2		2

		hallgato36		1		2		1						hallgato72		0		2		2

		hallgato43		0		2		1						hallgato74		1		2		2

		hallgato47		0		2		1						hallgato76		1		2		2

		hallgato53		1		2		1						hallgato78		0		2		2

		hallgato54		0		2		1						hallgato79		0		2		2

		hallgato61		0		2		1						hallgato82		1		2		2

		hallgato62		0		2		1						hallgato83		0		2		2

		hallgato63		0		2		1						hallgato88		1		2		2

		hallgato71		0		2		1						hallgato92		0		2		2

		hallgato85		0		2		1						hallgato93		0		2		2

		hallgato95		0		2		1						hallgato101		0		2		2

		hallgato108		1		2		1						hallgato103		1		2		2

		hallgato112		1		2		1						hallgato104		0		2		2

		hallgato114		1		2		1						hallgato105		0		2		2

		hallgato121		1		2		1						hallgato107		0		2		2

		hallgato125		0		2		1						hallgato124		0		2		2

		hallgato127		1		2		1						hallgato129		1		2		2

		hallgato136		0		2		1						hallgato130		0		2		2

		hallgato141		0		2		1						hallgato131		0		2		2

		hallgato148		1		2		1						hallgato139		0		2		2

		hallgato153		0		2		1						hallgato142		0		2		2

		hallgato160		1		2		1						hallgato143		1		2		2

		hallgato161		1		2		1						hallgato149		0		2		2

		hallgato164		1		2		1						hallgato150		1		2		2

		hallgato165		1		2		1						hallgato151		1		2		2

		hallgato1		0		2		2						hallgato152		1		2		2

		hallgato2		0		2		2						hallgato162		1		2		2

		hallgato3		0		2		2						hallgato4		1		2		3

		hallgato6		0		2		2						hallgato9		0		2		3

		hallgato7		0		2		2						hallgato12		0		2		3

		hallgato8		0		2		2						hallgato15		0		2		3

		hallgato10		1		2		2						hallgato16		1		2		3

		hallgato11		0		2		2						hallgato19		1		2		3

		hallgato14		0		2		2						hallgato39		1		2		3

		hallgato18		0		2		2						hallgato42		0		2		3

		hallgato21		0		2		2						hallgato81		0		2		3

		hallgato22		0		2		2						hallgato89		1		2		3

		hallgato29		1		2		2						hallgato90		1		2		3

		hallgato31		0		2		2						hallgato115		0		2		3

		hallgato34		0		2		2						hallgato117		1		2		3

		hallgato37		0		2		2						hallgato123		0		2		3

		hallgato40		0		2		2						hallgato128		0		2		3

		hallgato45		0		2		2						hallgato140		0		2		3

		hallgato48		0		2		2						hallgato13		1		2		4

		hallgato56		1		2		2						hallgato23		0		2		4

		hallgato57		1		2		2						hallgato24		0		2		4

		hallgato59		0		2		2						hallgato32		0		2		4

		hallgato70		0		2		2						hallgato33		0		2		4

		hallgato72		0		2		2						hallgato41		1		2		4

		hallgato74		1		2		2						hallgato51		1		2		4

		hallgato76		1		2		2						hallgato52		0		2		4

		hallgato78		0		2		2						hallgato55		1		2		4

		hallgato79		0		2		2						hallgato58		1		2		4

		hallgato82		1		2		2						hallgato68		0		2		4

		hallgato83		0		2		2						hallgato75		1		2		4

		hallgato88		1		2		2						hallgato77		1		2		4

		hallgato92		0		2		2						hallgato80		0		2		4

		hallgato93		0		2		2						hallgato86		0		2		4

		hallgato101		0		2		2						hallgato91		1		2		4

		hallgato103		1		2		2						hallgato94		0		2		4

		hallgato104		0		2		2						hallgato113		1		2		4

		hallgato105		0		2		2						hallgato119		1		2		4

		hallgato107		0		2		2						hallgato126		0		2		4

		hallgato124		0		2		2						hallgato145		1		2		4

		hallgato129		1		2		2						hallgato155		0		2		4

		hallgato130		0		2		2						hallgato156		0		2		4

		hallgato131		0		2		2						hallgato163		0		2		4

		hallgato139		0		2		2

		hallgato142		0		2		2

		hallgato143		1		2		2

		hallgato149		0		2		2

		hallgato150		1		2		2

		hallgato151		1		2		2

		hallgato152		1		2		2

		hallgato162		1		2		2
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