Országok korfájának és a „Facebook” iránti érdeklődés-buborékok méretének kapcsolata Google Trends adatok alapján
(Connection between age trees of countries and the volumes of bubbles concerning search-activities for “Facebook” in Google Trends Services)

Pitlik László, SZIE TTI
Kivonat: A XXI. század információtechnológiai fejlődése által felkínált erőterekkel való élni tudás vajon generációs erőterek által mozgatott ösztönös jelenség, vagy sokkal inkább racionális kényszerek mentén vonódnak be és csengenek le az egyes jelenségek, mint pl. a Facebook-kötődés buborékai?
Kulcsszavak: X-Y-Z generációk, információs társadalom, Facebook, Google Trends
Abstract: The question is: Whether the Facebook-bubble of countries based in Google Trends Services can be seen as a spontaneous force fields driven by generation ratios or rather it is a rational process influenced by needs and constraints?
Keywords: X-Y-Z generations, information society, Facebook, Google Trends
Bevezetés

A fiatalabb generációk kapcsán közismertnek tűnik, hogy
 „a magyar fiatalok sok időt töltenek el a Facebook-on, bár a 30%-uk kevesebbet, mint korábban. Kedvenc időtöltésük ebben a közösségi hálózatban a kapcsolattartás, hiszen a chat és az üzenetküldés a két leggyakrabban használt funkció”… Az idézet alapján vélelmezhető, hogy a „Facebook”-buborék lecsengőben van. Ezt megerősíti pl. a Google Trends is:
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1. ábra: A Facebook iránti érdeklődés lefutása 2004-2016 között (forrás: 

https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&cmpt=q&tz=Etc%2FGMT-1)

Az 1. ábrán látható jelenség országonként jelentősen eltérő úgy a felfutás kezdete, mint a görbe alakja tekintetében (vö. 2. ábra).
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2. ábra: A Facebook iránti érdeklődés országonként (forrás: 

https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=GB%2C%20US%2C%20BR%2C%20DE%2C%20IN&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1)

Az országok Facebook-buborékjának mérete természetesen sok erőtértől függ (pl. internet-penetráció, internet-szabadság, sajtószabadság, gazdasági erő, kulturális beállítódás, stb.). Egy-egy jelenség (pl. Facebook) generációs kötődését a fenti erőterek alapján például országok és évek objektumai mentén lehetne szimulátor-építés keretében vizsgálni, vagyis a buborék méretét az egyes objektumok attribútumai alapján becsülni. Egy-egy ilyen szimulátor-modell egy részeredménye az egyes attribútumokhoz kötődő ceteris paribus erőterek felismerése lenne.
Ha nem kíván valaki szimulátort építeni, akkor is lehetőség van például egy ország korfája alapján egy fajta fiatalság-indexet létrehozni, melyet ezt követően a Facebook-buborék méretével lehet kapcsolatba hozni. Amennyiben a Facebook-buborék generációs erőterek által mozgatott jelenség, akkor ennek a korrelációs vizsgálatnak magas értéket illik felmutatnia. Amennyiben egy információ technológiai jelenség szemléletmód-függő, akkor a korreláció alacsony lesz, hiszen az alacsony korreláció arra is következtetni enged, hogy megfelelő gazdasági erőterek, szabadságjogok, kulturális megalapozottság (pl. innovációkészség, verseny-nyomás) stb. mellett a technológia alkalmazása generációfüggetlenül begyűrűzik a mindennapokba. 

A Facebook-jelenség azért került kiválasztásra a fenti hipotézis-vizsgálat alapjaként, mert mint márka/brand/tulajdonnév minden országban nyelvfüggetlenül lehet keresni a jelenségre. Hasonlóképpen lehetne még a továbbiakban eszközökrer, pl. az iphone iránti érdeklődésre vonatkozóan is vizsgálatokat végezni.

Adatok és módszerek
Az alábbiakban a 2. ábrán véletlenszerűen szerephez jutó oszágok korfái láthatók:
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http://www.papiruszportal.hu/kepek/tarsadalom/2006_09/brazil_5_02.jpg
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https://www.fas.org/sgp/crs/misc/RL32701.pdf
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http://b-i.forbesimg.com/markadomanis/files/2013/07/Germany-Population-Pyramid.png
[image: image7.png]Male

United Kingdom - 2014

Female

3 24 18

Population (in milions)

i

100+
95 -99
90-94
85 -89
80-84
75-79
70-74
65-69
60 -64
5559
50 -54
45-49
40-44
35-39
30-34
25-29
20-24
15-19
0-14
5.9
0-4

06 0 o 06

Age Group

12

18 24 3

Population (in milions)





http://www.indexmundi.com/graphs/population-pyramids/united-kingdom-population-pyramid-2014.gif
3. ábra: Korfák - vizualizálva

A marketingesek által oly szívesen használt vizuális manipulálás logikáját követve, a fenti ábrák alapján a fiatalság-index és Facebook-buborék mérete között az Olvasó akár ösztönösen is vélelmezhetné egy viszonylag erős korreláció létét.
A fiatalság-index létrehozása egyszerű módszertani kihívás: tételezzünk fel kiindulásként egy régóta meghaladott társadalomi korösszetételt: 
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4. ábra: Korfa-statisztikák és benchmarkok

Egy itt és most ideálisnak vélelmezett állapot 5 évente elveszíti a populáció 5 %-át. Ehhez képest a szuper-fiatal populáció legidősebb egyedei alig érik meg az 50 éves kort, s a populáció fele a 0-5 éves tartományba esik. Az EUROSTAT kormegoszlási statisztikái némileg aggregáltabb és kevésbé arányos kategóriákban gondolkodnak, de ez nem akadályozza meg, hogy a statisztikai adatok idealizált fiatal eloszlástól való eltérésének négyzeteit
 értelmezzük. Majd ezen adatok alapján országonként egy antidiszkriminatív modellt építsünk (ahol a zöld szín erőssége a szuper fiatal profilhoz való erősebb hasonlóságot mutatja, míg az intenzív piros az elöregedést jelzi). 
Az 5. ábra alapján elöregedő társadalmak pl. a német, az osztrák és a magyar is. Relatíve fiatal társadalmak pl. a holland, a brit és dán.
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5. ábra: A fiatalság-index és a Facebook-buborék „együttmozgása” az EUROSTAT adatai alapján (forrás: saját számítások: http://miau.gau.hu/myx-free/coco/index.html, Y0-modell)
Eredmények

Ismét csak az 5. ábrán került bemutatásra a Google Trends adatai alapján láncszerűen becsült Facebook-buborék nagysága (vagyis a mindenkor 5-5 országot lekérdezni engedő Google-Trends szolgáltatás nyers adatai – átlagai alapján arányosítással a teljes ország-halmazra létrehozott arányszámok), ahol a minél zöldebb érték a minél nagyobb buborékre utal).

Mint az immár az intuitív felismerés szintén is értelmet nyer: a korreláció értéke a nyers és a rangsorolt adatok esetében is 0.1 egység alatti az európai összehasonlításban.
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6. ábra: A nyers buborékméretek és a fiatalság-index együttmozgása (forrás: saját számítások- részletek: http://miau.gau.hu/miau/211/mta_tm_mb_2016.xls) 

Következtetések

A kezdeti hipotézis-verziók közül tehát a bemutatott elemzési lépések nyomán azt illik leginkább vélelmezni, hogy a XXI. század technológiai fejlődésével való lépéstartást nem a társadalom kor-összetétele (vö. 6. ábra – R2), s így nem a generációs ellentétek befolyásolják. Az eszköz/szolgáltatás/technológia-használat a Facebook példája nyomán sokkal inkább az innovációra való készség kifejlődését kikényszerítő erőterek eredménye, mint sem a spontán rendelkezésre álló/ható fiatalságé…
Az egyenes lefutásának alakulása a 6. ábrán azt sejteti, hogy a minél előkelőbb helyezés (minél kisebb Y érték) Facebook-buborék kapcsán a fiatalság index növekedésével együtt járó jelenségként illene, hogy értelmezést nyerjen, tehát a generációváltás kényszere alól nincs menekvés, de nem önmagában az idő a kulcstényező…

A Facebook-buborék mérete az egyes országok lakosságszámával korrigálható, s ezen fajlagos/relatív nézet egy következő vizsgálat lehet abban a láncban, ahol a Facebook helyett más közösségi terek hasonló értelmezése is kialakítható lesz, s ahol az egyes közösségi terek fiatalságindexet érintő alakulásának egymástól való eltérései alapján a fiatalok közösségi tereket érintő preferenciái is vélelmezhetők lesznek…

Mellékletek
Google-Trends nézetek:
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&date=1%2F2015%2012m%2C%201%2F2014%2012m%2C%201%2F2013%2012m%2C%201%2F2012%2012m%2C%201%2F2011%2012m&cmpt=date&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&date=1%2F2011%2012m%2C%201%2F2010%2012m%2C%201%2F2009%2012m%2C%201%2F2008%2012m%2C%201%2F2007%2012m&cmpt=date&tz=Etc%2FGMT-1 
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&cmpt=q&tz=Etc%2FGMT-1 
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=GB%2C%20US%2C%20BR%2C%20DE%2C%20IN&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20AT%2C%20UK%2C%20FR%2C%20IT&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20HU%2C%20CZ%2C%20PL%2C%20SK&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20BE%2C%20BG%2C%20EE%2C%20DK&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20GR%2C%20ES%2C%20HR%2C%20CY&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20NL%2C%20PT%2C%20RO%2C%20FI&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
[image: image20.png]Mindenkategéria ~  Intemetes keres ~

Osszehasonlitds relyek «

facebook

Keresett kifejezés

Németorszd

g Norvégia Svéjc Albénia Torokorszag

Erdeki&dés id6 szerint

Atlag

= Németorszég 6

sealll

sy





https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20NO%2C%20CH%2C%20AL%2C%20TR&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20IE%2C%20LV%2C%20LT%2C%20LU&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20MA%2C%20SI%2C%20SE%2C%20IC&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1
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https://www.google.hu/trends/explore#q=facebook&geo=DE%2C%20ME%2C%20RS%2C%20LI&cmpt=geo&tz=Etc%2FGMT-1 

[image: image24.png]Vilgszerte ~  2004.-most +  Mindenkategdria v Intemeteskeresd ~

Osszehasonlitds reresés kifejezések «

iPhone facebook google twitter youtube

‘Smartphone Keresett kifejezés. Keresett kiejezés Keresett kifejezés. Keresett kifejezts

Béta: A rémakeroi keresési érdeklGdésének mérése egy béta verziés funkcid, amely gyors és pontos mérGszamokat ad az dialénos
Keresési érdekiodésrdl. Egy adott /ekerdezéskeresési érdekiodésének méréséhez vilassza a Kereselt kifejezés” opoiot.

Erdeki&dés id6 szerint

sy




https://www.google.hu/trends/explore#q=%2Fm%2F027lnzs%2C%20facebook%2C%20google%2C%20twitter%2C%20youtube&cmpt=q&tz=Etc%2FGMT-1 
� � HYPERLINK "http://www.digitalhungary.hu/kozossegi-media/Tavozoban-a-Facebookrol-a-Z-generacio/823/" �http://www.digitalhungary.hu/kozossegi-media/Tavozoban-a-Facebookrol-a-Z-generacio/823/� 


� A nem négyzetes eltérések alapján az antidiszkriminatív modellezés szabályai szerint a minden ország másként nem ideális elvet tükröző vissza…





