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SZENT ISTVÁN EGYETEM

KERTÉSZETTUDOMÁNYI KAR

MULTIDISZCIPLINÁRIS AGRÁRTUDOMÁNYOK DOKTORI ISKOLA

INTERNET ÉS ÜZLETI KOMMUNIKÁCIÓ
Védjegyekkel kapcsolatos internetes adatbázisok összehasonlítása






Ph.D I. évfolyam

Védjegyekkel kapcsolatos internetes adatbázisok összehasonlítása

(Talán célszerű volna a általánosan elfogadott szerkesztési elveket követni pl. a betűtípus – Times New Roman –, illetve a jól áttekinthető, címsorokkal való tagolás, valamint az ábrák és táblázatok számozása tekintetében)
Bevezetés?

Motiváció?

Cél?

Feladat?

Célcsoport?

Hasznosság?

Az alábbiak alapján…
Doktori kutatásom tárgya a védjegy szerepe a húsipari termékek marketingjében, különös tekintettel az euroatlanti(??? Ez nem a NATO?) integráció folyamatára.

Ma már biztosra vehető, hogy Magyarország – előbb vagy utóbb – az Európai Unió tagja lesz. Valószínű, hogy a csatlakozásra legkorábban 2004-ben kerülhet sor. Hazánk a mezőgazdaság és az élelmiszeripar területén jelentős történelmi hagyományokkal rendelkezik, és napjainkban is meghatározó szerepet játszik. Ma a mezőgazdasági termékeknek több, mint 80 %-a feldolgozott formában kerül forgalomba, így a tagságra való felkészülés során elengedhetetlen az ágazat számára olyan helyzetet kialakítani, ami az integráción belül – az Európai Unió piacgazdasági viszonyai között is – versenyképessé teszi az élelmiszergazdaságot.

Az Unióhoz való csatlakozás alapjaiban megváltoztatja a magyar termékek és szolgáltatások piaci helyzetét, hiszen a hazai piacokon számolni kell a liberalizált import hatásával, a külpiacokon pedig árban, minőségben, megjelenésben az igen magas színvonalú, jelentős mértékben támogatott termékek között kell piaci részesedést szerezniük.

Az élelmiszeripari termékek – különösen a húsipari termékek – piaci versenyét alapvetően meghatározza a fogyasztók élelmiszerbiztonsággal, -minőséggel kapcsolatos elvárásai.

Az élelmiszerbiztonsággal, -minőséggel kapcsolatos fogyasztói elvárások kielégítésének egyik legmeghatározóbb eszköze a védjegyek alkalmazása, mivel ezek révén a bizalmi elvet konkrét garanciák váltják fel, amelyeket a védjegy testesít meg.


A húsipari termékek védjegyezési gyakorlata jelentős mértékben eltér egymástól. Tágan értelmezve egyes nagy múltú, jelentős ismeretséggel rendelkező cégek igen gyakran saját cégnevüket használják mintegy védjegyként (pl.: Pick, Gyulai Húskombinát). Ezekben az esetekben azonban a „védjegy” mögött nem állnak objektív, az előállítótól független garanciák, a „védjegy” piaci marketinghatása kizárólag a fogyasztói bizalomra, hitre épül.

A fentieken túlmutat az úgynevezett csoport, kollektív védjegy alkalmazása (Pl.: „CÉH-MINŐSÉG”, Hússzövetség, „TEPKET” jellel forgalmazott termékek), amikoris az érintett csoportot irányító szervezet határoz meg követelményrendszert, illetve ellenőrzi annak végrehajtását. Ebben az esetben a védjegy már tartalmaz bizonyos, bizalmi elven túlmutató garanciális elemeket is, azonban ezek nem vonatkoztathatók el teljes egészében a gyártó cég érdekeltségétől.

Teljesen objektív, a fogyasztók számára állami garanciákat nyújtó védjegy a Kiváló Magyar Élelmiszer Védjegy. Ebben az esetben a követelményrendszert előíró és a teljesítést ellenőrző szervezet teljes egészében elválik a gyártó cégtől, illetve cégcsoporttól és az állam, mint a védjegy működtetője, garanciaként áll a védjegy által megjelenített minőség mögött (Vörösbaranyi, SZIE, Élelmiszertudományi Kar, előadás, 2000).

Bármilyen típusú legyen ugyanis a védjegy, csak akkor töltheti be funkcióját, ha gondoskodunk arról, hogy az általuk megfogalmazott üzenet eljusson a fogyasztókhoz, tudatosuljon és érvényre jusson vásárlási döntéseiknél.

A védjegyalkalmazás területén kiemelt jelentősége van az egyes vállalatok közötti marketingműködésnek, a különböző társult, közösségi formáknak. A közös marketingtevékenységnek két típusa különböztethető meg: a társasági marketing és a közösségi marketing (Tomcsányi, Az élelmiszergazdasági marketing alapjai, 1988). A társasági marketing az abban résztvevő vállalatok, cégek önkéntes csoportosulása (HÚSCÉH, Hússzövetség) alapján jön létre. A közösségi marketingben az érintett ágazat csoportos együttműködése kiegészül az állam valamilyen mértékű – Magyarországon döntő mértékű – közreműködésével (Gaál, Közösségi marketing az agrárgazdaságban, 1995).

A társasági és a közösségi marketing lehetővé teszi a források koncentrálását, a közös érdekeken nyugvó célok megvalósítása érdekében kifejtett ráfordítások hatékonyságának növelését.

A húsipari termékek marketingjében, így a védjegyeztetésben az állami szerepvállalásnak – a közösségi agrármarketing keretében – kiemelkedő szerepe van (Magyar, Az AMC szerepe a húsipar marketingtevékenységében, Hús, X. évf. 2. szám, 2000). Ez a kiemelkedő szerep az Európai Unió tagországaiban is jellemző, Németországban a CMA, Franciaországban a SOPEXA, Nagy-Britanniában a Food from Britain, Olaszországban az ICE támogatja saját húsiparának piacépítő munkáját.

A fentebb említett cégek (szervezetek) nem üzemeltettnek speciális, húsipari „védjegyes” adatbázisokat? Az ismertetésre kerülők kissé általánosak, a hozott példák sem húsipariak. Azért, kell az „általánosakkal” példát adni, mert nem léteznek ilyen élelmiszeripariak? Vagyis a (kissé hosszú) bevezető és a főtéma hogyan kapcsolódnak egymáshoz?
A védjegykutatásnak ma már nélkülözhetetlen segítője az Internet. A kutatók sok – hazai és külföldi – adatbázis szolgáltatásait vehetik igénybe.

Az általam összehasonlítandó három adatbázis a következő:

1. Publikus Iparjogvédelmi Adatbázis Család (PIPACS) 

www.pipacsweb.hpo.hu

2. Office for Harmonization of International Market

www.oami.eu.int

3. NameProtect

www.nameprotect.com

Mi lehetett volna még?

Milyen adatokat keresett (kell egy egyszerű meta-adatbázis az Önnek fontos adattartalmakról)?
Hol vannak az összehasonlítás szempontjai: pl.

A. Általános jellemzés:

B. Keresőkkel való beazonosíthatóság
C. Van-e szerverkeresés

1. Általános jellemzés: A PIPACS a Magyar Szabadalmi Hivatal valamennyi iparjogvédelmi oltalmi formára kiterjedő kiadványa. A szabadalmak mellet a védjegyekről és a védjegyeket használó cégekről is átfogó adatbázist tartalmaz.

2.
Általános jellemzés: Az OHIM az Európai Unión belüli védjegyeztetési kérdésekben nyújt segítséget, és az Európai Unióra kiterjedő adatbázist is tartalmaz.

3. Általános jellemzés: A NameProtect Inc. a világ egyik vezető védjegykutató cége, amely üzleti alapon nyújt segítséget a védjegyeztetési folyamatban. Ingyenes adatbázisa az Európai Unióra, az Egyesült Államokra és Kanadára terjed ki.

Választásom azért esett e három honlapra, mert általuk átfogó képet ez mit jelent? kaphatok a nemzetközileg használt védjegyekről.

A PIPACS a legkiterjedtebb magyar adatbázis, melyben nemcsak a szabadalmakat, hanem a védjegyeket is részletesen megtalálhatjuk. Az OHIM kutatási témámhoz kapcsolódik, mivel tartalmazza az európai uniós – így a disszertációm szempontjából különös jelentőséggel bíró németországi és holland - adatokat. A NameProtect honlapjára azért esett a választásom, mert vizsgálni kívántam egy kereskedelmi alapon nyugvó szervezet adatbázisát is. További előnye, hogy betekintést ad az Európai Unión kívüli védjegyeztetési adatokba is.

A többi pontenciális adatbázis nem lett volna épp ilyen jó? Tekinthető a kiválasztás „reprezentatívnak”?
Az összehasonlítás során először leírom tapasztalataimat az egyes honlapokról, majd a három honlap szöveges összevetése következik. Végül az összehasonlítás eredményét táblázat formájában összegzem.

1. Tapasztalataim a PIPACS honlapjával kapcsolatban

Mindhárom honlapot azonos keresőkkel (Startlap, Google, Yahoo) próbáltam megtalálni (B). A PIPACS honlapját mindhárom kereső segítségével el tudtam érni hogyan?. A honlapra belépve a keresés módjára vonatkozó rövid ismertetőt találtam, amely igen hasznosnak bizonyult, hiszen a PIPACS keresőrendszere meglehetősen bonyolult (C). Hibának találtam, hogy maguk az elvégezhető műveletek csak szöveg nélküli gombok formájában fellelhetők (D), az oldal összes szöveges linkje csupán annak ismertetőjére vonatkozik. Mikor azonban eljutottam a keresésig, azt tapasztaltam, hogy a PIPACS egy nagyon kiterjedt és sokrétű adathalmazzal (volt metaadatbázis?, most már pontosan tudja mikor használja ismét a PIPACS-ot?) rendelkezik. Kivételesen jónak találtam, hogy a keresés vonatkozhat a teljes vagy részleges adatbázisra (E), illetve egyes védjegyekre egyaránt (F). Nagyban megkönnyíti az átláthatóságot, hogy az adatbázis alapesetben csupán a védjegyezés legfontosabb adatait (???) jeleníti meg, és a megjelenített adatok köre kívánság szerint bővíthető vagy csökkenthető (G). Egy lehetséges adathalmaz például a következő: 

	
	
	
	
	M0002845 
	Napi Gazdaság Kiadó Kft. 
	NAPI GAZDASÁG 

	
	
	
	
	
	
	16, 35, 41 


A megjelenített adatok egy részét azután tovább bonthatjuk (H), és részletes információt kaphatunk a védjegyeztetéssel kapcsolatban:

Ez egy példa akart lenni ugye?______________________________________________________________

	Érvényes 
	Díjfizetés esedékes: 
	2010.05.26 

	Ügyszám:
	M0002845
	Bejelentés napja:
	2000.05.26

	
	
	Adatközlés napja:
	2000.08.28

	
	
	Lajstromozás napja:
	2002.07.04

	
	
	Lajstromozás meghirdetése:
	2002.08.28


	Osztály:
	16, 35, 41

	Bécsi osztályozás:
	27.5.2, 27.5.24, 26.4.18, 26.4.24, 27.5.11

	Angol cím:
	DAILY ECONOMY

	Bejelentő: 
	Napi Gazdaság Kiadó Kft., Budapest (HU)

	Képviselő: 
	dr. Mészáros István Sándor ügyvéd, Budapest (HU)


Árujegyzék:
	16 Papír, karton és ezen anyagokból készült olyan termékek, amelyek nem tartoznak más osztályokba, nyomdaipari termékek, könyvkötészeti anyagok, fényképek, papíripari cikkek, papíripari vagy háztartási ragasztóanyagok, anyagok művészek részére, ecsetek, írógépek és irodai cikkek (bútorok kivételével), tanítási és oktatási anyagok (készülékek kivételével), csomagolásra szolgáló műanyagok (amelyek nem tartoznak más osztályokba), játékkártyák, nyomdabetűk, klisék. 

	35 Reklámozás, kereskedelmi ügyletek, kereskedelmi adminisztráció, irodai munkák. 

	41 Nevelés, szakmai képzés; szórakoztatás, sport és kulturális tevékenységek.


Intézkedések 

0. Adatközlés (M0) 
Intézkedés kelte: 2001.09.13 meghirdetése: 2000.08.28 (AA1M Adatközlés védjegybejelentésekről) 

4. Védjegy lajstromozása (MZ) 
Intézkedés kelte: 2002.07.04 átvétele: 2002.07.16 meghirdetése: 2002.08.28 (FG4M Lajstromozott védjegyek) 

A honlap utolsó frissítésének (I) dátuma 2002. december 31., amely viszonylag ritka adatfrissítésre (az adatoknak is volt időpecsétje, felelőse?) utal. A design  (J) egyszerű, kevéssé tetszetős (zavaró?, hol?).

2. Tapasztalataim az OAMI honlapjával kapcsolatban

Az OAMI (angolul: OHIM) honlapja szintén mindhárom keresővel könnyedén elérhető. A kezdő oldalon beállíthatjuk a kívánt nyelvet – a honlap 5 európai nyelven (?K?) olvasható. A nyelv beállítása után az intézet működését, valamint fő profiljait bemutató lapokra juthatunk el. Itt választható továbbá a keresés funkció is. A keresés alapesetben kevés lehetőséget kínál, ám részletesebb keresés beállítására is van mód. A keresés – úgy találtam – csak egyes védjegyezésekre vonatkozhat, teljes vagy részleges adatbázis lekérésére nincsen lehetőség. A keresés eredménye egy kivonatos adathalmaz:

	

1  
UNITED COLORS OF BENETTON. 

Application number:
001302744 
Type of Mark:
Figurative 
Filing date:
03/09/1999
Date of Registration:
09/10/2000
Nice classification:
2, 16
[image: image2]
2  
UNITED COLORS OF BENETTON. 

Application number:
001414309 
Type of Mark:
Figurative 
Filing date:
07/12/1999
Date of Registration:
15/01/2001
Nice classification:
22, 26, 33

	 

	[image: image4]


Az adatok azután tovább bonthatók, így egy nagyon részletes, minden európai uniós (?L?) országra kiterjedő adatcsoporthoz juthatunk.

Az utolsó frissítés időpontja 2003. február 14.

A honlap jól kezelhető, tetszetős kivitelű (ez mit jelent és mit számít?).

3. Tapasztalataim a NameProtect honlapjával kapcsolatban

A NameProtect Inc. honlapja is elérhető a fent említett három kereső mindegyikével. Belépéskor a cég kezdőoldalára jutunk, ahol lehetőségünk van megismerkedni a vállalat leírásával, fő profiljaival és választhatunk szolgáltatásai közül. Itt nyílik lehetőség ingyenes (?M?) keresőjét is igénybe venni. A keresőben választhatunk az Egyesült Államok, Kanada és az Európai Unió adatbázisai közül. Én nem találtam módját az összes adatbázisra kiterjedő, egyidejű keresésnek, melyet komoly hibának ítélek. Itt is csak egyes védjegyezések keresésére van lehetőség, az adatbázisok nem tekinthetők meg. Az adatok lekérése után az alábbi táblázathoz jutunk:
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Trademarks
Status
Goods / Services
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1
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UNITED COLORS OF BENETTON. 
Registration published 
002
Paints
016
Paper Goods and Printed Matter
2
[image: image8.png]



UNITED COLORS OF BENETTON. 
Registration published 
022
Cordage and Fibers
026
Fancy Goods
033
Wines and Spirits
 


Az adatok itt is tovább bonthatók, ám kevésbé részletesek. A részletes ismertetés nem egy oldalon, hanem témacsoportok szerinti bontásban található, és e bontásban is csak további hivatkozások (?N?) útján érhető el minden információ. 
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 HYPERLINK "http://www.nameprotect.com/cgi-bin/FREESearch/detail.cgi?action=PAGE&db=ECTM&task=owner&detail_id=001302744&bip_values=" 

 HYPERLINK "http://www.nameprotect.com/cgi-bin/FREESearch/detail.cgi?action=PAGE&db=ECTM&task=seniority&detail_id=001302744&bip_values=" 
[image: image11.png]"~ Seniority.





 HYPERLINK "http://www.nameprotect.com/cgi-bin/FREESearch/detail.cgi?action=PAGE&db=ECTM&task=publication&detail_id=001302744&bip_values=" 
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	 Trademark:
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	UNITED COLORS OF BENETTON.[image: image23.png]


 

	[image: image14.png]



[image: image15.png]



Application No: 001302744
Filing Date: 03 SEP 1999
Registration Date: 09 OCT 2000
Expiration Date: 03 SEP 2009 (10 Years from Filing Date)
Trademark: Individual
Type of Mark: FIGURATIVE
Acquired Distinctiveness: No
Application Status: Registration published
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Goods/Services by International Class
[image: image18.png]






002 – Paints



016 - Paper Goods and Printed Matter


	First language: Italian
Second language: English
Vienna Classification: 26.04.22, 29.01.03
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Ez a megoldás tapasztalataim szerint nem segíti a gyors, komplex megismerést.

A legutolsó frissítésre vonatkozó információt nem találtam. Az oldal megjelenésében színes, tetszetős.

4. A vizsgált honlapok összevetése, eredmények

A három honlapot összehasonlítva az alábbi következtetésekre jutottam:
Hogyan vethető össze ez a szempontrendszer az általam fellelni vélt A-N szempontokkal? A fenti és az alábbi észrevételek egységes szerkezetbe (szempontrendszerbe) foglalandók!!!
Négy oszlop (szempont, 1, 2, 3 honlap, ill. már azonnal a szöveges és a pontozásos infok, s ezt talán inkább táblázatban (XLS-ben) kellene megtenni?!)
· Elérhetőség szempontjából mindhárom honlap jól vizsgázott, az általam legelterjedtebbnek ítélt három keresővel könnyedén elérhetők.pl. 5-5-5 pont
· Az adatbázisok keresőinek elérhetőségében nagyobb differenciálódást mutatnak a site-ok. Mindháromnál kevés ?mennyi?’kattintás’ után elérhetőek, 
· ám a PIPACS esetében – a feliratozás hiánya miatt – a keresőhöz vezető út nem egyértelmű.

· A keresők részletes mivoltukban is szórást mutatnak. A PIPACS keresője igen bonyolult és nem minden eleme egyértelmű, 
· ám részletes leírással rendelkezik és a sok beállítás jóvoltából igen rugalmas és hatékony keresések végezhetők vele. Az OHIM keresője nem olyan részletes, mint a PIPACS keresője de elég sok ???? beállítást tartalmaz, használata egyértelmű, és jó leírása van. A NameProtect keresője az előbbiekkel összehasonlítva primitív, kizárólag a keresett név bevitelére alkalmas, a keresést kiegészítő opciókkal nem rendelkezik.

· Az elérhető információ tekintetében a PIPACS honlapja messze kiemelkedik a három vizsgált site közül, hiszen egyedülálló módon nem csak névre történő keresésre alkalmas, 
· hanem teljes vagy részleges adatbázisok is lekérhetők áttanulmányozásra. Hátránya, hogy csak magyar adatokat tartalmaz. Az OHIM és a NameProtect adatbázisai nem megtekinthetők, csak a névre történő keresés eredményét ismerhetjük meg. Mindkettő több országra kiterjedő adattömeggel rendelkezik.

· Frissítés tekintetében a PIPACS hagy kívánnivalót maga után, e dolgozat készítésekor már majdnem két hónapja nem történt adatfrissítés. Az OHIM rendszeresen frissíti adatait, míg a NameProtect-nél adatfrissítésre vonatkozó információt nem találtam.

· A design nem tartozik az adatbázisok legfontosabb tulajdonságai közé, mégis befolyásolhatják az egyes honlapok megítélését és használhatóságának mértékét. Ebből a szempontból a PIPACS-ot meglehetősen igénytelennek találtam, az OHIM és a NameProtect viszont szép virtuális környezetet hozott létre.

Az összevetések eredményét az alábbi táblázatban kívánom bemutatni:

	
	PIPACS
	OHIM
	NameProtect

	Elérhetőség
	++++
	++++
	++++

	Kereső elérhetősége 
	+++
	++++
	++++

	Kereső minősége
	++++
	+++
	++

	Adatbázis kiterjedtsége
	++++
	+++
	++

	Frissítés gyakorisága
	++
	++++
	?

	Design
	++
	+++
	++++

	összesítés
	?
	?
	?

	Rangsor
	
	
	


   +: nem jó

  ++: megfelelő

 +++: jó

++++: kiváló

   ?: nem ismert

súlyozás???? Miért?
Végső rangsor, hogyan?
Remélem, dolgozatom hasznos információkat tartalmaz minden érdeklődő számára és segítséget jelent azoknak, akik hozzám hasonlóan védjegykutatással foglalkoznak.

A munka lényege valóban elvégzésre került, de három szinten futott neki a feladatnak, s az Olvasó több szempontot vél felfedezni, mint amit a táblázat a végén mutat, s ezeket a szempontokat sem látja rendszerbe foglaltan…
Tehát cél: egy egységes szerkezetű összehasonlítás megalkotása a lényegében majd minden elemet tartalmazó szövegfolyamból…

Minta: PCSM.html miau.gau.hu/miau/remete/pcsm.html
Minta: delafrika.xls miau.gau.hu/miau/42/piginfobroker.xls
Az „ábrákat” képként kellene beilleszteni: a böngészőn „Print Screen) gombot kell megnyomni, majd a szövegszerkesztőben az Szerkesztés/Irányított beillesztés/Kép-menüt választani, akkor az hordozható lesz, és nem esik szét, mint most.
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www.oami.eu.int

www.nameprotect.com

Talán egy kis informatika is elférne a listán…
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