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Az aldbbiakban a helyi termékek komplex témakédrét két nézépontbol igyeksziink
megvilagitani. Egyrészt egy nemzetkdzi 6sszehasonlitas keretében, masrészt egy hazai
(térségi) dsszevetés formajaban.

1. RESZ: HELYI TERMEKEKKEL KAPCSOLATOS TARSADALMI
HANGULAT VILAGSZERTE

BEVEZETES

A kérddSivezés nem egyszerli és nem olcs6. Nem egyszer(, mert sosem tudhatjuk,
mihez valés sokasaghoz, ennek hanyféle jellemzsjéhez képest is lehet egy mintat repre-
zentativnak tekinteni. Nem egyszerl, mert nem tudhato soha, ki az, aki érdemi valaszt
ad, s ki az, aki csak mond valamit.! Nem egyszer(, mert a j6 (kevés félreértési potencialt
magaban hordozo) kérdéseket kialakitani szakmailag sem ftrivialis. Nem olcs6, mert a
megkérdezenddk és a kérdések valahogy egymasra kell, hogy taldljanak — csak a kérdd-
ivezés érdekében.

Ezzel szemben a Google Trends2 egy olyan ingyenes szolgéltatas, mely gmail.com
email-szolgaltatassal rendelkez6k szamara nagy eséllyel ad at tovabb-feldolgozasra al-
kalmas formatumban (CSV) adatokat arrdl, hol mikor milyen kdrilmények kozétt adott ki
valaki olyan keresési kifejezést, mely tartalmazta az altalunk vizsgalni kivant jelenségre
vonatkozd kulcsszot (mely Snmagaban is lehet ,tobb szobdl allé” kifejezés.

A Google Trends tehat egy-egy betlisort keres az altala betarolt keresési kifejezések
kozoétt. Ez a betlisor mindenkor adott nyelvre vonatkozik, igy egy jelenség nemzetkozi

1 vo. http://miau.gau.hu/miau2009/index.php3?x=e37
2 http://www.google.com/trends/
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fontossaganak, s ezen fontossag dinamikajanak megértéséhez sziikség van arra, hogy
az adott nyelven adekvatnak vélt kulcsszé dltal kifejezett jelenségkort mas nyelvekre
ingyenesen, gyorsan és megbizhatdan le tudjuk forditani. Mar ezen specifikacio kapcsan
érezhetd, hogy ez a forditds nem lehet szoétar-alapu tikorforditas. A helyes megkozelités
egyik lehetéségét az EUR-LEX jelenti.3 Amennyiben egy kulcsszo (pl. a helyi termékek
kapcsan az dshonos fajok, fajtak témakore) lenne valakinek fontos, akkor az éshonos
szora keresve a kapott taldlatokat anyanyelviinkén értelmezhetjiik, majd a nyelvvaltas
keretében 22 tovabbi nyelvre egyetlen kattintassal le lehet forditani a jogszabalyokra
vald, s igy hivatalosan ellendrzéttnek mindsilé utaldsokat — ingyenesen, online és azon-
nali kiszolgalast kapva#* — egy fajta rafinalt szévegbanyaszat-szimulacidként.

Ha tehat immar megvannak a nemzetkdzi kulcsszavak és az ezekre vonatkozo
érdeklédési adatok, maris indulhat az elemzés! Az elemzés alapja tehat egy 2004-2013
kozotti havi/heti bontasu érdeklédési grafikon adott kulcsszé eltérd nyelvi varidnsai
szerint. Ha ez a kulcsszd az dshonos jelleggel, akkor ezen az egy kifejezésen keresztil
fel lehet mérni, vajon az adott nyelvhez tartozék vilagszerte (vagy szlkebb foldrajzi tér-
ségben) a vizsgalt iddszakban relative milyen fontossagok tulajdonitottak az adott jelen-
ségnek. (Tobb keresési kifejezés egymashoz képesti fontossaga, vagyis az egyes érdek-
I6dések tavolsaga, nagysagrendie is vizsgalhaté lenne.)

Az EUR-LEX kapcsan nyert talalatok értelmezését a Google Translate segitheti.5

Google

Trends

r

3 http://eur-lex.europa.eu/RECH_mot.do
4 http://miau.gau.hu/miau/174/report.xls
5 http://translate.google.hu/#sl/en/avtohtonih%20vrst%20rastlin
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ELEMZES

Jelen tanulméany kapcsan a Google Trends tehat a vizsgalhaté 23 nyelvbdl 13 eseté-
ben taldlta annyi adatot, mely alapjan a 2004-2013 kozotti grafikonok kialakithatok voltak
az éshonos jelzd kapcsan. A 110 honapra vonatkozé adatvagyon évente az érdekl6dé-
sek meredekségével (mely minél nagyobb, annal fontosabb a jelenség) és szoérasaval
(mely minél kisebb anndl stabilabb a fontossag) lett jellemezve, ill. a teljes 110 hénap
(6sszes) meredekségével és szérasaval, valamint az évenkénti meredekségek/szorasok
(6sszes2) meredekségével és szérasaval ugy, hogy a kezdeti évek esetleges adathia-
nyai, mint nulla érdeklédési szint lettek figyelembe véve.

irdny 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
m m m m m m m m m m m m
OAM osszes ..2004 ..2005 ...2006 ...2007 ..2008 ..2009 ..2010 ...2011 ..2012 ..2013 Osszes2
ES -0.322 10.42 -1.126 -1.371 -0.934 -0.727 -0.944 0.07 -0.524 -0.115 10 4.62539
DE -0.053 -0.544 -1.613 -1.958 -0.817 0.014 -1.454 -0.872 -1.419 0.116 6.75 2.52849
FR -0.062 -2.061 -0.548 -0.152 -0.017 -0.374 -0.183 -0.426 0.207 -0.424 -3.5 1.14545
EN -0.07 -0.778 -0.772 -1.512 -0.137 -0.563 -0.11 -0.758 -0.439 -0.178 9 3.0591
HU  0.2814 0 0 0 0.339 -0.836 -0.406 -1.297 2.497 -1.748 232957
S 0.5504 0 0 0 0 8.038 -3.969 -1.72 -1.713 -1.08 -7 3.81352
RO  0.5386 0 0 109 -1.238 0.58 -2.241 -2.28 -1.727 -1.329 -1 3.89324
PT -0.045 -1.189 -1.273 -0.873 -0.823 -0.913 -0.685 -0.44 -0.267 -0.073 2.75 1.1631
NL  0.0119 0 2135 -2.559 0.895 -0.517 0.203 -0.22 -0.12 -0.213 -2.5 1.40375

Lv 0.0557 -1.001 -0.341 0.249 -0.194 -0.359 -0.324 -1.158 -0.761 -0.325 2 0.88113
IT -6E-04 3.034 0.559 0.104 0.045 0.199 -0.05 0.248 -0.069 0.233 2 1.03912
DK  0.4516 0 0 0 0 1.748 5.657 1.157 -1.64 0.227 -4 2.45288
BG 0.0178 0 0 0 2.786 -0.449 0.014 -0.383 -0.052 -0.365 -1.5 1.079393

: | ¥ 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 nincs
sz sz sz sz sz sz sz sz sz sz sz sz

dsszes ...2004 ..2005 ...2006 ..2007 ..2008 ..2009 ...2010 ..2011 ..2012 ..2013 Osszes2 Y

21.004 48.05 4.88 10.98 9.687 7.483 6.78 6.358 6.954 5.143 7.071 13.0337 1000
14.082 10.99 10.88 11.83 10.17 10.11 9.387 5.667 9.137 8.17 4.773 2.30609 1000
14.583 23.13 9.756 5.75 10.77 8.014 6.786 5.73 3.719 3.679 2475 5.95339 1000
14.353 12.73 11.81 10.25 8.644 8.886 8.234 7.271 5.956 5.238 6.364 2.48002 1000
13.809 0 0 0 11.57 6.571 3.398 9.671 23.87 8.912 1.414 7.49383 1000
27.222 0 0 0 0 3845 404 9.163 8.904 11.67 4.95 15.4385 1000
31.083 o 0 47.77 138 16.35 18.81 14 1252 11.87 0.707 13.9608 1000
12.507 14.61 14.95 9.882 9.343 109 7.212 6.435 5.826 5.961 1.545 4.07464 1000
14.578 0 2225 21.75 95.556 4.072 5.163 3.045 2.835 2.517 1.768 8.14464 1000
14.833 7.431 7486 7.918 7.046 7.955 11.03 12.26 10.43 9.851 1.414 2.99567 1000
14.807 23.54 17.1 9.785 6.299 7.995 8.555 7.726 8.679 8.349 1.414 6.11899 1000
23.002 0 0 0 0 28.87 31.68 2488 6.64 5.675 2.828 13.0328 1000
7.3292 0 0 0 1546 3.813 2708 1.83 3.478 1958 1.061 4.58722 1000

1. dbra: meredekségek (m) és szérasok (sz) — Forras: sajat szamitasok
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Kritikai aspektusok: a Google Trends-tél atvehetd és a webrdl leolvashaté adatok
egymasbol nem vezethetdk le mindenkor teljes pontossaggal (v6. holland és spanyol
példa), ill. ugyanazon keresési kifejezés a multra pl. 1 nap eltéréssel is mas-mas adatokat
ad (v6. német példa a report.xls-ben). Mindezek ellenére az adatvagyon értéke és ennek
eléallithatosaganak részleges automatizalhatésaga jelentds adatvagyon-értékkel ruhaz-
za fel a Google Trends szolgéltatast.

COCO:YO0 Becslés Tény+0 ellendrzés
ES hiteles
DE 989.6 hiteles
FR E hiteles
EN 583.6 hiteles
HU 013 hiteles
S | hiteles

RO m hiteles

PT hiteles

NL 996.1 hiteles

LV 994.6 hiteles

IT 1001.2 hiteles

DK D13 hiteles

BG 013 hiteles

2. abra: az elemzés eredményei — Forras: sajat szamitasok

HELYI TERMEK — STRATEGIAALKOTAS 7 \——



A 10 évet érint6 meredekségek és szorasok, ill. a 2-2 ¢sszesen kategoria, azaz a 24
mutatéoszam dltal leirt 110 hdonapos gorbék idedlja tehat az, mely lassu, de folytonos
érdeklédés-emelkedést mutat. Ennek megallapitdsa érdekében a relative kevés (13)
nyelv kapcsan 3 modellrétegben kellett dolgozni. Az elsé két modellrétegben minden
nyelvterllet egyforman idealisnak tlnt, mig a harmadik rétegben mar az dsszes infor-
méacié feldolgozasa utan kider(lt, mely orszagok tlinnek a tébbihez képest az shonos-
sag témakore irant a legnagyobb érdekl6dést mutatonak. Ezen orszagok egyrészt a
skandinav térséget képviselik (DK, S), masrészt a frissen csatlakozékat (BG, HU). Sajnos
a nagy-nyelvek (FR, PT, ES, EN) nem koéthet6k csak Eurépahoz. A nagy-nyelvek
hasznaloi és a németek érdekl6désének dinamikaja alapvetéen eltér az idedlistol (azaz
zOmmel csdkkend trendet mutat idében és/vagy hektikus az éves/szezondlis ingado-
zasok kapcsan) az 6shonossagra, mint a helyi termékek egy szeletére vonatkozdan.
A kisebb, relative jol lokalizalhato nyelvek altal jelezett erdeklédés alakulasa mindenkép-
pen felfutd és kisebb hektikussagot mutato.

Ennek lehet nemzet/nyelv-karakteroldgiai oka: vagyis a nemzeti/nyelvi dntudat a nem
vilagnyelvek esetén kdzismerten erésebb, mint a nagy nyelvek esetén. Az, hogy Magyar-
orszag az élen végzett a négyes holtversenyben azt jelzi, hogy itt és most a téma rele-
vans, marketing értéku, akcidkra serkentd/csabito.
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4. abra: az idealhoz legkevésbé kbzelits profilok (Y-tengely mértékegysége: %) — Forrés: sajat abrazolas

Megjegyzés: Az Y tengelyen lathaté mértékek nem mérvadoak jelen vizsgélatban: az
egyes nyelvek elterjedtsége, ill. az internet penetracioé és az internet hasznélati szokasok
eltéré jelleg miatt jelenleg csak a trendek értelmezése latszik célszer(inek.
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5. dbra: Példa a létezd, de fel nem dolgozhatd adatmintara (forras: Google Trends)

A kornyezd orszagok koézul Ukrajna nem része az EUR-LEX nyelvhalmazanak.
Ausztria a német nyelven keresztlil Németorszaggal és Svajccal kozos értelmezést nyer.
Szlovakia, Szlovénia, Csehorszag és Lengyelorszag sajnos a feltart szakkifejezések kap-
csan nem vezetett (érdemi) talalatra. Az ir és az angol szaksz6 karakterre azonos volt.
A cseh, lett és a finn adatvagyon nagyon téredékesnek bizonyult, igy ezen nyelvek (or-
szagok) nem tudtak a tanulasi minta részévé valni. Romania a csatlakozas kapcsan lat-
hat¢ felfutas utan lanyhuld érdeklédést mutatott a témakdor irant...

érdeklodés (RO)
80
70
60 N\
. | T o~ —
40 |
30 |
0 |
10 |
0+ T T T
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2043

6. abra: Romania éves karakterisztikaja — Forras: sajat abrazolas

I 10 HELYI TERMEK — STRATEGIAALKOTAS



OSSZEFOGLALAS, KITEKINTES

Annak felmérésére, vajon milyen terlleteken és id8szakokban milyen fontossagot
(érdekl&dést) lehet tulajdonitani bizonyos jelenségeknek (helyes anyanyelvi kulcsszavak
mentén), ma mar ingyenesen és részlegesen automatizaltan megoldhaté. Az idedlis
gorbealakok feltardsa hasonlésagelemzéssel lehetséges. Hazank a helyi termékek kap-
csan felmerUlt szamos aspektusbdl (pl. kistermeld, &stermeld, hagyomanydrzés, lokal-
patridta, hazai termék, magyar termék, hungaricum, éleimiszerbiztonsag, kézm(vesség,
kézimunka, ill. tradicionalis termék, helyi termeld, méltanyos kereskedelem, tudatos fo-
gyaszté/fogyasztas, j6 gazdalkodasi/mezdgazdasagi gyakorlat, magas természeti értékd,
hazi vagas, sajat fézet/kif6zés/leparlas/parlat, vegyszer/gydgyszer-mentesség nyomon
kovethetéség, ahol az utdbbiak a Google Trends szdmara nem ismertnek bizonyultak) az
dshonos jelzére vonatkozé vizsgalatban holtversenyben az elsé 4 orszag kozé tartozik a
témakor iranti érdeklédés dinamikajanak idealitdsa szempontjabdl.

A ,helyi termék” kifejezés nem része az EU-LEX-nek, igy ennek kdzvetlen kezelése
nem lehetséges a jov8ben sem. Az egyéb asszociativ megkdzelitések egy része az EUR-LEX
keretében szétarra alakithat6. Minél specidlisabbak a kulcsszavak, a Google Trends
anndl kisebb eséllyel képes adatkdzlésre, igy az elemzés jelen allapotaban zartnak, de
minden jovébeli aktivitds kapcsan példaértékiinek tekinthetd!

HELYI TERMEK — STRATEGIAALKOTAS 11 \—
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2. RESZ: HELYI TERMEKEKHEZ KGTGDO EROTEREK
DINAMIKAJANAK ERTEKELESE MAGYARORSZAGON

BEVEZETES

A helyi termékekhez kotéd6é nemzetkdzi eréterek dinamikajat egy, az 6shonossag
témakorének tébbnyelvl elemzése mar feltarta a Google-Trends ,tarsadalom-lélektani”
adatai alapjan a vidékfejlesztési és agrarmérnok Hallgatok szamara készitett tanulmany-
bans. Ezen kozelitd elemzés alapjan vélelmezhetd, hogy Magyarorszag szamara a lokalis
eréterek sokkal fontosabbak, mint a vizsgalhatd nyelvterlletek/orszagok zoménél (holt-
versenyben Bulgariaval, ill. a svéd és dan érdeklédéssel).

Ebben a tanulmanyban egyes magyarorszagi kdrzetek esetében keriilt elemzésre,
hogy a helyi termékekhez kotédést kozelitd jelleggel leirni képes, a Google-Trends éltal
kimutathato érdeklédés milyen dinamika szerint alakul. Az érdeklédési adatok kiildnbdzd
rétegei alapjan kerestik, vajon mely magyar kérzet/tajegység mutatja fel sajat multjahoz
képest a leginkabb idedlis fejlédést a sajat és tobbi kdrzet adatai alapjan.

A turisztikahoz erételjesen kothetd helyi termék okan, tovabba, mivel a Nyugat-Nog-
radi terlilet népcsoport és hagyomanyok tekintetében erdsen kétédik a paldc kultdrkor-
hoz, igy a fokuszban a borzsonyi/nogradi térség allt, melyet a PALOC kulcsszén keresz-
tdl véltink a szOvegbanyaszat rendelkezésre all6 egyszerl eszkdzeinek segitségével
jellemezni tudni.

6 http://miau.gau.hu/miau/174/helyitermekek_vilagszerte.doc
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ADATOK

A részletes adatvagyont” a megadott URL tartalmazza. A Google-Trends szolgaltatas
keretében gmail.com email-cimmel rendelkezd felhaszndlok szamara az ott mellékelt
adatok kérdezhetdk le, jelesll: 14+1 korzet esetében (vO. palde, kalocsai, matyd, go-
cseji/gocsej, halasi, buzsaki, bakonyi, gdnci, csabai, bajai, érségi, badacsonyi, tokaji,
etyeki, ahol a gocsej és a gocseji kifejezések tesztelés jelleggel, egy fajta érzékenység
vizsgalatként kerultek a mintaba) a kdrzet itt megadott nevéhez tartoz6 érdeklédési ada-
tok minddsszesen, egészséglgyi, étel-ital, mivészeti és vasarlasi kategdridkban (mely
kategéridkat a Google-Trends maga kinalt fel). A kérzetek kivalasztasa quasi véletlensze-
rlden tortént: véletlenszerlien megkérdezett ismerdsok altal els6ként mondott helyi ter-
mékként beazonosithatd objektumok korzetei kerlltek fel az objektumlistara (pl. paléc
leves, kalocsai paprika/himzés, maty6é minta, gocseji sajt, halasi csipke, buzsaki himzés,
bakonyi receptek, gonci barack, csabai kolbasz, bajai halaszlé, Grségi tokfesztival,
badacsonyi bor, tokaji bor, etyeki bor8). A kategdriak a rendelkezésre allé6 Google-kate-
goriak kozul j6zan megfontolas alapjan lettek levalogatva: a helyi termék altalaban gaszt-
ronoémiai, mlvészeti, talan egészséges, ill. vasarolhato.

Az egyes korzetek és szlrési feltételek (kategoridk) esetén heti vagy havi bontasu
adatvagyon allt rendelkezésre, ahol a tobb adat preferalasra ker(lt az idealis erétér-dina-
mika feltarasakor. Az egyes korzetek egyes kategériai nem minden idérétegben mutattak

8 A vizsgélatba logikusan a borzsonyi térség is bevonhato lett volna, de ebben az esetben egyrészt annyi kategéria
esetén sem volt adat, mint a paléc kulcsszd kapcsan, masrészt a ,borzsonyi ...", mint kifejezés még rakérdezés-
sel sem produkalt helyi termék jellegli asszociaciot.
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fel adatokat, igy az adathiany hatranyként ker(lt értelmezésre. A 2004.01-2013.03. ko-
zOtti idészak idésorainak meredeksége minél nagyobb volt, anndl inkabb idedlis kozeli-
nek vélhetd egy helyi termék erétér-alakulas, ill. minél kisebb a szérasa a teljes id6szak-
nak, annal jobb.

irany [1] 1 1 o 1] 1 1 (1] [i] 1
mind mind  mind mind B5256 G5756 95756 észség  atel-ital etel-ital
OAM meredekség sz0rds  adathidny adat meredekség  szoras adathiany adat meredekség  szdrds
paléc 0.095 19.231 0.350 430.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.073 16.760
kalocsai 0.106 17.864 0.271 430.000 0.121 13.995 0.964  111.000 0.800 32339
matyd 0.115 21.055 0.598 480.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000
gdcseji 0.163 12.341 0.432 111.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.081 12.280
gdcsej 0.353 23.305 0.270 111.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000
halasi 0.085 17.381 0.385 480.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.203 16.567
buzsaki 0.711 30.243 0.495 111.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000
bakonyi 0.042 9.340 0.233 4580.000 0.044 9.492 0.991 111.000 0.041 8.601
gonci 0.233 12129 0.396 111.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.005 5.875
csabai 0.059 13.387 0.306 420.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0480  24.441
bajai 0.038 9144 0.160 430.000 0.254 18.771 0.847 111.000 0.411 24.434
drségi 0.066 15.043 0.421 430.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.083 14.810
badacsonyi 0.077 19.849 0.444 480.000 0.042 9.492 0.991 111.000 0.598 30.353
tokaji 0.012 12.802 0.040 480.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.049 18.035
etyeki 0.026 13.300 0.523 480.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.083 18.255
1 o 1] 1 1 V] o 1 1 o
étel-ital étel-ital mivészet miivészet mivészet mivészet vasarlds vdsdrlas wasdrlas  wvasarlas
adathidny adat meredekség szoris adathidny adat meredekség szdras adathidny adat ¥
0.698 430.000 0.242 20.514 0.928 111.000 0.561 15.518 0.721  111.000 10000
0.667 111.000 0.117 22.926 0.746  480.000 0480  20.607 0423  111.000 10000
0.000 0.000 0.088 19.331 0.810 480.000 0.607 26.466 0.649 111.000 10000
0.982 111.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 10000
0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 10000
0.928 111.000 0.442 22.657 0.505 111.000 0.002 4.564 0.998  480.000 10000
0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 10000
0.473  480.000 0.293 15.456 0.550 111.000 0.038 5.492 0.991 111.000 10000
0.534  480.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 10000
0432  111.000 0.312 21.761 0468  111.000 0.044 9.492 0991  111.000 10000
0.847  111.000 0.037 10.914 0.500 480.000 0.692 32.304 0.658 111.000 10000
0.973 111.000 0.004 5.885 0.934 450.000 0.000 0.000 0.000 0.000 10000
0.459 111.000 0.002 4.564 0.938 480.000 0.004 6.352 0.996  480.000 100030
0.177 480.000 0.058 18.280 0.229 480.000 0.472 24.648 0.640 111.000 10000
0.523 111.000 0.254 22,380 0.847 111.000 0.000 0.000 0.000 0.000 10000

1. abra: A vizsgalatok alapadatai (forras: sajat szamitasok)
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ELEMZESEK

Az elemzések Iényege a minden kérzet masként egyforma elv tesztelése volt. Amennyi-
ben ez beigazolddik, akkor nem illik a hazai helyi termék piac érdemi mozgasarol, nem
illik leszakadokrol, felzark6zasi lehet6ségekrdl beszélni.

Az elemzések kapcsan az idealt leir6 iranyoknak megfeleléen a bementi jelek rang-
sorolasra kerltek attribitumonként. Az adathianyt magat egyszer az irdnyok szerint, s
egy alternativ esetben egyszerlien blntetd jelleggel értékeltik. Az informaciohiany az
elsé esetben a szoéras nulla-allapotat pozitivan kezelte. A méasik esetben a nemtudas hat-
ranyt jelentett az objektumoknak minden hianyzé attribGtum esetén.

étal- étal-
d de mindsz dadathi mindad 55256 B5256 gészségad egészséga italmeredeks étel- italadathia
direkt kség ards any at edekség zards athidny dat ég italszdrds ny
paldc 7 1 B 1 5 1 1 5 9 9 10
kalocsai [} 10 5 1 2 14 13 1 1 15 9
matyd 5 13 15 1 5 1 1 5 13 1 1
pocseji 4 5 11 12 5 1 1 5 8 [ 14
Edcsej 2 14 4 12 5 1 1 5 13 1 1
halasi E 9 7 1 5 1 1 5 5 8 12
buzséki 1 135 13 12 S 1 1 5 13 1 1
bakonyi 12 2 3 1 3 12 14 1 11 3 7
gonei 3 3 9 12 5 1 1 5 12 a 15
csabai 11 6 [ 1 5 1 1 5 3 13 5
bajai 13 1 2 1 1 15 12 1 4 12 11
drségi pl) 8 10 1 5 1 1 5 7 7 13
badacsonyi 9 12 12 1 4 12 13 1 2 14 6
tokal 15 4 1 1 5 1 1 5 10 10 4
etyeki 14 7 14 1 5 1 1 5 [ 11 8
étel- Jwészetmer 2 S576t; & asarla vasdrldssz vasarlisada vasdrlisa
italadat edekség 20rds dathldny  dat dekség ords thidny dat ¥ szum sorrend
1 5 1 13 7 3 13 11 3 10000 134 12
5 6 15 10 1 4 1 7 3 10000 139 14
13 7 10 1 1 2 14 9 3 10000 131 10
5 12 1 1 12 10 1 1 10 10000 125 5
13 1z 1 1 12 10 1 1 10 10000 120 4
5 1 14 8 7 9 7 15 1 10000 129 7
13 12 1 1 12 10 1 1 10 10000 129 7
1 3 8 3 7 7 3 12 3 10000 130 ]
1 12 1 1 12 pLi) 1 1 10 10000 113 2
5 2 12 6 7 [ 9 12 3 10000 119 2
3 El 7 7 1 1 15 10 3 10000 131 10
5 i 6 14 1 1 1 1 10 10000 126 6
5 1 5 15 1 g a 4 1 10000 135
1 8 9 5 1 5 12 |3 3 10000 109 1
5 4 13 12 7 10 1 1 10 10000 136 13

2. abra: az adathianyt nem blintet6 nézet (forras: sajat szamitasok)

Az elemzések mindkét esetben két-két Iépésben tudtak eljutni oda, hogy a rendel-
kezésre all6 adatvagyon alapjan az anti-diszkriminacios elvet el kellett vetni. Mindkét
modell esetén az elsd futtatasok talaltak olyan mutatészamokat, melyek alapjan minden
korzet a tdbbivel azonosnak tlinhetett volna, de mindkét esetben a rendelekzésre all6
adatok zOme ilyenkor zajként elhagyasra kertilt.
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étel- étal-

dmerede mindsz mindadathi mindad egészsé 55256 sszségad egészséga italmeredeks étel-
direkt kség oris  ny at edekség 20rds athiany  dat g italszords ny
paléc 7 1 s 1 15 15 15 15 9 5 10
kalocsai 6 10 5 1 2 14 13 1 1 15 ]
matyé 5 13 15 1 15 15 15 15 15 15 15
gooseji 4 5 1 12 15 15 15 15 8 5 14
gocse] 2 14 4 12 15 15 15 15 15 15 15
halasi 8 3 7 1 15 15 15 15 5 8 12
buzsaki 115 13 12 15 15 15 15 15 15 15
bakonyi 12 2 3 1 3 12 14 1 1 s 7
gonci 3 3 9 12 15 15 15 15 12 4 15
csabai 11 [ [} 1 15 15 15 15 3 13 5
bajai 13 1 2 1 1 15 12 1 a 12 n
drségi 1o 8 10 1 15 15 15 15 7| 7 13
hadacsnn\ri 9 12 12 1 4 12 14 1 2 14 6
takall 15 4 1 1 15 15 15 5 10 10 a4
etyeki 14 7 14 1 15 15 15 6 n s
étel- : 5 miivé 5 ssarla isdrla d
italadat  edekség 26rds dathidny  dat dekség dris thigny dat ¥ ssum  sorrend
1 5 1 13 7 3 13 1 3 10000 182 8
5 6 15 10 1 4 1 7 3 10000 139 3
15 7 10 1 1 2 14 9 3 10000 a1 9
5 15 15 15 15 15 15 15 15 10000 245 13
15 15 15 15 15 15 15 15 15 10000 m 14
H 1 14 8 7 3 7 15 1 10000 177 7
15 15 15 15 15 15 15 15 15 10000 281 15
1 3 2 3 7 7 3 12 3 10000 130 1
1 15 15 15 15 15 15 15 15 10000 239 12
5 2 12 ) 7 (] 9 1z 3 10000 167 [
5 ] T 7 1 1 15 i 3 10000 131 2
5 10 () 14 1 15 15 15 15 10000 212 10
5 1 5 15 1 8 a2 14 1 10000 155 4
1 s 9 5 1 5 12 S 3 10000 157 5
5 4 13 12 7 15 15 15 15 10000 2 1

3. abra: az adathianyt biinteté nézet (forras: sajat szamitasok)

A még fel nem hasznalt mutatészamokkal tortént masodik futtatédsok alapjan a korze-
tek idealitési indexe hitelesen kirajzolédott.
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EREDMENYEK

Az parhuzamos modellek t&bb értelmezési rétegre hivtak fel a figyelmet:

adathidny adathidny sorrend Google

elfogadas buntetése (elfogadas) (blntetés) atlag Search
paléc I ese1  9998.7 14 8 11 675000
kalocsai 10000.5 6 3 4.5 2350000
matyo 15 9 12 680000
gocseji 5 13 B 162000
gocsej 1 14 12.5 169000
halasi 13 6 9.5 803000
buzsaki 11 15 13 113000
bakonyi 1 1 1 1120000
gonci 4 12 8 237000
csabai 9 74 8 1060000
bajai 6 2 4 3110000
orségi _ 10000.5 6 11 8.5 285000
badacsonyi | 9 10 4 7 434000
tokaji ' 2 5 3.5 2320000
etyeki 110010 9982.7 3 10 6.5 223000
korrelacié 0.22” 0.74 1

4. dbra: A parhuzamos modellek eredményei (forras: sajat szamitdsok)
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Az eredmények értelmezése el6tt ismét ki kell emelni, hogy a Google-Trends éltal
szolgaltatott adatok egy specialis kérddivezésnek felelnek meg, ennek minden potencia-
lis gondjaval. A valédi kérdGivezés esetén a kitdlté személyisége a kockazat, itt az atadott
adatok reprodukalhatésagat kell annak tekinteni. A klasszikus kérddivezés esetén sem
garantalhatd, hogy a kitolték 1 nap, 1 hét utdn azonos valaszokat adnanak. Az online
adatvagyon lekérdezése a (tavoli) multra szintén nem képes reprodukalhaté adatvagyont
garantalni.

Egyrészt az érzékenység-vizsgalat jelleggel bevont gocseji és gocsej szavak kap-
csan egy pici informéaciétdbblet (egyetlen egy szempont éppen csak tetten érhetd adata)
8 idealitasi pontot ért. Ebbdl kdvetkezéen az adathiany bintetése egyes korzetek eseté-
ben jelentds mozgast kellett, hogy elSidézzen, s tette is ezt. A blintetések vesztesei pl. az
etyeki és a gonci korzet. Nyertesei (indirekt médon: vagyis az adathianyos korzetek le-
értékel6désén keresztll): a kalocsai, a bajai, a halasi, a csabai, a badacsonyi korzet.
Mindkét nézetben stabilan gyéztes a bakonyi korzet és eldkelS helyen szerepel dsszesi-
tésben a tokaji korzet is.

A paléc kulcsszd az adathianyt blintetd intézkedések altal kis mértékben el6bbre ju-
tott, de minddsszesen is csak a semleges kdzépmezdényben talalhato.

Az elfogad6 modell hatétényezGi: az 6sszes adatszam, az egészség-kategoria mere-
deksége és szérasa, a muvészet-kategéria adathianya és adatszama és a vasarlas-
kategdria adatszama. A biinteté modell esetében a hatoétényezdk: az étel-ital- és a vasar-
las-kategéria adathiany és az vasarlas-kategoria szérasa. Ezek alapjan vélelmezhetd,
hogy az eredmények erételjesen fliggnek adathianytdl, ami hiteles elemzések esetén is
felveti a Google-Trends adatok részlegességének problémajat, ill. tovabbi (szofisztikal-
tabb) idealitas-definicidk kialakitasara is sarkallhatja az elemzdket (vo. 5. dbra).
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egeszseg

—ctelital

kultira

—Esarias

——mind

5. abra: A paléc kulcsszé Google-Trends rétegei (forras: sajat abrazolas, ahol az X-tengelyen
az idd van abrézolva 2004-2013 tekintetében, ill. az Y-tengelyen a Google-Trends altal kimutatott
relativ érdeklédés kulcsszavanként/szlirletenként)

Az adathianyt bintetd nézet esetében zdlddel jeldlt gydztesek (ill. az dsszes korzet)
és a Google Search altal feltart informéacidkinalat kdrzetenként 0.74-es korrelaciot mutat,
vagyis a keresések és kinalatok kozott erds dsszefliggés vélelmezhetd. Ebben a nézet-
ben a badacsonyi korzet jelentésen nagyobb idealitési indexek szerzett az érdeklédés
dinamikaja alapjan, mint az a tartalomkinalat alapjan elvarhato lett volna. A paléc kulcs-
sz6 minden szempontbdl a semleges zénaban helyezkedik el. Ahhoz, hogy pl. a paléc
kulcsszd és ennek rétegei utan nagyobb legyen az érdeklédés, az informacid kinalat
legalabb megduplazasaval illik szamolni, mely nem pusztan egy virtudlis tartalombdvi-
tést, hanem megfelel6 marketing akcidkat jelent: pl. minden érintett telepulés falunap-
jarél szol6 krénikaban illik fotdkat és szdveges tajékoztatast elhelyezni a helyi ételekrdl,
mar amennyiben ezek szerves részévé valnak az Gnnepi folyamatnak, vagyis ha az ér-
dekl&dés felkeltése valddi iz-élménybe fordulhat at az odalatogatd turistak szajaban...

Emellett évatosan vélelmezhetd, hogy azok a kdrzetek vonzanak nagyobb érdekls-
dést a helyi termékek, a hagyomanydrzés kapcsan, melyek tébb labon allnak: pl. kalocsai
himzés és paprika, bakonyi jelzével ellatott ételek. Tovabbi klasszikus szdvegbanyaszati
elemzést igényelne, vajon a kdrzetnevekhez mely szavak tarsulnak nagy gyakorisaggal,
s ezek kdzOtt mennyi az, ami étel-ital, egészség és kultdra jellegd, ill. vasarlashoz kap-
csolhat6?

Itt érdemes megjegyezni, hogy ebben a mintdban az egészség-kategdria kapcsan
volt a legnagyobb adathiany tetten érhetd. Ebbdl kdvetkezéen a helyi termékek és az
egészseég kapcsolatanak erdsitése (kiléndsen a gasztrondmiai vonal mentén) szlikség-
szerli a Google-Trends belsé logikaja ismeretének hianyaban is. Akar hogyan is rendeli
hozza a Google-Trends az érdekl6désekhez az egyes kategdridkat, mindenképpen
gyengének tlinik az egészség és a helyi termék asszociativ kapcsolata.
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OSSZEFOGLALAS

A Google-Trends minden adataramlasi esetlegességével egyUtt egy poétolhatatlannak
latszo tarsadalom-lélektani adattenger. A tenger fodrozédasanak értelmezése hasonlé-
sagelemzési eszkdzdkkel lehetségesnek tlinik. A paléc kulcsszo és ennek vizsgalt kate-
goriai (gasztrondmia, kultlra, vasarlas, egészség) a konkurens korzetek potencialis helyi
termékeire vonatkoz6 érdekl6dési dinamikainak és az adathianyt blnteté idealis fejlé-
dési koncepcionak alapul vétele (vo. kis szérasu, emelkedés sok adat) mellett kozepes
helyi termékfejlédési erétérre engednek kdvetkeztetni, melyen az asszociativ sokszind-
ség informacidkinalatban val6é novelésével, vagyis az eddigi eréfeszitések megduplaza-
saval lehet segiteni valtozatlan stratégiat folytatd konkurensek mellett...
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