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Az alábbiakban a helyi termékek komplex témakörét két nézõpontból igyekszünk
megvilágítani. Egyrészt egy nemzetközi összehasonlítás keretében, másrészt egy hazai
(térségi) összevetés formájában.

BEVEZETÉS

A kérdõívezés nem egyszerû és nem olcsó. Nem egyszerû, mert sosem tudhatjuk,
mihez valós sokasághoz, ennek hányféle jellemzõjéhez képest is lehet egy mintát repre-
zentatívnak tekinteni. Nem egyszerû, mert nem tudható soha, ki az, aki érdemi választ
ad, s ki az, aki csak mond valamit.1 Nem egyszerû, mert a jó (kevés félreértési potenciált
magában hordozó) kérdéseket kialakítani szakmailag sem triviális. Nem olcsó, mert a
megkérdezendõk és a kérdések valahogy egymásra kell, hogy találjanak – csak a kérdõ-
ívezés érdekében. 

Ezzel szemben a Google Trends2 egy olyan ingyenes szolgáltatás, mely gmail.com
email-szolgáltatással rendelkezõk számára nagy eséllyel ad át tovább-feldolgozásra al-
kalmas formátumban (CSV) adatokat arról, hol mikor milyen körülmények között adott ki
valaki olyan keresési kifejezést, mely tartalmazta az általunk vizsgálni kívánt jelenségre
vonatkozó kulcsszót (mely önmagában is lehet „több szóból álló” kifejezés. 

A Google Trends tehát egy-egy betûsort keres az általa betárolt keresési kifejezések
között. Ez a betûsor mindenkor adott nyelvre vonatkozik, így egy jelenség nemzetközi

1. RÉSZ: HELYI TERMÉKEKKEL KAPCSOLATOS TÁRSADALMI

HANGULAT VILÁGSZERTE

1 vö. http://miau.gau.hu/miau2009/index.php3?x=e37 
2 http://www.google.com/trends/ 

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS
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fontosságának, s ezen fontosság dinamikájának megértéséhez szükség van arra, hogy
az adott nyelven adekvátnak vélt kulcsszó által kifejezett jelenségkört más nyelvekre
ingyenesen, gyorsan és megbízhatóan le tudjuk fordítani. Már ezen specifikáció kapcsán
érezhetõ, hogy ez a fordítás nem lehet szótár-alapú tükörfordítás. A helyes megközelítés
egyik lehetõségét az EUR-LEX jelenti.3 Amennyiben egy kulcsszó (pl. a helyi termékek
kapcsán az õshonos fajok, fajták témaköre) lenne valakinek fontos, akkor az õshonos
szóra keresve a kapott találatokat anyanyelvünkön értelmezhetjük, majd a nyelvváltás
keretében 22 további nyelvre egyetlen kattintással le lehet fordítani a jogszabályokra
való, s így hivatalosan ellenõrzöttnek minõsülõ utalásokat – ingyenesen, online és azon-
nali kiszolgálást kapva4 – egy fajta rafinált szövegbányászat-szimulációként. 

Ha tehát immár megvannak a nemzetközi kulcsszavak és az ezekre vonatkozó
érdeklõdési adatok, máris indulhat az elemzés! Az elemzés alapja tehát egy 2004-2013
közötti havi/heti bontású érdeklõdési grafikon adott kulcsszó eltérõ nyelvi variánsai
szerint. Ha ez a kulcsszó az õshonos jelleggel, akkor ezen az egy kifejezésen keresztül
fel lehet mérni, vajon az adott nyelvhez tartozók világszerte (vagy szûkebb földrajzi tér-
ségben) a vizsgált idõszakban relatíve milyen fontosságok tulajdonítottak az adott jelen-
ségnek. (Több keresési kifejezés egymáshoz képesti fontossága, vagyis az egyes érdek-
lõdések távolsága, nagyságrendje is vizsgálható lenne.)

Az EUR-LEX kapcsán nyert találatok értelmezését a Google Translate segítheti.5

3 http://eur-lex.europa.eu/RECH_mot.do 
4 http://miau.gau.hu/miau/174/report.xls 
5 http://translate.google.hu/#sl/en/avtohtonih%20vrst%20rastlin

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS
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ELEMZÉS

Jelen tanulmány kapcsán a Google Trends tehát a vizsgálható 23 nyelvbõl 13 eseté-
ben találta annyi adatot, mely alapján a 2004-2013 közötti grafikonok kialakíthatók voltak
az õshonos jelzõ kapcsán. A 110 hónapra vonatkozó adatvagyon évente az érdeklõdé-
sek meredekségével (mely minél nagyobb, annál fontosabb a jelenség) és szórásával
(mely minél kisebb annál stabilabb a fontosság) lett jellemezve, ill. a teljes 110 hónap
(összes) meredekségével és szórásával, valamint az évenkénti meredekségek/szórások
(összes2) meredekségével és szórásával úgy, hogy a kezdeti évek esetleges adathiá-
nyai, mint nulla érdeklõdési szint lettek figyelembe véve.

1. ábra: meredekségek (m) és szórások (sz) – Forrás: saját számítások

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS
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Kritikai aspektusok: a Google Trends-tõl átvehetõ és a webrõl leolvasható adatok
egymásból nem vezethetõk le mindenkor teljes pontossággal (vö. holland és spanyol
példa), ill. ugyanazon keresési kifejezés a múltra pl. 1 nap eltéréssel is más-más adatokat
ad (vö. német példa a report.xls-ben). Mindezek ellenére az adatvagyon értéke és ennek
elõállíthatóságának részleges automatizálhatósága jelentõs adatvagyon-értékkel ruház-
za fel a Google Trends szolgáltatást.

2. ábra: az elemzés eredményei – Forrás: saját számítások

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS
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A 10 évet érintõ meredekségek és szórások, ill. a 2-2 összesen kategória, azaz a 24
mutatószám által leírt 110 hónapos görbék ideálja tehát az, mely lassú, de folytonos
érdeklõdés-emelkedést mutat. Ennek megállapítása érdekében a relatíve kevés (13)
nyelv kapcsán 3 modellrétegben kellett dolgozni. Az elsõ két modellrétegben minden
nyelvterület egyformán ideálisnak tûnt, míg a harmadik rétegben már az összes infor-
máció feldolgozása után kiderült, mely országok tûnnek a többihez képest az õshonos-
ság témaköre iránt a legnagyobb érdeklõdést mutatónak. Ezen országok egyrészt a
skandináv térséget képviselik (DK, S), másrészt a frissen csatlakozókat (BG, HU). Sajnos
a nagy-nyelvek (FR, PT, ES, EN) nem köthetõk csak Európához. A nagy-nyelvek
használói és a németek érdeklõdésének dinamikája alapvetõen eltér az ideálistól (azaz
zömmel csökkenõ trendet mutat idõben és/vagy hektikus az éves/szezonális ingado-
zások kapcsán) az õshonosságra, mint a helyi termékek egy szeletére vonatkozóan. 
A kisebb, relatíve jól lokalizálható nyelvek által jelezett érdeklõdés alakulása mindenkép-
pen felfutó és kisebb hektikusságot mutató.

Ennek lehet nemzet/nyelv-karakterológiai oka: vagyis a nemzeti/nyelvi öntudat a nem
világnyelvek esetén közismerten erõsebb, mint a nagy nyelvek esetén. Az, hogy Magyar-
ország az élen végzett a négyes holtversenyben azt jelzi, hogy itt és most a téma rele-
váns, marketing értékû, akciókra serkentõ/csábító.

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS
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3. ábra: az ideálhoz legközelebbi (éves) profilok (Y-tengely mértékegysége: %) – Forrás: saját ábrázolás

4. ábra: az ideálhoz legkevésbé közelítõ profilok (Y-tengely mértékegysége: %) – Forrás: saját ábrázolás

Megjegyzés: Az Y tengelyen látható mértékek nem mérvadóak jelen vizsgálatban: az
egyes nyelvek elterjedtsége, ill. az internet penetráció és az internet használati szokások
eltérõ jelleg miatt jelenleg csak a trendek értelmezése látszik célszerûnek.
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A környezõ országok közül Ukrajna nem része az EUR-LEX nyelvhalmazának.
Ausztria a német nyelven keresztül Németországgal és Svájccal közös értelmezést nyer.
Szlovákia, Szlovénia, Csehország és Lengyelország sajnos a feltárt szakkifejezések kap-
csán nem vezetett (érdemi) találatra. Az ír és az angol szakszó karakterre azonos volt. 
A cseh, lett és a finn adatvagyon nagyon töredékesnek bizonyult, így ezen nyelvek (or-
szágok) nem tudtak a tanulási minta részévé válni. Románia a csatlakozás kapcsán lát-
ható felfutás után lanyhuló érdeklõdést mutatott a témakör iránt…

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS

5. ábra: Példa a létezõ, de fel nem dolgozható adatmintára (forrás: Google Trends)

6. ábra: Románia éves karakterisztikája – Forrás: saját ábrázolás
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ÖSSZEFOGLALÁS, KITEKINTÉS

Annak felmérésére, vajon milyen területeken és idõszakokban milyen fontosságot
(érdeklõdést) lehet tulajdonítani bizonyos jelenségeknek (helyes anyanyelvi kulcsszavak
mentén), ma már ingyenesen és részlegesen automatizáltan megoldható. Az ideális
görbealakok feltárása hasonlóságelemzéssel lehetséges. Hazánk a helyi termékek kap-
csán felmerült számos aspektusból (pl. kistermelõ, õstermelõ, hagyományõrzés, lokál-
patrióta, hazai termék, magyar termék, hungaricum, élelmiszerbiztonság, kézmûvesség,
kézimunka, ill. tradicionális termék, helyi termelõ, méltányos kereskedelem, tudatos fo-
gyasztó/fogyasztás, jó gazdálkodási/mezõgazdasági gyakorlat, magas természeti értékû,
házi vágás, saját fõzet/kifõzés/lepárlás/párlat, vegyszer/gyógyszer-mentesség nyomon
követhetõség, ahol az utóbbiak a Google Trends számára nem ismertnek bizonyultak) az
õshonos jelzõre vonatkozó vizsgálatban holtversenyben az elsõ 4 ország közé tartozik a
témakör iránti érdeklõdés dinamikájának idealitása szempontjából. 

A „helyi termék” kifejezés nem része az EU-LEX-nek, így ennek közvetlen kezelése
nem lehetséges a jövõben sem. Az egyéb asszociatív megközelítések egy része az EUR-LEX
keretében szótárrá alakítható. Minél speciálisabbak a kulcsszavak, a Google Trends
annál kisebb eséllyel képes adatközlésre, így az elemzés jelen állapotában zártnak, de
minden jövõbeli aktivitás kapcsán példaértékûnek tekinthetõ!

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS
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BEVEZETÉS

A helyi termékekhez kötõdõ nemzetközi erõterek dinamikáját egy, az õshonosság
témakörének többnyelvû elemzése már feltárta a Google-Trends „társadalom-lélektani”
adatai alapján a vidékfejlesztési és agrármérnök Hallgatók számára készített tanulmány-
ban6. Ezen közelítõ elemzés alapján vélelmezhetõ, hogy Magyarország számára a lokális
erõterek sokkal fontosabbak, mint a vizsgálható nyelvterületek/országok zöménél (holt-
versenyben Bulgáriával, ill. a svéd és dán érdeklõdéssel). 

Ebben a tanulmányban egyes magyarországi körzetek esetében került elemzésre,
hogy a helyi termékekhez kötõdést közelítõ jelleggel leírni képes, a Google-Trends által
kimutatható érdeklõdés milyen dinamika szerint alakul. Az érdeklõdési adatok különbözõ
rétegei alapján kerestük, vajon mely magyar körzet/tájegység mutatja fel saját múltjához
képest a leginkább ideális fejlõdést a saját és többi körzet adatai alapján.

A turisztikához erõteljesen köthetõ helyi termék okán, továbbá, mivel a Nyugat-Nóg-
rádi terület népcsoport és hagyományok tekintetében erõsen kötõdik a palóc kultúrkör-
höz, így a fókuszban a börzsönyi/nógrádi térség állt, melyet a PALÓC kulcsszón keresz-
tül véltünk a szövegbányászat rendelkezésre álló egyszerû eszközeinek segítségével
jellemezni tudni.

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS

2. RÉSZ: HELYI TERMÉKEKHEZ KÖTÕDÕ ERÕTEREK

DINAMIKÁJÁNAK ÉRTÉKELÉSE MAGYARORSZÁGON

6 http://miau.gau.hu/miau/174/helyitermekek_vilagszerte.doc
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ADATOK

A részletes adatvagyont7 a megadott URL tartalmazza. A Google-Trends szolgáltatás
keretében gmail.com email-címmel rendelkezõ felhasználók számára az ott mellékelt
adatok kérdezhetõk le, jelesül: 14+1 körzet esetében (vö. palóc, kalocsai, matyó, gö-
cseji/göcsej, halasi, buzsáki, bakonyi, gönci, csabai, bajai, õrségi, badacsonyi, tokaji,
etyeki, ahol a göcsej és a göcseji kifejezések tesztelés jelleggel, egy fajta érzékenység
vizsgálatként kerültek a mintába) a körzet itt megadott nevéhez tartozó érdeklõdési ada-
tok mindösszesen, egészségügyi, étel-ital, mûvészeti és vásárlási kategóriákban (mely
kategóriákat a Google-Trends maga kínált fel). A körzetek kiválasztása quasi véletlensze-
rûen történt: véletlenszerûen megkérdezett ismerõsök által elsõként mondott helyi ter-
mékként beazonosítható objektumok körzetei kerültek fel az objektumlistára (pl. palóc
leves, kalocsai paprika/hímzés, matyó minta, göcseji sajt, halasi csipke, buzsáki hímzés,
bakonyi receptek, gönci barack, csabai kolbász, bajai halászlé, õrségi tökfesztivál,
badacsonyi bor, tokaji bor, etyeki bor8). A kategóriák a rendelkezésre álló Google-kate-
góriák közül józan megfontolás alapján lettek leválogatva: a helyi termék általában gaszt-
ronómiai, mûvészeti, talán egészséges, ill. vásárolható.

Az egyes körzetek és szûrési feltételek (kategóriák) esetén heti vagy havi bontású
adatvagyon állt rendelkezésre, ahol a több adat preferálásra került az ideális erõtér-dina-
mika feltárásakor. Az egyes körzetek egyes kategóriái nem minden idõrétegben mutattak 

8 A vizsgálatba logikusan a börzsönyi térség is bevonható lett volna, de ebben az esetben egyrészt annyi kategória
esetén sem volt adat, mint a palóc kulcsszó kapcsán, másrészt a „börzsönyi …”, mint kifejezés még rákérdezés-
sel sem produkált helyi termék jellegû asszociációt.

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS
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fel adatokat, így az adathiány hátrányként került értelmezésre. A 2004.01-2013.03. kö-
zötti idõszak idõsorainak meredeksége minél nagyobb volt, annál inkább ideális közeli-
nek vélhetõ egy helyi termék erõtér-alakulás, ill. minél kisebb a szórása a teljes idõszak-
nak, annál jobb.

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS

1. ábra: A vizsgálatok alapadatai (forrás: saját számítások)
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ELEMZÉSEK

Az elemzések lényege a minden körzet másként egyforma elv tesztelése volt. Amennyi-
ben ez beigazolódik, akkor nem illik a hazai helyi termék piac érdemi mozgásáról, nem
illik leszakadókról, felzárkózási lehetõségekrõl beszélni.

Az elemzések kapcsán az ideált leíró irányoknak megfelelõen a bementi jelek rang-
sorolásra kerültek attribútumonként. Az adathiányt magát egyszer az irányok szerint, s
egy alternatív esetben egyszerûen büntetõ jelleggel értékeltük. Az információhiány az
elsõ esetben a szórás nulla-állapotát pozitívan kezelte. A másik esetben a nemtudás hát-
rányt jelentett az objektumoknak minden hiányzó attribútum esetén.

Az elemzések mindkét esetben két-két lépésben tudtak eljutni oda, hogy a rendel-
kezésre álló adatvagyon alapján az anti-diszkriminációs elvet el kellett vetni. Mindkét
modell esetén az elsõ futtatások találtak olyan mutatószámokat, melyek alapján minden
körzet a többivel azonosnak tûnhetett volna, de mindkét esetben a rendelekzésre álló
adatok zöme ilyenkor zajként elhagyásra került. 

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS

2. ábra: az adathiányt nem büntetõ nézet (forrás: saját számítások)
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A még fel nem használt mutatószámokkal történt második futtatások alapján a körze-
tek idealitási indexe hitelesen kirajzolódott.

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS

3. ábra: az adathiányt büntetõ nézet (forrás: saját számítások)
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EREDMÉNYEK

Az párhuzamos modellek több értelmezési rétegre hívták fel a figyelmet:

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS

4. ábra: A párhuzamos modellek eredményei (forrás: saját számítások)
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Az eredmények értelmezése elõtt ismét ki kell emelni, hogy a Google-Trends által
szolgáltatott adatok egy speciális kérdõívezésnek felelnek meg, ennek minden potenciá-
lis gondjával. A valódi kérdõívezés esetén a kitöltõ személyisége a kockázat, itt az átadott
adatok reprodukálhatóságát kell annak tekinteni. A klasszikus kérdõívezés esetén sem
garantálható, hogy a kitöltõk 1 nap, 1 hét után azonos válaszokat adnának. Az online
adatvagyon lekérdezése a (távoli) múltra szintén nem képes reprodukálható adatvagyont
garantálni.

Egyrészt az érzékenység-vizsgálat jelleggel bevont göcseji és göcsej szavak kap-
csán egy pici információtöbblet (egyetlen egy szempont éppen csak tetten érhetõ adata)
8 idealitási pontot ért. Ebbõl következõen az adathiány büntetése egyes körzetek eseté-
ben jelentõs mozgást kellett, hogy elõidézzen, s tette is ezt. A büntetések vesztesei pl. az
etyeki és a gönci körzet. Nyertesei (indirekt módon: vagyis az adathiányos körzetek le-
értékelõdésén keresztül): a kalocsai, a bajai, a halasi, a csabai, a badacsonyi körzet.
Mindkét nézetben stabilan gyõztes a bakonyi körzet és elõkelõ helyen szerepel összesí-
tésben a tokaji körzet is.

A palóc kulcsszó az adathiányt büntetõ intézkedések által kis mértékben elõbbre ju-
tott, de mindösszesen is csak a semleges középmezõnyben található.

Az elfogadó modell hatótényezõi: az összes adatszám, az egészség-kategória mere-
deksége és szórása, a mûvészet-kategória adathiánya és adatszáma és a vásárlás-
kategória adatszáma. A büntetõ modell esetében a hatótényezõk: az étel-ital- és a vásár-
lás-kategória adathiány és az vásárlás-kategória szórása. Ezek alapján vélelmezhetõ,
hogy az eredmények erõteljesen függnek adathiánytól, ami hiteles elemzések esetén is
felveti a Google-Trends adatok részlegességének problémáját, ill. további (szofisztikál-
tabb) idealitás-definíciók kialakítására is sarkallhatja az elemzõket (vö. 5. ábra).
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Az adathiányt büntetõ nézet esetében zölddel jelölt gyõztesek (ill. az összes körzet)
és a Google Search által feltárt információkínálat körzetenként 0.74-es korrelációt mutat,
vagyis a keresések és kínálatok között erõs összefüggés vélelmezhetõ. Ebben a nézet-
ben a badacsonyi körzet jelentõsen nagyobb idealitási indexek szerzett az érdeklõdés
dinamikája alapján, mint az a tartalomkínálat alapján elvárható lett volna. A palóc kulcs-
szó minden szempontból a semleges zónában helyezkedik el. Ahhoz, hogy pl. a palóc
kulcsszó és ennek rétegei után nagyobb legyen az érdeklõdés, az információ kínálat
legalább megduplázásával illik számolni, mely nem pusztán egy virtuális tartalombõví-
tést, hanem megfelelõ marketing akciókat jelent: pl. minden érintett település falunap-
járól szóló krónikában illik fotókat és szöveges tájékoztatást elhelyezni a helyi ételekrõl,
már amennyiben ezek szerves részévé válnak az ünnepi folyamatnak, vagyis ha az ér-
deklõdés felkeltése valódi íz-élménybe fordulhat át az odalátogató turisták szájában…

Emellett óvatosan vélelmezhetõ, hogy azok a körzetek vonzanak nagyobb érdeklõ-
dést a helyi termékek, a hagyományõrzés kapcsán, melyek több lábon állnak: pl. kalocsai
hímzés és paprika, bakonyi jelzõvel ellátott ételek. További klasszikus szövegbányászati
elemzést igényelne, vajon a körzetnevekhez mely szavak társulnak nagy gyakorisággal,
s ezek között mennyi az, ami étel-ital, egészség és kultúra jellegû, ill. vásárláshoz kap-
csolható?

Itt érdemes megjegyezni, hogy ebben a mintában az egészség-kategória kapcsán
volt a legnagyobb adathiány tetten érhetõ. Ebbõl következõen a helyi termékek és az
egészség kapcsolatának erõsítése (különösen a gasztronómiai vonal mentén) szükség-
szerû a Google-Trends belsõ logikája ismeretének hiányában is. Akár hogyan is rendeli
hozzá a Google-Trends az érdeklõdésekhez az egyes kategóriákat, mindenképpen
gyengének tûnik az egészség és a helyi termék asszociatív kapcsolata.
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5. ábra: A palóc kulcsszó Google-Trends rétegei (forrás: saját ábrázolás, ahol az X-tengelyen 
az idõ van ábrázolva 2004-2013 tekintetében, ill. az Y-tengelyen a Google-Trends által kimutatott

relatív érdeklõdés kulcsszavanként/szûrletenként)
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ÖSSZEFOGLALÁS

A Google-Trends minden adatáramlási esetlegességével együtt egy pótolhatatlannak
látszó társadalom-lélektani adattenger. A tenger fodrozódásának értelmezése hasonló-
ságelemzési eszközökkel lehetségesnek tûnik. A palóc kulcsszó és ennek vizsgált kate-
góriái (gasztronómia, kultúra, vásárlás, egészség) a konkurens körzetek potenciális helyi
termékeire vonatkozó érdeklõdési dinamikáinak és az adathiányt büntetõ ideális fejlõ-
dési koncepciónak alapul vétele (vö. kis szórású, emelkedés sok adat) mellett közepes
helyi termékfejlõdési erõtérre engednek következtetni, melyen az asszociatív sokszínû-
ség információkínálatban való növelésével, vagyis az eddigi erõfeszítések megduplázá-
sával lehet segíteni változatlan stratégiát folytató konkurensek mellett…

HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS



22 HELYI TERMÉK – STRATÉGIAALKOTÁS



Misik Zsuzsi - rétsági kézmûves
„Csuhébaba”




