T e

R Lpat

g....

BIOBAROMFIE A JOVO?

Az idén elinditottunk egy progra-
mot, aminek célja megtudni, hogy a
fogyasztok milyen igényeket tamasz-
tanak a hustermékek irant, tovdbba a
fogyasztdi szokdsok ebbdl a szem-
pontbdl vald elemzése, amelynek
eredmeényeként segithetjlk a terme-
kek piacra jutasat. Az aldbbiakban a
baromfi termékek fogyasztdi felme-
résének dsszefoglaldjat mutatjuk be.

A biotermelés lehet talan az egyet-
len kit sok kisvallalkozd szamara a
nagylzemekkel szemben folytatott
arharcban. Egy - a févarosra és vidék-
re is kiterjedd* -, tdolb mint 300 kér-
dbives piackutatasban kerestik a va-
laszt arra a kérdésre: van-e jelenleg
Magyarorszagon fizetéképes kereslet
a biobaromfi termekek irant? Felve-
t6dik tovabbd egy masik kérdeés is;
mieért éppen a baromfidgazat tert-
letén jon szdéba a biotermelés lehe-
t6sége? Az utdbbi kérdésre az 1.
dbra alapjan kapjuk meg a valaszt. A
megkérdezett haztartasok 90%-aban
legaldbb hetente fogyasztanak vala-
milyen baromfiterméket. Erre a ma-

Milyen gyakran fogyaszt
baromfihust?

Ohetente teobszer
M hetente

B haverita tobbszer
O haventa

M nem fogyaszt

gas fogyasztol ardnyra alapozva le-
het allitani: a biotermelésnek szere-
pe lesz a baromfidgazatban. Lesz-e
azonban olyan kereslet, amely a ma-
gasabb hozzaadott-értéket, valamint
az elteré mindséget is meg tudja
fizetni? A vélaszt a 2-3. abra adatal
szolgéltatjak.

El6nyben részesiti-e a
markazott termékeket?

3. dora Hajlandd-e markazott terméket
vasarolni a felmeriils artébblettel
szemben is?

8%

82%

Digen
Mnem

A felmérés szerint @ megkérdezett
fogyasztok 97%-a elényben részesi-
ti, 82%-a vasarlasi hajlanddsagot is
mutat a markazott, mindsegileg ma-
gasabb szinvonall termékek irant. Ez
nem jelenti azt, hogy a biobaromfit
is megvasérolnak a vevék — monda-
nak jogosan a kételkeddk. Az & meg-
gy6zéstkre szolgal a 4. dbra, amely
szerint biobaromfi termékeket a
megkérdezettek 97%-a fogyasztana.

Fogyasztana-e biobaromfi-
készitményeket?

Kozullk sokan varjdk mér a boltok
pultjaira a “nyusati mintara” eléallitott
huskeészitményeket, de egyelére tob-
ben vannak az “egyszer megkostoljuk”
allasconton. A bicbaromfi termékek
marketingjének a feladata, hogy a csak
egyszer vasarlokat meggydzze arrdl,
hogy a “bio” ne csak az “egészség” és
a “jobb (z” szinonimdja legyen — amint
az 5. dbrérdi latszik, — hanem a garan-
cige is.

Nem utolsd szempont az sem, hogy
hany szazalékos artébblettel tudjak

Miért vasarolna biobaromfi-
terméket?

43%
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Okilsnleges
Oegészséges
H divatos

B mirdség
DOijcbb iz

M sarantalt

Széazalékos artébblet, amit a
fogyaszté hajlandé fizetni

artcbblet:




elképzelni a vasarldk a biobaromfi
termékek bevezetését? A 6. abra
szerint a lehetséges vasarlok fo-
gyasztoi csoportokba rendezédnek.
Csaknem negyed részik legfeljebb
5%-kal adna tobbet ezekért a ter-
mékekért, ugyancsak egynegyedik
10%-kal, ko. ugyanennyien 20%-kal
fizetnének tobbet. Megfigyelhetd
egy kis csoport is, mely szamara a
biotermeék akar 50%-os tobbletet is
meger. A termeldi oldal szempont-
jait is figyelembe véve ugy tlnik,
hogy az utébbi kis csoport lesz csak
elégedett, hiszen valészinlileg lega-
ldbb ekkora tdbblet hozzaadasaval
éri majd mesg biobaromfival foglal-
kozni, tehat a jobb min&ség( hus fo-
gyasztoi célcsoportjai — egyeldre — a
magasabb  jovedelm(  rétegek
lesznek.

Milyen formaban vasarol
baromfihast?

32% 928%

O gyorsfagyasztott M feldolgozott termék
O frissen vagott M konyhakész termék

Milyen formaban keriljenek majd a
biotermékek a fogyasztok elé? A 7.
abrdodl kiderul, hogy a vasarlok je-
lenleg milyen formaban fogyasztjak a
legtdbl baromfindst. Ez adhat irdny-
mutatast arra, hogy a biobaromfit
milyen feldolgozottsagi fokon érde-
mes kinalni. A tapasztalat azt mutat-
ja, hogy a nyershus beszerzés a leg-

Vasarlasok
megoszlasa

17%

O diszkont élelmiszerraktar
Obevasarlc éleimiszerlanc
H hentes

Mennyire szamit az aru
megjelenése?

Onem szémit, hogy néz ki

W fontos, hogy esztétikus legyen

B csak a szépen csomagolt, j© megjelenés(
terméket veszem meg

jelentésebb, de érdemes elgondol-
kodni a feldolgozott hustermékeken
(pl. bio-baromfiparizsin) is.

A 8-9. dbra szintén a marketingesek-
nek adhat tippeket arra, hogy a ter-
mékek megjelenésére mennyi gon-
dot forditsanak, illetve mely helye-
ken lenne érdemes elkezdeni a
bioctermékek arusitdsat. A felmérés
szerint leginkdbb a hentesboltok-

Nemek megoszldsa

ban lenne kedvezd fogadtatasa a
biobaromfi termékek megjelené-
sének. A 10. dbra a megkérdezett
fogyaszték nemenkénti megoszlasat
mutatja. A nék nagyobb részaranya
azzal magyardzhatd, hogy a haz-
tartdsok tobbségéoen a bevasarlas,
f6zés, a hozzavalok beszerzése a
holgyek feladata, igy &k tdjékozot-

11. 8ora Talalkozott-e mar a biobaromfi
termékekkel?

tabbak, gyakorlatiasablbak ezen a
terlleten.

A 11. dbra arrdl tanuskodik, hogy a
megkérdezettek meglehetésen ma-
gas ardnyban talalkoztak biobaromfi-
val, azonban mes kell jegyeznlnk,
hogy ezen kifejezés kapcsan sokan a
hdztajiban kapirgalo, ellendrzé szerv
altal nem mindsitett baromfira gon-
doltak, tehadt nem egyértelm(i még a
kifejezés definidlasa.

Osszegzésként elmondhatd  tehat,
hogy a biobaromfi termékek kedve-
78 megitélésben részesiiltek a kér-
déseinkkel megcélzott fogyasztok
korében. Most mar az ebbe a kate-
gdridba tartozo termeékek elsallitdin,
kereskedelmik megszervezdin a sor,
hogy erre az alapra ¢pitve megsze-
rezzék a szamukra elfogadhatd piaci
poziciokat.

GOROG J. MARTICSEK J. SZEKELYHIDI T

*a kérdezések Budapesten és kdmyéken,
illetve az Alféld két varosaban, Hodme-
zdvasarhelyen €s  Kiskunfélegyhazan
késziltek.

A szerzdk rendelkezésre alinak to-
vdbbi informacioért az aldbbi cimen:
Magyar [zek Héza

2100 G6AGIG, Isaszegi Gt Pf. 417.
Tel.: 06 (30) 9549-126

Is THE FUTURE BRIGHT FOR ORGANIC
Pouttry?

A survey was carried out to mea-
sure consumers’ habits and pref-
erences regarding poultry prod-
ucts and the views on organic
poultry. 300 consumers were
interviewed in Budapest and its
suburbs and in two middle-sized
towns. According to the results,
consumers prefer the quality,
trade-marked products and most
of them eat some kind of poultry
product every week. Though just
a minority would pay the price for
the organic products.
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