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Megjelenítési javaslat
A megjelenítési javaslatok a portál-tulajdonos számára arra vonatkozóan tartalmaznak ajánlásokat, a szerző(k) milyen megjelenítési ideált tartottak szem előtt a tanulmány megalkotása során.
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· Az esettanulmány címe: A Szent István Egyetem Társadalomtudományi Karának objektív elhelyezése a többi felsőoktatási intézmény hasonló jellegű karai között
· címkék (státuszváltozók, szűrési feltételek, sorba rendezési feltételek)
· célcsoportok sorrendje:
· jelenlegi hallgatók
· más felsőoktatási intézmények hasonló jellegű karai
· középiskolás diákok és tanáraik
· már végzett hallgatók
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Ezen tanulmány annak a tényalapú hírgenerálás sorozatnak, mely a 2010/2011 tanév III. félévében készült el a Szent István Egyetem DPR/ALUMNI portáljai részére. Célja az, hogy a portál belépjen az oktatási folyamatba és belépésével az oktató és hallgató olyan feladatokat dolgozzanak ki, melyek eredménye piaci hasznosságában is mérhető lesz, nem csak érdemjegyekben. 

Az összehasonlító elemzés a felsőoktatási intézmények kereskedelem és marketing karait vizsgálja majd. 11 felsőoktatási intézmény került összehasonlításra, 4 attribútum alapján. Az elemzésnél felhasznált adatok a felvi.hu-n lévő információkból következnek, és ezek hiánya szűkítette be a további összehasonlítást. 

[bookmark: _Toc292982486][bookmark: _Toc292982860][bookmark: _Toc293644385][bookmark: _Toc296356362]Célok stratégiai szinten
Ez az elemzés segíti a SZIE GTK szak stratégiai szempontú tervezéseit. Feltárható az elemzéssel a SZIE GTK szakon belüli és más felsőoktatási intézmények GTK szakai közötti különbségeket. Valamint rangsorokat, sorrendeket kaphatunk az intézmények minősítését illetően. Az elemzés további célja még, hogy a médiában egyre több inkább tényeken alapuló hír jelenjen meg. Például abból a hírből, hogy egy adott felsőoktatási intézmény a legjobbnak lett ítélve az országban, nem derül ki, hogy milyen szempontok, mutatók adták ezt az eredményt.
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A legfőbb célja ennek az összehasonlításnak mégiscsak az lenne, hogy az országban, hasonló területen működő karokat úgy hasonlítsuk össze, hogy ezen összehasonlítás mögött ne legyenek előítéletek. Feltárhatók az elemzés az erőviszonyok egy-egy egyetemen belül vagy akár más egyetemek között is.

Fontos lenne tehát, hogy teret nyerjen az a fajta nézet, amiben a tényekkel igazolható hírek kapnak majd nagyobb szerepet, amit statisztikai adatokkal alátámaszthatók, megvédhetők.

Továbbá megemlítendő, hogy ez a tanulmány hasznos lehet azok számára, akik nyitottak az objektív nézetek felé, és nem hívei az előítéletek, sztereotípiák alapján való megítélésnek. Vagyis hasznos lehet azon személyek számára az elemzés, akiknek szubjektív véleményük van egy adott felsőoktatási intézményt illetően. Hasznára válhat az esettanulmány a középiskolából felvételizők és tanáraik számára.
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1. alfejezet
... A Central European Management Intelligence (CEMI) által összeállított közgazdasági felsõoktatási (egyetemi, fõiskolai) rangsorban a SZIE GTK, a Budapesti Corvinus Egyetem, a Pécsi Tudományegyetem, a Budapesti Mûszaki és Gazdaságtudományi Egyetem után negyedik legszínvonalasabb intézményként került értékelésre…

http://www2.szie.hu/felveteli/gtk/keresk_marketig.html

Ez a cikk a SZIE honlapján található. Ehhez kapcsolódó kérdések:

Mi alapján végzett a szak a 3 másik felsősoktatási intézmény után, a 4. helyen a SZIE Kereskedelem és Marketing kara?

Mik voltak a szempontok, ami alapján 4. lett ez a kar?

Hány szempont alapján vizsgálták a többi felsősoktatási intézményt?

Ennél a kérdésnél a vizsgált objektum az, hogy tulajdonképpen, mi igazolja ezt az eredményt.

Attribútumok:
· többen jelölték meg a szakot első helyen
· több a minősített oktató
· a bejutottak aránya alacsonyabb
· a felvettek pontátlaga magasabb

2. alfejezet

„…Az elmúlt évtizedben a GTK-n a Marketing szakirány a legnehezebben, illetve alkalmanként a második legnehezebben elvégezhető szakirány volt…”

http://www2.szie.hu/felveteli/gtk/keresk_marketig.html

Mivel lehetne alátámasztani ezt a mondatot?

Milyen szempontok alapján vizsgálták azt, hogy mennyire nehéz elvégezni ezt a szakot, vagy más felsőoktatási intézmények kereskedelem és marketing szakait?

A többi felsőoktatási intézményre vonatkozó eredmények hogy szólhatnak?

Ennél a kérdésnél a vizsgált objektum az, hogy mivel is igazolható, ez az adat.

Attribútumok:
· diákok száma, akiknek fel kellett újra venniük bizonyos tárgyakat
· nem volt elég minősített oktató
· sok diák jutott egy oktatóra
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„…A végzett hallgatóink körében készített rendszeres felmérések adatai alapján állíthatjuk, hogy a szakirányos hallgatóink döntőrésze végzéskor újra marketing szakirányt választaná, illetve más szakirányok hallgatói újraválasztás esetén a marketing szakirányt választanák…”

http://www2.szie.hu/felveteli/gtk/keresk_marketig.html

Hol tekinthetők meg a felmérés eredményei, amivel igazolhatóak az eredmények?

Milyen volt a megkérdezettek összetétele?

A cikk azt sugallja, hogy a SZIE kereskedelem és marketing szaka kedvelt. A felmérések, amiről szól a cikk, olyan mintáról szólnak, amelynek nem lehet reális véleménye a marketing szakról. Ugyanis azok is véleményezték és minősítették a szakot, akik nem vettek részt az ott folyó oktatásban. Így valószínűleg nem helyesen ítélték meg.

Tehát mihez képest nevezhető jónak és sokak által újra választottnak ez a szak?

Ennél a kérdésnél a vizsgált objektum a szak minősítése, hírneve.

Attribútumok:
· szak megjelölése első helyen
· sok a minősített oktató
· kevés diák jut egy oktatóra
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Források:

http://www2.szie.hu/felveteli/gtk/keresk_marketig.html
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Az elemzés összefüggései
Az elemzés során 11 egyetem és főiskola kereskedelem és marketing szaka kerül vizsgálat alá. Az összehasonlítás a 2006. évtől a 2010. évig terjed. Az adatok a felvi.hu oldalról kerültek rögzítésre, és a 2009-es évre vonatkoznak. Az alábbi táblázat a vizsgált objektumokat és attribútumokat tartalmazza:
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1. ábra: Objektum-Attribútum mátrix 2006-2010. évre vonatkozóan

Az objektum-attribútum mátrix táblázathoz (Y0), egy darab összegző elemzés tartozik, mely azt mutatja, hogy az adott intézmények mennyire vannak közel, milyen értéket mutatnak az ideális értékhez képest. Lehetséges-e, hogy:
· az a kar a jobb, ahol több az akadémiai doktor
· az a kar a jobb, ahol több a minősített oktató
· az a kar a jobb, ahol kevesebb az egy oktatóra jutó nappalis hallgató
· az a kar a jobb, amelyiket többet jelölték meg első helyen
· az a kar a jobb, amelyiket többet jelölték meg első helyen
· az a kar a jobb, ahova többen mennek a legjobb középiskolákból
· az a kar a jobb, ahol a jelentkezők-bejutottak aránya alacsonyabb
· az a kar a jobb, ahol több a PhD fokozatot megszerző oktató
· az a kar a jobb, ahol a felvettek pontátlaga magasabb
· az a kar a jobb, ahol több a nyelvvizsgával felvett hallgató
· az a kar a jobb, ahol több az OKTV helyezettek száma.


A kereskedelem és marketing szak elemzéséhez 5 objektum tartozik, ezeket 4 attribútum alapján fogom vizsgálni. 

Ezek a következők:

· felvételiben legjobb középiskolából jött
· felvettek pontátlaga
· jelentkezők száma első helyen
· OKTV-helyezettek száma

Ez a 4 db attribútum fogja magyarázni az ötödiket, vagyis azt, hogy a tényeken alapuló adatok, hogyan bonthatóak le százalékos értékekre.Tehát, hogy a mutatószámok, mennyire térnek el az ideális értékektől. 
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2. ábra: „Felvételiben legjobb középiskolából jött” – attribútum SZIE-GTK-ra vonatkozóan 2006 – 2010 között (az adatok pontban értendőek)
Forrás: http://miau.gau.hu/avir/public/kir_swot_temak.rar

A 2. ábrán látható, hogy a SZIE-GTK a „felvételiben a legjobb középiskolából jött” kategóriában a 2006-2007-2008-as évben negatív tartományban voltak az értékek. 2009-ben ez az érték pozitív irányba mozdult el viszont még mindig csak 0 pontos értéke volt. A 2010-es évben javult az egyetem teljesítménye (0,5 pont).
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3. ábra: „Felvettek pontátlaga” – attribútum SZIE-GTK-ra vonatkozóan 2006 – 2010 között (az adatok pontban értendőek)
Forrás: http://miau.gau.hu/avir/public/kir_swot_temak.rar

Az ábra szerint a 2006-2007-es évben, a felvettek pontátlagát vizsgáló kategória értékei negatívak voltak. Ez az érték a 2008-as évre pozitív irányba változott (2,2 pont). 2009-ben csökkent ez az érték 1,7 pontra és a 2010-es évre újra a negatív tartományban volt, ami azt jelenti, hogy a kategória minősítése romlott.
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4. ábra: „Jelentkezők száma első helyen” – attribútum SZIE-GTK-ra vonatkozóan 2006 – 2010 között (az adatok pontban értendőek)
Forrás: http://miau.gau.hu/avir/public/kir_swot_temak.rar

A 4. ábra értékei a 2006-os és 2007-es évben pozitívak voltak. A 2008-as évre ezek a pontok csökkentek, vagyis romlottak a jelentkezők száma első helyen kategória értékei. A 2009-évben is negatív tartományban voltak a kategória értékei. A 2010-es évben viszont javulás figyelhető meg (11,8 pont).
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5. ábra: „OKTV helyezettek száma” – attribútum SZIE-GTK-ra vonatkozóan 2006 – 2010 között (az adatok pontban értendőek)
Forrás: http://miau.gau.hu/avir/public/kir_swot_temak.rar
[bookmark: _Toc292885250]
Az 5. ábra az „OKTV-helyezettek száma” kategóriát vizsgálta. A 2006-os és 2007-es évben negatív értékek tartoztak ehhez a kategóriához. A 2008, 2009 és 2010-es években pedig nem történt változás, vagyis 0 pont volt az érték az említett években.
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A következő téma a Szent István Egyetem Gazdasági Karának és azon belül is kereskedelem és marketing szakának a SWOT elemzése lesz, a 2006-2010-ig külön-külön évekre lebontva az elemzést. 

Magyarázat:

Strengths – erősségek
Weaknesses – gyengeségek
Opportunities – lehetőségek
Threats – veszélyek

Erősségek

2006 jelentkezők száma első helyen (35,5 pont)
2007 jelentkezők száma első helyen (37,7 pont)
2008 felvettek pontátlaga (2,2 pont)
2009 felvételiben a legjobb középiskolából jött (0 pont)
2010 felvételiben a legjobb középiskolából jött (0,5 pont)

Gyengeségek

2008 jelentkezők száma első helyen (16,3 pont)
2009 jelentkezők száma első helyen (18,3 pont)
2010 felvettek pontátlaga (-2,2 pont)

Lehetőségek

Jelentkezők száma első helyen
OKTV-helyezettek száma

Veszélyek

Felvettek pontátlaga
Felvételiben a legjobb középiskolából jött
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	Felvételiben a legjobb középiskolából jött
	Felvettek pontátlaga

	Jelentkezők száma első helyen
	OKTV helyezettek száma
	ÖSSZESÍTETT
ÉRTÉKELÉS

	2006
	W
	W
	S
	W
	W (75%)

	2007
	W
	W
	S
	W
	W (75%)

	2008
	W
	S
	W
	S
	S (50%)

	2009
	S
	S
	W
	S
	S (75%)

	2010
	S
	W
	S
	S
	S (75%)

	2006-2010
	O
	O
	T
	T
	O (50%)



1. táblázat: az intézmény erős illetve gyenge pontjait összefoglaló táblázat a 2006-2010 évekre nézve és évenkénti bontásban (forrás: saját számításokból)

A SWOT-elemzéssel pedig megkaptuk a Szent István Egyetem GTK szakának erősségeit, gyengeségeit, lehetőségeit és veszélyeit. EZ a fajta elemzés, új faja a hír generálásnak. A szakok elemzése során nem manipulatív vagy pletykákon alapuló adatokat használtak fel az elemzők, hanem tényeken alapuló adatokat tártak elénk. Ugyanis, 23 felsőoktatási intézmény, 11 attribútum alapján lett megvizsgálva a 2006-tól a 2010-es évig bezárólag.

Hasznos ez a vizsgálat azok számára, akik helyesen kívánják megítélni más felsőoktatási intézmények hasonló karai. Hasznos lehet még a rangsorolással foglalkozó intézményeknek és szakembereik számára. Mindemellett fontos lehet a középiskolából felvételizők és az őket tájékoztat tanárok számára is.

Az eredményekből kiderült, hogy a szak veszélyben négyből két mutató esetében. Eszerint mindenképpen beavatkozásra lenen szükség.
1
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