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Marketing szakirány

Szakirányfelelős:  Dr. Komáromi Nándor

egyetemi docens, tanszékvezető

A "Marketing" szakirány célja:

A szakirány célja olyan szakemberek képzése, akik képesek technikai/műszaki alapú termelést, szolgáltatást végző vállalatok marketing funkciójának tervezésére és irányítására. Rendelkeznek az ehhez szükséges műszaki, menedzsment és marketing ismeretekkel; képesek áttekinteni és értékelni a vállalati funkciók kapcsolatát és egymásra hatását; és hatékony marketing lépésekkel támogatni a sikeres vállalati piaci tevékenységet.
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A szakirány kötelező B típusú tantárgyainak rövid leírása

Piackutatás I.

(Dr. Horváth Ágnes egyetemi docens)

A marketing döntések előkészítése, a piackutatás célja. Marketinginformációs rendszer. A piackutatás területei, az eljárások csoportosítása. A kutatási folyamat szakaszai. Probléma-meghatározás, kutatási terv. Szekunder kutatás, információforrások. Mintavételi terv. Kérdőívszerkesztés, kérdéstípusok. Kvalitatív marketingkutatás. Fókuszcsoport, interjú. Megfigyelés. A kutatási jelentés, prezentáció.

Piackutatás II.

(Dr. Komáromi Nándor egyetemi docens)

Kérdőíves feldolgozások kutatási lehetőségei és korlátjai irodai programokkal. Adatrögzítés, adattisztítás. Leíró statisztikák, összefüggés-elemzések, többváltozós statisztikai elemzések. Piackutatási jelentések és prezentációk szoftvertámogatása. Modern piackutatási módszerek (a conjoint analízis, észlelési térképek). Speciális alkalmazási területek (közvélemény kutatás, kereskedelemkutatás, terméktesztek)

Marketingkommunikáció

(Dr. Papp János egyetemi docens)

Kommunikáció szerepe a marketingben, a marketing mixben. A kommunikációs folyamat működése. Reklám, értékesítés ösztönzés, személyes eladás, PR. Egyéb eszközök a promócióban (DM, telemarketing, szponzorálás, csomagolás szerepe). A kommunikáció tervezése, menedzsmentje (célok, célcsoportok, médiatervezés, üzenet célba juttatása, az értékesítés ösztönzése)

Marketing menedzsment

(Szabó Zoltán egyetemi tanársegéd)

Feladatok és esettanulmányok a következő témakörökben: marketingorientáció és a marketingfunkciók szerepe. A menedzsment feladatai. A marketingkörnyezet elemzése. Versenyelemzés, a vállalat képességeinek vizsgálata. Piaci szegmentáció, célpiac-választás. Pozicionálás. Termékmix döntések. Termékfejlesztés, árképzés. A kommunikáció tervezése és menedzsmentje. Marketingterv végrehajtásának ellenőrzése.

Szolgáltatásmarketing

(Tomcsányi Péter egyetemi tanársegéd)

A szolgáltatások jellemzése és osztályozása. Megfoghatatlanság, elválaszthatatlanság, ingadozás, romlékonyság. Szolgáltatásminőség értékelése. A szolgáltatások marketingmixe: 7P. Kockázatcsökkentő mechanizmusok. Kapacitás, márka és frontvonal menedzsment. A szolgáltatásmarketing alkalmazási területei. Marketingstratégiák szolgáltató vállalatok számára.

Logisztika I.

(Dr. Benkő János egyetemi tanár)

A termelésben és a gazdaságban végbement változásoknak köszönhetően az anyagáramlás és a készletezés, már évek óta a termelés racionalizálás súlyponti kérdése. A probléma megoldása komplex műszaki és gazdasági gondolkodást, szemléletet igényel. A tantárgy célja a logisztikai rendszerek és folyamatok bemutatása mellett a komplex gondolkodás elmélyítése.

Logisztika II.

(Dr. Benkő János egyetemi tanár)

A tantárgy célja a logisztikai folyamatok tervezéséhez alapvető ismereteket nyújtani a 4M elvnek megfelelően, ami biztosítja az áruválasztékot a megfelelő mennyiségben, a megfelelő időben, a megfelelő minőségben és a megfelelő helyen a lehető legkisebb költséggel. Ezt a célt a tantárgy a szállításban, anyagmozgatásban és a készletezésben alkalmazható matematikai modellek bemutatásával illetve megismertetésével kívánja elérni. 

Szállítmányozás I.

(Kottász Zsolt tanszéki mérnök)

A hallgatók szerezzenek átfogó képet a külkereskedelemnek a gazdaságban betöltött szerepéről, ismerjék meg a külkereskedelmi munka folyamatát, a nemzetközi áruáramlások jogi és technikai feltételrendszereit, a külkereskedelmi tevékenység fuvarozási, szállítmányozási és szállítmánybiztosítási kérdéseit a különböző fuvarozási ágakra érvényes fuvarjogi egyezményeket és sajátítsák el az alapvető vámtechnikai ismereteket. 

Szállítmányozás II.

(Kottász Zsolt tanszéki mérnök)

A hallgatók szerezzenek átfogó képet a külkereskedelemnek a gazdaságban betöltött szerepéről, ismerjék meg a külkereskedelmi munka folyamatát, a nemzetközi áruáramlások jogi és technikai feltételrendszereit, a külkereskedelmi tevékenység fuvarozási, szállítmányozási és szállítmánybiztosítási kérdéseit a különböző fuvarozási ágakra érvényes fuvarjogi egyezményeket és sajátítsák el az alapvető vámtechnikai ismereteket. 

Termelőeszköz kereskedelem

(Kottász Zsolt tanszéki mérnök)

A tárgy oktatásának célja, hogy a hallgatók szerezzenek átfogó ismeretet a termelési eszközök piacáról, marketingtevékenységének és kereskedelmének sajátosságairól, ismerjék meg a termelőeszköz beszerzési technikákat és a termelőeszközöket előállító vállalatok koordinált marketing eszközökkel irányított értékesítési tevékenységét!

