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1. BEVEZETES

1.1. A téma felvetése, jelentosége

Napjaink legnagyobb agrargazdasagi kihivéasa, hogy a jelenlegi, az EU-csatlakozasunkat kovetden
méginkabb liberalizalt piaci koriilmények kozott képesek legyiink élelmiszeripari termékeink bel-,
¢s kiilfoldi értékesitési pozicidinak, versenyképességének megdrzésére, javitasara.

Ebben a kiélezett versenyhelyzetben jelentdsen felértékelédott a fogyasztoi elvarasoknak valod
megfelelés.

A fogyasztasi szokasok a fizetOképes piacon — igy hazankban is — jelentésen atalakultak, a
fogyasztoi preferenciak atrendezddtek. Evekkel ezeltt az ar alapjan valasztott terméket a
fogyaszto, Tomcsanyi (1988) szerint a vasarld szemében a hasznossag €s az ar volt az érdekes, a
meghatarozo6. Az 1990-es években azonban felerdsddtek olyan, fogyasztot befolyasold Uj ismérvek,
mint az egészségtudatossag, és az ¢€lelmiszerbiztonsag, igy a mindség fogalma egyre inkabb
elétérbe keriilt. Szamos, vilagméretli élelmiszerbiztonsaggal dsszefliggd probléma hatasara, mint a
BSE-koér, a dioxinos csirkehus, a liszteridzis, a hormon- és génkezelt ¢lelmiszerek, a szdj- és
koromfajas stb., a fizet6képes piac figyelme fokozatosan a garantdltan jO mindségi,
humanegészségligyi szempontbol veszélytelen, ellenérzott, a termékpalya egészén végig
nyomonkdvethetd élelmiszerek felé fordult. A GfK Hungaria Piackutatd Intézet felmérése szerint a
2005. és 2006. évben a vasarlok mar igen nagy fontossagot tulajdonitanak annak, hogy az aru jo
mindségli legyen (a vevdi szempontok fontossaga alapjan a jO mindség az 5-0s skalan 4,8-as
értékkel bir), és ennél kisebb fontossagot tulajdonitanak az arnak (az 5-0s skalan az ar 4,6-os
értékkel szerepel).

Jelentésen felértékelddott tehat a kiillonbozo élelmiszeripari termékek iranti fogyasztéi bizalom
szerepe. Az ¢élelmiszer-eldallitok elemi érdekévé valt, hogy termékeik jO mindségét,
megbizhatdsagat, veszélytelenségét egyrészt a gyartds soran biztositsak, masrészt ennek tényét
toliik fiiggetlen, a fogyasztok altal is elfogadott fél segitségével megjelenitsék, kommunikaljak.

A termeld, gyart6 ugynevezett ,,kozlési kényszer’-e, azaz hogy a torvényi eldirasoknak megfeleléen
bizonyos adatokat kotelezOen fel kell tiintetnie a csomagolason, nem elégséges lizenet. Egyrészt az
atlag fogyasztd részére nehezen értelmezhetd, masrészt természeténél fogva minden terméken
megtalalhato, igy alternativ lehetdségek esetében nem ,,segiti” a vasarlot a valasztasban.

Az atlagon feliili, aktudlisan magasra értékelt mindségre, a termék kivaldosagara utald ilizenet
eljuttatasara tobbféle lehetdség kinalkozik, amelyek koziil kiemelkedik a kiillonb6z6 mindségjelzok,
ezeken beliil is a védjegyek alkalmazasa. A védjegyek egyik legfobb sajatossaga, jellemzdje, hogy
képi megjelenitésiik konnyen megjegyezhetd, a vasarlok részére jol érthetd, vizualisan konnyen
rogziild. Szellemi tartalmuk, {izenetik egyértelmli, a tudatos fogyasztd részére kozvetett
informaciokat hordoz, akar a termék transzcendens, akar materidlis tulajdonsagaira vonatkoztatva.
A védjegyek egyre differencidltabb ¢és szélesebb korli hasznalatat az élelmiszervalaszték
nagymértékli boviilése, az 1j és egyre specialisabb taplalkozasi igények kielégitésére alkalmas
¢lelmiszerek kifejlesztése, a fogyasztok megnodvekedett informacids igénye, €s a telitett piacon a
hasonl6 termékektdl valdo megkiilonboztetés elonyei teszik fontossa (Szabo, 2006).

A Magyarorszagon hasznalatos kollektiv védjegyek koziil az egyik legismertebb a ,,Kivalo Magyar
Elelmiszer” védjegy (tovabbiakban roviditve: KME-védjegy). Ezt a védjegyet az FVM
Agrarmarketing Centrum Kozhasznt Térsasdga vezette be 1998-ban, azzal a céllal, hogy a magyar
kozosségi agrarmarketing tevékenység keretein beliil, szervezett formaban, részben allami
pénzforrasokbdl (vissza-nem-téritendd tdmogatds formajaban) javitsa a hazai élelmiszeripar
versenypozicioit. Lehetéséget nyujt a fogyasztok hatékony tdjékoztatdsan keresztiill a vasarloi
dontések befolyasolasara, az altalanos ¢élelmiszer-fogyasztasi kultara fejlesztésére, a kivalod
mindségl termékek kiemelésére, megkiilonboztetésére, az orszagimazs erdsitésére.

Tekintettel arra, hogy a védjegy elnyeréséhez és fenntartasdhoz sziikséges feltételek teljesiilése
allamilag ellendrzott, és nem ,,csak” a termék eldallitja altal deklaralt, a ,Kivalo Magyar
Elelmiszer” védjegy messzemenden kielégiti az adott termékre vonatkozé mindség garancidjaval
kapcsolatos vevoi elvarasokat.



Az a tény, hogy a ,,Kivadlo Magyar Elelmiszer” védjegy miikodtetése, fogyasztok felé torténd
kommunikédldsa a magyar kozosségi agrarmarketing tevékenységbe dgyazottan, annak
részelemeivel 0Osszhangban torténik, sziikségessé teszi, hogy a védjegypolitika, -stratégia
kialakitdsaban, az allami szakapparatus mellett, részt vegyenek az 4gazat non-profit, szakmai,
szakmakozi, illetve érdekegyeztetd szervezetei is. Ezen szervezetek hatékony kozremiikodése
azonban elképzelhetetlen a védjegy miikodésével, miikodtetésével kapcsolatos informéaciok mélyre
hat6 ismerete, valamint hatékonysaganak elismerése nélkiil.

1.2. A kutatasi feladat célkitiizései

Célom a magyar kozosségi agrarmarketing, és azon beliil annak egyik — megitélésem szerint fontos
— elemét képezd ,,Kivaldo Magyar Elelmiszer” védjegy, illetve a hazai élelmiszeripart lefedé non-
profit, szakmai, szakmakozi, illetve érdekegyeztetd szervezetek kapcsolatdnak feltard vizsgalata
volt.

Kutatasi témam valasztasat az indokolta, hogy az agraragazati szakmai szervezeteknek az orszdgos
kozosségi agrarmarketingrdl, illetve annak programjair6l kialakitott véleménye, a programokban
val6 részvételi hajlandosaguk rendkiviili fontossagu, mivel idobeli, szellemi és anyagi raforditasaik
sajat maguk altal meghatarozott mértéke dontéen befolydsolja a kozOsségi agrarmarketing
tevékenység eredményességét, hatékonysagat.

A kozoOsségi agrarmarketingen beliill pedig igen nagy jelentdséggel bir a védjegy-politika —
esetiinkben a ,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjegy —, igy az ezzel kapcsolatos hozzaallasuk,
elégedettséglik is az atlagosnal nagyobb figyelmet érdemel. Nyilvanvalo, hogy a védjegy
miikodtetésével, hatékonysagaval kapcsolatos megelégedettség esetén az érintett szervezetek tobb
pénzt, id6t és energiat forditanak annak megismertetésére sajat szervezetiikon beliil. Fontos
szempont az is, hogy véleményiik figyelembe vételével érdekeltté véaljanak a védjegy-politika
alakitasaban.

Mindezek ellenére a mai napig hidnyteriiletnek szamit a védjegy €s a hazai agraragazati szakmai
szervezetek kapcsolatat atfogoan vizsgald felmérés, mivel a ,,Kivald Magyar Elelmiszer” védjegyre
vonatkoz6 korabbi kutatdsok csak a ,,védjegy €s fogyasztd™, illetve a ,,védjegy és termékeldallitd™
kozotti Osszefiiggésekre korlatozodtak.

2. A KUTATAS ELMELETI HATTERE, IRODALMI ATTEKINTES

A kozOsségi agrarmarketing (tovabbiakban roviditve: KAM) fogalmanak meghatdrozasdhoz a
marketing, mint tudomdnyag iddbeli fejlddéseit tanulmanyoztam at. A marketing egy olyan
gazdasagi tevékenység, amely nemcsak mikro-, vagy makroszinten értelmezhetd, hanem ezzel
parhuzamosan, tobb irdnyzata is megjelenik, ilyen példaul a pozitiv és normativ marketing, a profit,
non-profit marketing stb. (McLeish, 1997). Ennek alapjdn a szakirodalomban megjelenik
természetesen az agrarmarketing tevékenység fogalma is, és ennek forrasoldali csoportositasa
alapjan eljutottam a kozOsségi agrarmarketing tevékenység meghatdrozasdhoz. A kozosségi
agrarmarketing barmely form4jar6l abban az esetben beszéliink, amennyiben tobb, egyébként
egymastol fliggetlen szervezet Osszefog egy kozdsen meghatarozott, kozos piaci cél elérése
érdekében, egyiitt elhatarozott marketing-eszk6zok felhasznalasaval szervezetten lépnek fel, és a
marketing-koltségeket kozosen viselik. A kozosségi agrarmarketing, mas szavakkal a marketing
egylttmiikddés erdsiti a résztvevok alkupozicidit, amire a mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek
viszonylag alacsony differencialtsaga, valamint a mezégazdasagi termelés €s néhany szakagazat
atomisztikus jellege miatt (korlatozott marketing) igen nagy sziikség van (Szakaly-Szente-Szigeti,
2005). A marketing-egylittmikodés abban kiilonbozik a vallalatok kozotti egyéb egylittmiikodéstol,
hogy csak egyes kiemelt feladatokat végeznek kozdsen, mikdzben az 6nallo vallalati tevékenység
nem szenved csorbat. Az egyiittmiikddés kiterjedhet kiilonb6zo funkcidkra, példaul piackutatasra,
reklamra, termékpolitikara, disztribucios politikara, kozos PR-tevékenységre (Gaal, 1996b).

Véleményem szerint kiilonds jelentdséggel bir, hogy a kozosségi agrarmarketing koltségei —
ellentétben a cégmarketing koltségeivel — jelentés mértékben csokkenthetok az allami forrasbol



szarmaz6 tamogatdsokkal. Bar a kozosségi agrarmarketing egyik legfobb elénye a
koltségmegosztasbol szarmazo koltségmegtakaritds, kiillon hangsulyoznom kell annak fontossagat,
is, hogy egyediil a kozosségi agrarmarketing-programok részesiilhetnek allami forrasbdl szarmazo
vissza-nem-téritendd tdmogatdsban. Az ebbdl a tamogatidsbol részben vagy teljes egészében
forrasok elosztasat az u.n. orszadgos kozdsségi agrarmarketing szervezetek végzik.

Ezen orszagos szervezetek mikodését, gyakorlatat - szakirodalmi feldolgozdsom soran -
attekintettem az Eurdpai Unid tagallamaiban és Magyarorszagon egyarant.

Az Eurdpai Unidhoz tartozo tagallamok koziil némely orszag kozosségi agrarmarketing gyakorlata
Magyarorszag szempontjabol meghatarozo, ugymint a ,,Food From Britain” Nagy-Britanniaban, a
SOPEXA Franciaorszagban, az AMA Ausztridban, valamint a CMA Németorszagban. Ezen
orszagos kozosségi agrarmarketing szervezetek legfontosabb jellemzdinek rovid attekintése utan
megallapitottam, hogy az egyes allamok mennyire fontosnak itélik az adott termékcsoportok, a
vertikum és az orszdg agrartermékeinek és élelmiszereinek kozdsségi marketingjét. A német, a
francia €s a brit agrarmarketing szervezetek nagyméretiiek, sokrétii tevékenységet végeznek, és a
belfoldi piac védelme mellett jelentds exportmarketing tevékenységet folytatnak. A masik péluson
az AMA all, amely deklaraltan a belfoldi piac védelmét, a fogyasztdi patriotizmus fejlesztését jeloli
meg f6 prioritasként.

Magyarorszagon az 1996. évben, az orszagos agrarmarketing szervezet (Agrarmarketing Centrum
Kht.) megalakuldsaval a kozosségi agrarmarketing fogalma és gyakorlata hazankban is kibdviilt az
allami szerepvallalassal. Ennek keretében a magyar agrarium egészének szempontjabdl fontosnak
itélt orszagos kozosségi agrarmarketing programok finanszirozasat — teljes egészében vagy részben
— az allam magéara vallalja, vissza-nem-téritendd tdmogatds formdajaban, jelentés mértékben
csOkkentve ezzel az érintett piaci szereplok marketingkdltségét.

Véleményem szerint a kdzosségi agrarmarketingben rejlé egyik legnagyobb lehetdség az, hogy az
egyes koOzOsségi marketingszervezetek (terméktandcsok, marketingszovetkezetek, csoportos
marketingszervezetek stb.) és az egylittmiikddésre hajlandd vallalkozasok sajat erdforrasaik
felhasznalasan tul jelentds mértékli allami, vissza-nem-téritendd tdmogatasban is részesiilhetnek a
kozosségi agrarmarketing orszagos szervezetének (Agrarmarketing Centrum Kht.) programjan
keresztiil. Az AMC Kht. - tevékenysége sordn - a marketing-mix klasszikus modszereit, eszkozeit
alkalmazza, célkozonsége azonos a cégmarketingével, azonban sohasem szolgalja egy-egy adott
vallalat konkrét érdekeit. Prioritasa (Gaal, 2006b) az egész orszag agrartermékeinek ¢és
¢lelmiszereinek értékesités-Osztonzése bel-, és kiilfoldon egyarant, az dgazati és termék-imazs
megteremtése, kiépitése és minden mas egyeb olyan tevékenység, amely a fogyasztdi szokasokat,
illetve a kiilonbodz0 vallalkozasok marketingszemléletét ezen célok elérése érdekében alakitja.

A szakirodalmi feldolgozdsom masodik részében bemutattam a ,,Kivalo Magyar Elelmiszer”
védjegyet, attekintettem eldzményeit, bevezetésének koriilményeit, valamint jelenlegi miikodési
rendszerét. A ,Kivaldé Magyar Elelmiszer” védjegy a Magyarorszagon hasznalatos kollektiv
védjegyek koziil az egyik legismertebb. 1998-ban keriilt bevezetésre az FVM AMC Kht. éltal
[1/1998. (I.12.) rendelet], azzal a céllal, hogy a magyar kozosségi agrarmarketing tevékenység
keretein beliil, szervezett formdaban, részben allami pénzforrasokbdl (vissza-nem-téritendd
tamogatas formajaban) javitsa a hazai ¢élelmiszeripar versenypozicidit. LehetOséget nyujt a
fogyasztok hatékony tdjékoztatdsan keresztiil a vasarloi dontések befolyasoldsara, az altalanos
¢lelmiszer-fogyasztasi kultura fejlesztésére, a kivalo mindségli termékek kiemelésére,
megkiilonboztetésére, az orszdgimazs erdsitésére. Tekintettel arra, hogy a védjegy elnyeréséhez és
fenntartdsahoz sziikséges feltételek teljesiilése allamilag ellendrzott, €s nem ,,csak” a termék
eldallitoja altal deklaralt, a ,,Kival6 Magyar Elelmiszer” védjegy messzemenden kielégiti az adott
termékre vonatkozd mindség garancidjaval kapcsolatos vevdi elvardsokat. Az a tény, hogy a
,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjegy miikodtetése, fogyasztok felé torténé kommunikélasa a
magyar kozosségi agrarmarketing tevékenységbe agyazottan, annak részelemeivel O0sszhangban
torténik, sziikségessé teszi, hogy a védjegypolitika, -stratégia kialakitdsaban, az allami
szakapparatus mellett, részt vegyenek az dagazat non-profit, szakmai, szakmakdzi, illetve
érdekegyeztetd szervezetei is. Ezen szervezetek hatékony kdzremiikodése azonban elképzelhetetlen
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a védjegy mikddésével, miikodtetésével kapcsolatos informaciok mélyre hatd ismerete, valamint
hatékonysdganak elismerése nélkiil.

Ennek alapjan szakirodalmi feldolgozasom harmadik részében meghataroztam a hazankban
miikodd agrardgazati szakmai szervezetek helyét és szerepét az agrarrendszerben. Ezek koziil is a
terméktanacsokat, hegykozségeket és agrarkamardkat mutattam be részletesen, mivel ezen
kozosségi agrarmarketing szervezetek a kiemelt partnerei az orszdgos kozosségi agrarmarketing
programnak, szervezetnek. Miikodésiik attanulmanyozasa utan megallapitottam, hogy ezen szakmai
szervezetek, mint civil szervezddések alulrol szervezddnek, a fels@ vezetést, irdnyitdst a tagsag
maga valasztja, ily modon biztositott, hogy az érintett szakteriilet leginkabb elismert miivel6i
keriilnek iranyitoéi helyzetbe. Egyediil az agraragazati szakmai szervezetek képesek arra, hogy a
részteriiletiikrél szarmazo szakmai informaciokat, igényeket, elvarasokat Osszegytjtsék, szakmai
szempontbol szintetizaljdk és az allami szabdlyozdshoz, beavatkozashoz az elvart formdban és
szinten rendelkezésre bocsassak. A szakmai eldterjesztd munkan kiviil ezek a szervezetek részt
vesznek, illetve részt vehetnek magaban a szabdlyozds folyamatdban is, amelynek soran
lehetéségilik nyilik arra, hogy az altaluk képviselt szakteriilet sajatos igényeit, érdekeit érvényre
jutassak. A folyamat zarasaként az agraragazati szakmai szervezeteknek nagy felelésége van abban,
hogy a szakteriiletilket érinté dontéseket, beavatkozasokat, elvarasokat, tamogatasokat stb.,
hatékonyan, érthetden kozvetitsék tagjaik felé, hogy azok idében, eredményesen tudjanak élni
veliik.

Az agraragazati szakmai szervezetek érdekérvényesitd tevékenysége minden mas olyan teriiletre is
kiterjed, amely érdemben befolydsolhatja piaci helyzetiiket, pénziigyi stabilitasukat,
eredményességiiket. Ezen teriiletek koziil is kiemelkedik a kozdsségi agrarmarketing tevékenység,
amely tobb mddon is szolgalhatja a tagok érdekeit. Egyrészt a kozos akciok — méretiiknél fogva —
hatékonyabban érik el a célkdzonséget, mint a kisebb teherviseloképességgel rendelkezd cégek sajat
marketingakcidi. Masrészt a k6zos marketingcélokért felhasznalt eszkdzok koltségei is kozosek, igy
jelentds mértékben csokkennek a projekt egy-egy résztvevdjére jutd fajlagos koltségek.

Végiil, de nem utolsé sorban csak kozosségi agrarmarketing akcidkhoz vehetéek igénybe az
orszagos kozOsségi marketingszervezet altal biztositott, vissza-nem-téritendé tdamogatasok, amelyek
kozvetett modon segitik a programban résztvevok koltséghatékonysagat. Fentiekbdl kovetkezik,
hogy az agraradgazati szakmai szervezetekkel szemben kotelezd elvaras, hogy tagjaik érdekében
aktivan, tevOlegesen részt vegyenek a szakteriiletiiket érintd orszadgos kozdsségi agrarmarketing
programok alakitdsaban, bonyolitasaban, sziikség szerint akar sajat forrasok rendelkezésére
bocsatasaban.

3. ANYAG ES MODSZER

Kutatasi modszerem kérddives felmérés volt, vizsgalataimban primer marketingkutatasi eszkozoket
alkalmaztam, szlikség szerinti mértékben kiegészitve a szekunder kutatas eszkoztaraval.

Ennek keretében 2005-ben anonim kérddives felmérést végeztem, amelyen a hazai, tagan
értelmezett agrariumot lefedé non-profit, szakmai, szakmakozi, illetve érdekegyeztetd szervezetek
vettek részt: 24 db terméktandcs; 22 db hegykozség; 20 db agrarkamarai szervezet; egyesiiletek,
szovetségek stb.

A kérddivet 120 agraragazati szakmai szervezet részére kiildtem meg, gondosan iigyelve ra, hogy a
megkérdezettek lefedjék az agazat egészét.

A kikiildott 120 db koziil 114 db értékelhetden kitdltott kérddiv érkezett vissza.

Kérdoivem 30 kérdést tartalmazott, amelyek tematikailag az alabbi két focsoportba oszthatdak:

1. A kérdések elsé egyharmada a magyar kozdsségi agrarmarketing tevékenységgel, mint EU-
konform, WTO kategoéria szerinti ,,green-box”-os, kozvetett tdmogatasi formaval foglalkozott,
altalanossagban.

2. A kérddiv masodik részében célzottan a ,,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjeggyel kapcsolatban
tettiink fel konkrét kérdéseket.



Kérdoéives felméréseim elsésorban zart kérdéseket tartalmaztak. A kérdéivemben alkalmazott
kérdések kozott megtalalhatok egyszerli dichotomikus kérdések is, de a felkinlt
valaszlehetdségeket tobbnyire négyfokozatu skalan helyeztem el.

Kutatdsaim sordn az SPSS for Windows 14.0 programcsomagot hasznéltam, a gyakorisagi
eloszlasokat kereszttablaba rendezve Pearson Chi-négyzet teszttel és likelihood-ratio teszttel
hasonlitottam Gssze.

4. EREDMENYEK

1. A Kkozosségi agrarmarketing tamogatasi forma részleteinek, miikodési rendjének
ismertsége

A hazai agrarium terliletén miikodé szakmai, szakmakozi non-profit szervezetek sajat ismereti
szintjiiket jéval magasabbra pozicionaljak a tarsszervezetekénél. Egyrészt, kozel kétszer annyian
véalaszoltak a ,kevéssé” jelz6t az altalanos agraragazati (35%), mint a sajat ismeretségi szint
megitélésére (18%). Masrészt, mig a valaszadok 80%-a ugy véli, hogy sajat maga legalabb
kozepesen vagy jol ismeri a KAM milkddési rendjének részleteit, addig az é4gazat egészére
vonatkoztatva csak 65%-0s kozepes vagy jO ismertségi szintet tételez fel. Ez az Osszefiiggés a
legmagasabb ismertségi szinten is igazolddik: egyértelmlien Ugy gondoljdk, hogy a sajat
szervezetiikon beliil a ,,j0l ismerem” kategdriaban is tajékozottabbak a KAM tamogatasi formarol,
mint azt altalanossagban gondoljdk mas tarsszervezetekrdl (33% szemben a 22%-al).

2. Az agraragazati szakmai szervezetek bevonasa a kozosségi agrarmarketing programokba
Az 4gazat megkérdezett szakmai-, szakmakozi szervezetei elégedetlenek az orszagos
agrarmarketing-program kialakitasaban betoltott szerepiikkel. A véalaszadok 51%-a gy érzi, hogy
semmilyen modon nincs beleszolasa az orszagos KAM-programok kialakitdsaba, a fennmarado
49%-bol mindossze 5% érzi kielégitdnek a szamara biztositott kozremiikodési lehetdséget.
Megallapitottuk tovabba, hogy a megkérdezettek 74%-a aktivan érdekldédik a magyar kozosségi
agrarmarketing orszadgos programja irdnt. Igaz ugyan, hogy 26%-uk nem keresi az egyeztetés
lehetdségét, am az elutasitds ezen ardnya mégis pozitivan értékelhetd, mert azt mutatja, hogy még a
negativ érzésekkel rendelkezd 51%-os szegmensbdl is folyamatosan keresik a programegyeztetés, a
programalakitasba valo részvétel lehetdségét.

Az elvégzett kereszttablas elemzés alapjan megallapitottam, hogy a szervezetek kozosségi
agrarmarketing programokba vald bevondsdnak emelkedd mértéke megndveli a szervezetek
egyeztetési gyakorisagat az allami intézményekkel.

3. A KAM-akciok megitélése az agraragazati szakmai szervezetek szemszogébol

A megkérdezett agrardgazati szakmai szervezetek 83%-a tapasztalatai alapjan hasznosnak,
eredményesnek itéli a kozosségi agrarmarketing akciokban valo részvételt, mig 17%-uk nem. Az
eredménytelen megitélés okai korantsem egyértelmiiek, a pénziigyi vonatkozasok csupan 6,5%-ban,
ezzel szemben a szakmai vonatkozasok 71,4%-ban befolyéasoljak az elégedettség mértékét.

4. Az agraragazati szakmai szervezetek KAM-programokra vonatkozé megismertetési
hajlando6saga
A vaélaszad6 agrardgazati szakmai szervezetek 96%-a mutat hajlandosdgot arra, hogy tagjaival
valamilyen szinten megismertesse a KAM-tevékenység altal biztositotta lehetdségeket. A valaszok
fennmarado 4%-at fele-fele ardnyban a ,,nem valaszolt” és az ,egyaltalin nem” gyakorisagi
kategoridk alkotjadk. Az ,.egyaltalan nem” valaszok el6fordulasa alapjan megallapitottam, hogy a
megkérdezett agraragazati szakmai szervezetek menedzsmentjének egy része nincs tisztdban az
informéciodatadasra vonatkozd kotelezettségével. Kereszttablas elemzésiink alapjan kimutattam,
hogy a valaszadok megismertetési hajlanddsaga nem fiiggetlen tényezd, hanem a KAM-programok
KAM-akciokban valo részvételt hasznosnak itéld agraragazati szakmai szervezetek egy része
(1,8%) a KAM-tevékenység altal biztositott lehetdségek ismertségét tagjai korében elegenddnek,



megfeleldnek tartja. Mas résziik, 10,6% viszont nem tartja hasznosnak a KAM-akcidkban vald
részvételt, mégis valamilyen szinten fontosnak tartjak szervezetiik tagjaival megismertetni a KAM-
tevékenység nyujtotta lehetéségeket. Ezen szervezetek tehat a megismertetési hajlandosagot
valoszinlileg sajat magukra vonatkoztatva értelmezték, azaz sajat maguk is szeretnének
informaciohoz jutni, hogy azt azutan tagjaikkal megoszthassak.

5. Az agraragazati szakmai szervezetek KAM-akciokban valé részvételi hajlandésaga

A vizsgélt agraragazati szakmai szervezetek 82%-a valamilyen gyakorisaggal részt vesz kdzosségi
agrarmarketing programokban. Megallapitottam, hogy a KAM-akciokban valé részvétel
hasznossagat, eredményességét negativan megitélok aranya (17%) statisztikailag azonosnak
mondhat6 azon szervezetek aranyaval, amelyek egyaltalan nem vettek részt kozosségi akciokban
(18%). Megallapitottam tovabba, hogy a k6zdsségi agrarmarketing hasznossaganak megitélése és az
akcidkban valo részvételi hajlandosag kozott szignifikans Osszefiiggés van, ezért nem az akciokon
szerzett kedvezdtlen tapasztalatok, hanem a valds értékek fel nem ismerésébdl eredd kettds
elutasitas a negativ hozzaallas magyarazata.

Az é4gazatot reprezentdld agrardgazati szakmai szervezetek 83%-a hasznosnak tartja a kdzosségi
agrarmarketing akciokban vald részvételt, ugyanakkor ezek 13,3%-a mégsem vesz részt kozosségi
agrarmarketing akcioban. Az agrarmarketing akcidk hasznossigat megkérddjelezd szervezetek tobb
mint fele (66,7%) azonban valamilyen gyakorisaggal mégis részt vesz a programokban.

A kereszttablas elemzéstdl eltérd kétpolust vizsgalatunk alapjan azt a megallapitast tettem, hogy a
valaszadd agraradgazati szakmai szervezetek 68%-a passzivnak, mig 32% aktivnak mondhato a
KAM-akciokban val6 részvételi hajlandosagukat illetéen.

6. Az agraragazati szakmai szervezetek KAM-akciokhoz valé koltség-hozzajarulasi
hajlanddsaga

Az agraragazati szakmai szervezetek 81%-a mar kordbban is hozzdjarult anyagilag kozOs
agrarmarketing programokhoz. A megkérdezett agraragazati szakmai szervezetek 80%-a hajland6 a
késObbiekben sajat forrasbol anyagi segitséget nyljtani KAM-akciok lebonyolitasahoz, azonban
eltérd feltételekkel. A vizsgalt szervezetek nagy szama (61%) ragaszkodik ahhoz, hogy anyagi
aldozatvallalas esetén tevékenyen vegyen részt a KAM-akcidkban, ezen beliil pedig joval nagyobb
mértékben hajlandok aktiv szerepvallalasra (54%) a programok eldkészitésében, mint a viszonylag
passzivabb véleménynyilvanitasra (7%).

Kereszttablas elemzéssel megallapitottam, hogy Osszefliggés van a KAM-akcidkban valo részvétel
eredményességének, hasznossaganak megitélése, valamint a késObbi koltség-hozzéjarulasi
hajlandosag kozott. Ezen Osszefliggés alapjan megéallapitottam, hogy azon szervezetek, amelyek
hasznosnak, eredményesnek tartjdk a KAM-akcidkban valo részvételt (ez az 6sszes valaszadd 83%-
a), 96,4% hajlanddo a késébbiekben is sajat forrasbol anyagi hozzajarulas biztositasara.
Megallapitottam, hogy még azok a szervezetek sem zarkéznak el a KAM-akciokban vald anyagi
részvételtdl, amelyek nincsenek jo véleménnyel a kozosségi agarmarketing programokrdl, ugyanis
55,6%-uk hajlanddé lenne a késdbbiekben anyagi hozzajarulds vaéllalasara a KAM-akciok
lebonyolitasdhoz, de csak abban az esetben, ha bevonjak ket a programok eldkészitésébe.

7. Az agraragazati szakmai szervezeteknek az orszagos kozosségi agrarmarketing program
iranti elkotelezettsége

Az egyes agraradgazati szakmai szervezetek KAM-akciok iranti elkotelezettsége, aldozatvallalési
készsége komplex fogalom, ezért vizsgalatdhoz sajat modszert dolgoztam ki.

Elészor a szervezeteket két csoportra osztottam annak alapjan, hogy hasznosnak, eredményesnek
it¢lik-e a KAM-akcidkban valo részvételt, azaz elégedettek-e a programmal. Az erre a kérdésre
adott pozitiv valaszok mértéke képezte azt a kozds viszonyitasi alapot, amelynek fliggvényében
meghataroztam az agraragazati szakmai szervezetek elkotelezettségének harom kiilonb6zo
fokozatat. A harom fokozat sorrendiségét ugy allitottam fel, hogy azok egyben az elkotelezettség
egyre magasabb szintjeit jelentsék. A megismertetési hajlanddsag szintjén nem biztos, hogy a
szervezet részt is vesz a KAM-akcidkban, a részvételi hajlandosag mértékébdl azonban mar
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leszlirhetd az aktiv szerepvallalasi készség is. A koltség-hozzajarulasi hajlandosag pedig, mint
harmadik fokozat, az agraragazati szakmai szervezet legmagasabb szintli elkdtelezettségét mutatja,
hiszen sajat forrasaibdl is aldoz a KAM-akcidkra. Nagyobb elkotelezettséget jelent pénzt aldozni
kozosségi programokra, mint ,,csak” részt venni benniik, illetve mint ,,csak” tajékoztatast adni a
lehetéségekrél. A megismertetési, részvételi és koltség-hozzajarulasi hajlandosag mértékére
vonatkoz6 kereszttablas elemzés adatai (lasd feljebb) azt mutatjadk, hogy az elkotelezettség ezen
harom, egyre magasabb szintjéhez egyre csokkend aranyszamok tartoznak (96,4%; 85,3%; 70,2%).
Fenti 0sszefliggésekbdl adddodan kialakitottam egy, az agrardgazati szakmai szervezetek orszadgos
kozosségi agrarmarketing program iranti elkotelezettségének, aldozatvallalasi készségének
sematikus abrdzolasara alkalmas, ugynevezett ,.elkotelezettségi piramis”-t.

8. A kivalé mindségii magyar élelmiszerek megfeleléség-tanusitasa az 1998. évtol

Vizsgalati eredményeim azt mutattak, hogy a ,,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjegy a bevezetése ota
sikeres, a tanusitas engedélyeztetési eljarasa kielégiti a vele szemben tdmasztott kovetelményeket,
biztositja a védjegy garancialis elemeit, a védjegyet a termék-eldallitok és fogyasztok szivesen
fogadjak.

9. A ,Kivalé Magyar Elelmiszer” védjegy ismertsége

A ,Kival6 Magyar Elelmiszer” védjegy ismertségével kapcsolatban megéllapitottam, hogy a
megkérdezett agraragazati szakmai szervezetek 4%-a arult el teljes tdjékozatlansagot, 33%-a kis
mértékben, csaknem fele (49%) kozepes mértékben, mig 14%-a teljes mértékben tajékozottnak
tartotta magat. Ezt a nagyon magas, 96%-o0s agraragazati szakmai szervezetek altali tajékozottsagi
aranyt Osszevetettem a fogyasztok élelmiszer-védjeggyel kapcsolatos ismereti szintjével. Ebbol az
Osszevetésbdl megaéllapitottam, hogy az agrarium teriiletén miikodé szakmai szervezetek
tajékozottsaga a KME-védjegy mikodésérdl, mikodtetésérél messze meghaladja a fogyasztok
élelmiszer-védjeggyel kapcsolatos ismereti szintjét. 2003-ban a fogyasztok korében a KME-védjegy
spontan emlitésének mértékét (10,8%) egyediil a Kivalo Aruk Féruma multa feliil, igaz
mindosszesen 1,9 szazalékkal. Tovabb vizsgilva az agrarigazati szakmai szervezetek KME-
védjegyre vonatkozoé ismertségét megallapitottam, hogy a megkérdezettek 56%-ban az
»elektronikus hirhordozok (radio, televizio, internet)”, és 53%-ban a ,,nyomtatott sajto, szaksajtd”
tjan tajékozédnak a KME-védjegyrdl. A vizsgalatunk szempontjabol érdekesebb ,,FVM-ben,
illetve valamelyik hattérintézményében tartott tdjékoztatd”-t 40%-ban, az ,FVM, illetve
hattérintézménye altal koordinalt programegyeztetés”-t mindossze 16%-ban jeldlték meg.

10. Az agraragazati szakmai szervezetek KME-védjeggyel kapcsolatos elégedettsége és
védjegy-megismertetési hajlandosaga

Az agraragazati szakmai szervezetek KME-védjeggyel kapcsolatos elégedettségének vizsgalatabol
megallapitottam, hogy 89%-uk elégedett a védjeggyel. A megkérdezett agrardgazati szakmai
szervezetek kozill egy sem adta azt a valaszt, hogy egyaltalan nem ért egyet a KME-védjegy
szellemiségével, elnyerésének €s megtartasanak feltételrendszerével.

Az agraragazati szakmai szervezetek KME-védjeggyel kapcsolatos megismertetési hajlandoségara
vonatkozoan megallapitottam, hogy a valaszadok 94%-a valamilyen szinten hajlandosdgot mutat
arra, hogy atadja szervezetei szamara a védjeggyel kapcsolatos ismereteit. Ezen beliil 23% nagyon
fontosnak, 64% fontosnak, és 7% tartja kevéssé fontosnak, hogy szervezete tagjaival megismertesse
a mukodés feltételeit, a hasznalat eldnyeit, és minddssze a felmérésben résztvevok 4%-a adott
elutasitd valaszt. Ez alapjan lesziirhetd, hogy a non-profit agraragazati szakmai szervezetek
menedzsmentje tisztdban van az informacidataddsra vonatkozd kotelezettségével. A szakmai
szervezetek KME-védjeggyel kapcsolatos elkotelezettségének, 4aldozatvallalasi  készségének
vizsgalatahoz feltartam a KME-védjeggyel kapcsolatos elégedettségiik, és megismertetési
hajlandésaguk kozotti 6sszefliggést. Az elemzés alapjan megallapitottam, hogy a valaszad6 szakmai
szervezetek azon csoportjabdl, akik — egyetértenek a védjegy szellemiségével, elnyerésének és
megtartisanak feltételrendszerével, azaz — elégedetteck a KME-védjeggyel, 94,7%-uk tartja
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valamilyen szinten fontosnak, hogy tajékoztassa sajat tagszervezeteit annak miikodésérol,
feltételrendszerérdl és elonyeirdl.

11. A KME-védjegy hasznilata és fontossiganak megitélése az agraragazati szakmai
szervezetek szemszogébol

Kérddives felmérésem tovabbi elemzése alapjan egyrészt kimutattam, hogy a megkérdezett
agraragazati szakmai szervezetek 62%-anak van olyan tagszervezete, amely ,Kivald6 Magyar
Elelmiszer” védjeggyel ellatott termékkel rendelkezik, mig durvan egyharmaduknak (38%) nincs.
Masrészt a valaszadok 31%-a nagyon fontosnak, 52%-a fontosnak, 15%-a kevéssé fontosnak, mig
elenyészé része (2%) egyaltalin nem tartja fontosnak a ,,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjegy
hasznalatat az altala képviselt agazatban. Két polusu bontas alkalmazasaval kimutattam, hogy a
véalaszadok 83%-a inkabb pozitivan, mig 17%-a inkabb negativan itéli meg a védjegy hasznalatanak
jelentdségét. Vizsgalataimbol megallapitottam, hogy hatarozott kiilonbség mutatkozik a védjegy
ismertsége ¢és fontossaganak megitélése kozott. Az ismertség 96%-os értékének Osszevetése a
védjegy fontossagat pozitivan megitélok 83%-os értékével egyértelmiien arra utal, hogy a negativ
vélemény nem egyszerli informacidhidnyra vezethetd vissza, hanem a védjegy piaci szerepének
téves megitélésébol ered.

A KME-védjegy hasznalata és fontossiga kozott szignifikins Osszefiiggés van. Ennek alapjan
megallapitottam, hogy a KME-védjeggyel ellatott termékkel rendelkezé agraragazati szakmai
szervezetek tagjai sokkal negativabban és kevésbé pozitivan itélik meg a védjegy haszndlatdnak
fontossagat, mint a védjegyezett termékkel nem rendelkezd csoport.

12. Az agraragazati szakmai szervezetek KME-védjeggyel kapcsolatos részvételi hajlandésaga
Az agraradgazati szakmai szervezetek 89%-a egyértelmiien hajlando sajat tagjai szamara tajékoztatod
eldadasokat szervezni, tartani a KME-védjegyrél. Figyelemre méltd, hogy 30%-uk raadasul sajat
elhatarozasa alapjan teszi ezt, még felkérést sem varnak.

A valaszadok mindossze 9%-a zarkozik el hatdrozottan a tajékoztatd eléadasok szervezésétol,
megtartasatol. Kereszttablas elemzés elvégzése utan megallapitottam, hogy szignifikans
Osszefliggés mutathaté ki a megkérdezett agraragazati szakmai szervezetek ,,Kivalé Magyar
Elelmiszer” védjeggyel kapcsolatos elégedettsége és a mitkodésével, megismertetésével kapcsolatos
tajékoztatd eldadasok szervezése kozott. Kimutattam, hogy az agrardgazati szakmai szervezetek
KME-védjeggyel kapcsolatos elégedettségének novekedésével parhuzamosan nd a hajlandosag a
sajat tagjaik tajékoztatdsdra az adott agraragazati szakmai szervezet korében. Masrészt az
elégedettség fokatol fiiggden megfigyelhetd, hogy az agraragazati szakmai szervezetek joval
magasabb aranyban igénylik a tdjékoztatasra valo felkérést, mint ahdnyan azt maguktdl megteszik.

13. Az agraragazati szakmai szervezetek KME-védjeggyel kapcsolatos koltség-hozzajarulasi
hajlandosaga
Az agriragazati szakmai szervezetek KME-védjeggyel kapcsolatos koltség-hozzajarulasi
hajlandésagat vizsgalva és Osszehasonlitva az agrardgazati szakmai szervezetek KAM-akciokhoz
vald koltség-hozzajarulasi hajlandosagaval megallapitottam, hogy a vizsgalt agraragazati szakmai
szervezetek tobb lehetdséget latnak a kozos agrarmarketing akcidkban, mint az egyénileg
hasznalhat6, a kozosségi agrarmarketing egyik elemének tekinthetd ,,Kivalo Magyar Elelmiszer”
védjegy alkalmazasaban. A valaszaddk nagyobb aranyban mutatkoznak aktivnak a KAM-akciokhoz
nyujtott sajat anyagi tdmogatas esetében, €s joval inkabb passzivnak mondhatok a kifejezetten a
KME-védjegy miikodtetésére, megismertetésre vonatkozo sajat anyagi 4aldozat esetében.
Kereszttablas elemzésiink elvégzése utan megallapitottam, hogy szignifikans sszefiiggés mutathatd
ki a megkérdezett agraragazati szakmai szervezetek KME- védjeggyel kapcsolatos elégedettsége és
a mikodésével, megismertetésével kapcsolatos anyagi aldozat vallalasanak hajlandosaga kozott.
Elemzésembdl kovetkezik, hogy az agrardgazati szakmai szervezetek -elégedettségének
novekedésével szintén ndvekszik a védjegy miikodtetésére, megismertetésére sajat forrasbol anyagi
hozzajarulds nyujtdsara hajlandé szervezetek aranya, tovabba, hogy valaszaik alapjan az
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agraragazati szakmai szervezetek anyagi aldozatvallalasuk ,.fejében” elvarjadk bevonasuk
valamilyen szintli mértékét a KME-védjeggyel kapcsolatos programokba.

14. Az agraragazati szakmai szervezeteknek a ,,Kivalé Magyar Elelmiszer” védjegy-program
iranti elkotelezettsége

Az agrarigazati szakmai szervezeteknek a ,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjegy-program iranti
elkotelezettségét, aldozatvallalasi készségét ugyanolyan modszerrel, komplex modon vizsgaltam,
értékeltem, mint a KAM-akcidk esetében. Az 0sszefliggések jelen esetben is jol abrdzolhatok egy
elkotelezettségi  piramis  felallitasaval, ugyanis a KME védjegy-programmal elégedettek
megismertetési, részvételi és koltség-hozzajarulasi hajlanddsaga egymasra épiild, novekvd aktivitdsi
szinteket jelent, ugyanakkor a novekvo aktivitasi szintekhez csokkend értékek tartoznak.
Megallapitottam, hogy a védjegy-program esetében — az elégedett szervezetek szamat 100%-nak
tekintve — a szervezetek 94,7%-a mutat megismertetési, 89,4%-a részvételi és 61,4%-a koltség-
hozz4jarulési hajlandosagot.

15. Az agraragazati szakmai szervezetek részvétele a KME védjegy-program alakitasaban

Az agrarigazati szakmai szervezetek KME védjegy-projekt miikodésével, miikodtetésével,
kapcsolatos allaspontjanak tisztdzasa céljabol harom, logikailag egymasra épiild kérdést tettem fel.
A harom kérdésre adott valaszok alapjan megallapitottam, hogy a szakmai szervezeteknek 64%-a
érzi gy, hogy szakmai allasfoglalasuk valamilyen mértékben titkrozédik a KME-védjegy
mikddésének jelenlegi gyakorlataban. 96%-uk valamilyen mértékben igényli, hogy részese legyen
a program dontési mechanizmusanak, és a megkérdezettek elsopré tobbsége, 96,5%-a szerint a
dontési mechanizmusban vald részvételik esetén javulna a program hatékonysaga, vevoi
elfogadottsaga ¢és a forrasfelhaszndlds eredményessége.

16. A KME-védjegy és a minéség kapcsolata

A ,Kivalé Magyar Elelmiszer” védjegyet a valaszado szakmai szervezetek mindegyike, valamilyen
mértékben Osszekapcsolja az adott termék jo, kivaldo mindségével, és kozel feliik (42%) értékelte
ugy, hogy a védjegy ,.teljes mértékben” garantalja a tudatos fogyasztok igényeinek kielégitését, a
kommunikécids iizenetében megfogalmazott transzcendens €s materialis mindséget.

4.3. Uj és njszerii tudomanyos eredmények

1. Kérddives felméréssel kimutattam, hogy a vizsgalt szakmai szervezetek koziil nem mindegyik
tajékozott teljes kortien az orszagos kozosségi agrarmarketing-forras, mint vissza-nem-téritendo,
indirekt tdmogatasi formarol, valamint a ,,Kival6 Magyar Elelmiszer” védjegy alkalmazasarol,
annak ellenére, hogy az allami forrasok igénybe vételéhez kozremiikodésiik megkeriilhetetlen.

2. Bebizonyitottam, hogy a szakmai szervezetek nagy része sziikségesnek ¢és eredményesnek itéli
az orszagos kozosségi agrarmarketing-programokban valo részvételt, ugyanakkor, éppen ebbdl
a pozitiv megitélésbol addddan, dontd tobbségiik elégedetlen a program-kialakitds dontési
mechanizmusaban jelenleg betoltott szerepével, aktivan keresi az egyiittmiikddés lehetdségét.

3. Igazoltam, hogy gyakorlatilag a vélaszadok mindegyike fontosnak tartja a ,,Kivalo Magyar
Elelmiszer” védjegy hasznélatat, annak ellenére, hogy durvan egyharmaduk a felmérés szerint
nem rendelkezik, nem is rendelkezhet védjegyezett termékkel. A védjegyezett termékkel nem
rendelkez6k ezen pozitiv véleménye eldontheti a KME-védjegy orszagos kozosségi
agrarmarketing-programbdl valo részesedését, a felhasznalhat6 forrdsok nagysagat.

4. Megallapitottam, hogy a KME-védjegyet hasznalok mindegyike valamilyen szinten elégedett a
védjegyeztetés feltételrendszerével, annak ellenére, hogy csupan 2%-uk véleménye jelenik meg
teljes mértékben a védjegy miitkodésének jelenlegi gyakorlatdban. Mindnyajan egyetértenek
abban, hogy ko6z0s dontéshozatallal jelentds mértékben javulna a védjegy piaci hatékonysaga,
vevoi elfogadottsaga, a kozponti forrasok felhasznalasdnak eredményessége.

12



5. Bizonyitottam, hogy a valaszadok tobbsége annyira fontosnak tartia a KME-védjegy
hasznélatat, hogy az orszagos kozdsségi agrarmarketing-program keretében allami forrasbol
finanszirozott akciok koltségeit hajlandoak sajat forrasbol kiegésziteni, ha véleményiiket
kikérik, illetve részt vehetnek a programalkotas folyamataban.

6. Kidolgoztam a szakmai szervezetek kozosségi agrarmarketinggel ¢és ,Kivalo Magyar
Elelmiszer” védjeggyel kapcsolatos megismertetési, részvételi és koltség-hozzajarulasi
hajlandosagat egylittesen kifejezd ,elkdtelezettségi piramis™-t, amellyel szdmszerlsitettem
eldzetes hipotézisemet a szakmai szervezetek novekvo elkotelezettségi szintjeire vonatkozodan.

5. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

5.1. Az agraragazati szakmai szervezetek és a kozosségi agrarmarketing kapcsolatara
vonatkozo kovetkeztetések, javaslatok
Javaslataim elsOsorban az agrardgazati szakmai szervezetek aldozatvallalasi készségének, illetve
KAM-akciokkal szembeni elkotelezettségének ndvelésére vonatkoznak.
Véleményem szerint fontos még inkabb hangsulyt fektetni az agraragazati szakmai szervezetek
fokozottabb t4jékoztatasara, hogy a késdbbiekben egyaltalan ne legyen olyan szervezet, amely nem
ismeri teljes mélységében a kdzosségi agrarmarketing tamogatési format.
Ehhez kapcsolddodan célszerii az agraragazati szakmai szervezetek szdmara nagyobb kozremiikodési
lehetdséget biztositani a kozosségi agrarmarketing-programok kialakitdsaban, hiszen felmérésem
alapjan kideriilt, hogy a szakmai szervezetek igénylik aktiv bevonasukat a programokba és aktivan
keresik a programegyeztetés, a programalkotasba vald bekapcsolodas lehetdségét.
Az elkotelezettség felmérésének eredménye alapjan tovabbi vizsgélatokkal fel kell tarni, hogy az
agraragazati szakmai szervezetek egy része miért érzi szamara eredménytelennek az
agrarmarketing-akciokat, mert annak okai eddig korantsem egyértelmiiek.
Célul kell kitlizni az agraragazati szakmai szervezetek KAM-akciokkal kapcsolatos dldozatvallalasi
hajlandésaganak novelését — mind a megismertetési, a részvételi és a koltség-hozzajarulasi
hajlandosagot beleértve —, amelyben nagy szerep harul a magyar orszdgos kozosségi agrarmarketing
szervezetre, ¢s az FVM-re.
Jelen helyzetben a szakmai szervezetek fenti elvaréasai esetlegesen realizalhatok, mivel hianyzik egy
olyan, a folyamat minden szegmensét leird jogi szabalyozas, amely a felek jogositvanyait és
kotelezettségeit egyértelmlien meghatarozza. Ennek a jogi szabalyozasnak, azaz az
»Agrarmarketing-torvény”’-nek a kialakitdsara az orszagos agrarmarketing szervezet megalakuldsa
Ota torténnek probalkozdsok — mindeddig sikerteleniil. Véleményem szerint a folyamatok
mindegyik fél szamara kielégitd jogi szabalyozasa érdekében minél elobb fel kell tarni az agazati
szakmai szervezetek és a jogalkotd egymassal szembeni elvardsait, beleértve az erre épiild
hatastanulmanyt is.

5.2. Az agraragazati szakmai szervezetek és a ,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjegy
kapcsolatara vonatkozo kovetkeztetések, javaslatok

Felméréseim alapjan megaéllapitottam, hogy az agraragazati szakmai szervezetek jol ismerik a

KME-védjegyet, azonban célszeri még nagyobb ismertségre torekedni, hiszen 4%-uk teljes

tajékozatlansagot arult el a védjeggyel kapcsolatban.

Ebbe a munkéba nagyobb szerepet kell szanni az FVM-nek, illetve hattérintézményeinek, hogy az

agraragazati szakmai szervezetek ne csak a nyomtatott sajtobol, illetve az elektronikus hirhordozok

utjan tajékozodjanak, hanem mindig pontos és naprakész informécioval rendelkezzenek az ket is

érintd KME-védjegy helyzetérdl.

Véleményem szerint javasolt kibdviteni a védjegy alkalmazhatosagi termékkorét, hogy a védjeggyel

rendelkezd szervezetek szama noveked;jék.

Mivel az agrardgazati szakmai szervezetek szinte mindegyike valamilyen szinten hajlandésagot

mutat arra, hogy a KME-védjeggyel kapcsolatban akar anyagi, akar szellemi aldozatokat hozzon,
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javaslom a jelenleginél aktivabb bevonasukat a KME-védjeggyel kapcsolatos szakmai munkéba,
mind a programalkotés, mind a véleményiik meghallgatasa terén.

5.3. Javaslatok tovabbi kutatasi feladatokra

1. Jelen kutatdsom soran megvizsgéltam és elemeztem az agrardgazati szakmai szervezeteknek
egyrészt az orszagos kozosségi agrarmarketing tevékenységgel, masrészt egyik részteriiletével,
a ,Kivalo Magyar Elelmiszer” védjegy miikodésével, miikodtetésével —kapcsolatos
ismeretszintjét, allasfoglalasat, részvételi hajlandésagat és ennck feltételeit. A KME-védjegy,
mint az egyik projekt-elem, kiemelését a fizetOképes piacon zajlé versenyben egyre
markansabban megjelend, a termék mindségére vonatkozo, tudatos fogyasztoi elvaras erdsodése
indokolta. Eredményeim alapjan egyértelmi, hogy a kozosségi agrarmarketing tevékenység
keretében nyujtott tdAmogatasok hatékonysaganak tovabbi novelése céljabol a KAM keretében
alkalmazott marketing-mix mas elemét is vizsgalnunk kellene a késdbbiek soran. A szakmai
szervezetek részeérdl (kérddives felmérésiink alapjan) legnagyobb igény az értékesités-6sztonzd
akciokban vald részvétellel, a piackutatdsok készittetésével és a kidllitasi megjelenéssel
kapcsolatos kérdések tisztazasara meriilt fel.

2. A kérdéseimre adott valaszok elemzése alapjan kimutattam, hogy az 4agazati szakmai
szervezetek igénylik, sot elvarjak, hogy beleszolhassanak, részt vehessenek a kozosségi
agrarmarketing tdmogatasb6l megvalositandd projektek dontéshozatali mechanizmusaban.
JelentOs résziik aktivitdsa odaig terjed, hogy akar sajat erdvel is hajlandok részt venni az egyes
projektek finanszirozdsaban, de ennek egyértelmii feltétele, hogy véleményilik markansan
megjelenjen az orszagos programban €s beleszolhassanak a forraselosztas folyamataba.
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