Körkép a magyar borválasztékról két kiskereskedelmi láncban


A „B” típusú házi feladat kiválasztásában nagymértékben befolyásolt minket az Agrármarketing szakirányunk, mely kiváló ötletbázist biztosított számunkra. Mivel hobbi szinten mindketten érdeklődünk a vendéglátás különböző területei iránt, egyfajta közös nevezőként egyértelmű volt számunkra egy, a magyar borválasztékkal kapcsolatos kutatómunka. Adataink begyűjtésének helyszínéül két nemzetközi kiskereskedelmi áruházlánc (Match, Cora) egy-egy hazai egységét választottuk, ahol közel reprezentatív borválasztékot találhat a magyar fogyasztó. Az adatok begyűjtésének időpontja: 2002. november 16-17. volt. Az adatfelvétel helyszínei: Match szupermarket, Kaposvár, illetve Cora hipermarket, Fót. Az adatgyűjtés az egyes termékek adatainak személyes, helyszíni feljegyzésével történt.

A Pivot feladat bemutatása:

A feladat adatbázisául az Adatok című munkalap szolgál. Az adatbázis egy rekordja az alábbi információkat tartalmazza: Név (az adott termék palackján feltüntetett név), Puttonyszám (Tokaji aszú esetében a bor puttonyszámát jelenti), Íz hatás (édes, száraz …), Évjárat (a bor készítésének éve), Termelő (bortermelő pincészet vagy személy neve), Alkoholtartalom (a palackon feltüntetett alkohol térfogatszázalék), Borvidék (az adott bor származási helye), Ár, Forgalmazó (adott kiskereskedelmi egység) Minőségi kategória (a must cukorfoka alapján történő besorolás), Szín (fehér, vörös, rosé).

A Kimutatás 1 című munkalap segít bennünket a borvidékek szerinti áttekintésben. Kiválasztva az adott borvidéket, az ott termelt összes bor között válogathatunk, és megtudhatjuk, hol érdemes megvásárolni az adott terméket. A Diagram 1 című munkalap ehhez nyújt vizuális áttekintést.

A Kimutatás 2 című munkalap segítségével íz hatás szerint válogathatunk. Adott borászat íz hatás szerint megkülönböztetett borainak átlagárát tudhatjuk meg. Ha szükséges, tovább szűkíthetjük a kört az évjárat vagy akár a pontos név megadásával is. Szintén tartozik hozzá egy áttekintő diagram (Diagram 2).

A Kimutatás 3 c. munkalapot több célra is felhasználhatjuk. A kimutatás elsődleges célja, hogy megtudjuk, hogy adott termelő hány féle termékkel van jelen az adott áruházban. Az eredményt specializálhatjuk adott íz hatás, szín és évjárat szerint. 

A Kimutatás 4 c. munkalapon megtudhatjuk, hogy egy kiválasztott termelő, adott évben, melyik borvidéken mit termelt és az mennyibe kerül a fenti áruházakban.

A Kimutatás 5 c. munkalapon megtudhatjuk, hogy a kiválasztott íz hatás és évjárat mellett milyen borokat és hol termeltek. Mindezek árait is feltüntettük. Ez a kimutatás hasznos lehet, ha például mindössze az íz hatás és az évjárat alapján szeretnénk választani, de konkrétabb ötletünk nincs. Így egy olyan listához jutunk, melyből könnyűszerrel válogathatunk kedvünkre. 

Egyéb lehetőségek:


Az adatbázis későbbi bővítésével (további kiskereskedelmi láncokra való kiterjesztéssel) olyan általános információs rendszert állíthatunk fel a magyar borválasztékról, mely rendszeres frissítéssel akár mindennapi (web alapú) használatra is alkalmas lehet.

