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Azért választottam ezt, témát, mivel lelkes internet felhasználó vagyok és sokszor teljesen természetesnek tűnik, hogy bármikor elérhetem, és hozzájuthatok az éppen fontos információkhoz. 
Az internet adta lehetőségeket, manapság nem csak a fiatalabbak, hanem az idősebb korosztály is használja, mert megkönnyíti az életüket. 
Pl.
· Így könnyebben tudják tartani a kapcsolatot a családtagjaikkal.
· Bármilyen információt gyorsan elérhetnek.
· Hivatalos ügyeket is el tudnak intézni otthonról, nem kell sorban állniuk.
Dolgozatomban, be szeretném mutatni, hogy Magyarország mekkora fejlődésen ment keresztül az elmúlt közel 10 évben, az internet- felhasználás területén.
Az állításom, hogy az embereknek, szükségük van a világhálóra, mivel szépen lassan életünk részévé vált. És, ha nincs jelen, valamilyen okból, akkor „hiányérzetünk” támad.
A következő grafikon bemutatja, hogy a Word Bank felmérése szerint, milyen mértékben növekedett az internetezők száma 2008-ig.
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Látható, hogy dinamikusabb fejlődés 2004-től van. és ettől az időponttól kezdve nincs olyan szakasz, ahol megállt volna a növekedés, kifejezetten felfelé ívelő irányt mutat a grafikon. Ez azt jelenti, hogy bár Magyarország nagyon gyorsan fejlődik ezen a téren, viszont, még mesze vagyunk attól, hogy minden háztartásban elérhető legyen az internet. Tehát van még hová fejlődnünk. 
A jelenlegi 58 százalékos penetrációs szint nemzetközi viszonylatban még mindig alacsonynak mondható, és nem csak az USA vagy a skandináv országok kiemelkedően magas penetrációs szintjéhez képest, hanem az EU 60 százalék körüli átlagához, és néhány szomszédos ország adatához viszonyítva is. 	Comment by omega: Ezt az állítást a fenti grafikon alátámasztja.	Comment by omega: Pl. a skandináv országokban azért is lehet magasabb az internet felhasználók száma:
mert nagyobb a népesség
több háztartáson belül, engedhetik meg maguknak az internetet (gazdasági okok)
az internet adta lehetőségeket jobban kihasználják, mint hazánkban
Pl. távoktatás 

Az o2-es megjegyzéssel kapcsolatban felmerülő problémák:
· Nem az a kérdés, vajon lehet-e magasabb a skandináv országokban az Y értéke (penetráció %), mint nálunk, 
· hanem az: melyik országban mennyi lenne a norma-érték az Y-ra a szocio-ökonómiai háttér alapján?
· Ezért egy X lehet a népesség, melyről lehet vélelmezni, hogy minél nagyobb (az X), annál nagyobb kell, hogy legyen az Y (penetráció), mert pl. nagyobb a kommunikációs kényszer… 
· Az is lehet X, amit gazdasági okoknak nevez a kommentár: minél nagyobb az X, annál nagyobb kell, hogy legyen az Y (penetráció), mert pl. könnyebb akkor, ha van miből…
· Vajon az, hogy az internet adta lehetőségeket jobban kihasználja egy ország vagy sem, mint egy másik (X): HOGYAN mérhető?
· Mit jelent itt a távoktatás? Ha nagyok a távolságok, akkor inkább internet, mint iskolabusz?

Ez bizonyítja, a szintén Word Bankfelmérése alapján készített grafikonok is:
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A többi ország életútját követve, azért láthatjuk, hogy náluk jóval nagyobb megtorpanások, néhol visszaesések, történtek, mint hazánkban. Ugyan akkor, nem a 2008-as évükre nem jellemző, hogy drasztikusan növekedne az internet felhasználók száma, náluk ez korábbi időszakokban már megtörtént. Pl. Ausztriában 2004-2005 között.
	Korábban említettem, hogy manapság szinte minden korosztályt érint az internet valamilyen formában.
· Fiatalabb korosztályt főképpen a játékok, szórakozás, tanulmányaikat segítő honlapok, közösségi oldalak érintik a legjobban.
· Középkorosztály inkább az érdeklődési körüknek megfelelő hír oldalak között böngésznek.
Pl. gazdaság, sport 
· Az idősebb korosztályt, az életüket megkönnyítő alkalmazások érdekelhetik.
Pl. a messze élő rokonokat e-mailen vagy msn-en keresztül könnyen és ingyenesen elérheti.

A rengeteg alkalmazás közül kiemelném a közösségi oldalakat, amelyek az összes korosztályt összeköti.
Magyarországon a legelterjedtebb változatai a FACBOOK, IWIW, MyVip.
A továbbiakban ezeket az oldalakat fogom elemezni.
	22 olyan embert kérdeztem a közösségi oldalakkal kapcsolatban, akik regisztráltak legalább az egyiken, és min. 1 héten 1X bejelentkeznek az adatlapjukra.




Demográfiai adatok
(Kor, nem szerinti megoszlása a válaszadóknak)

Kérdések:
Melyik oldalon vagy regisztrálva? 
Női válaszadók

Férfi válaszadók



Részt veszel a „közösségi életben”, fórumra írsz-e?
Női válaszadók

Férfi válaszadók


Igénybe veszed a különleges alkalmazásokat (játékok, tesztek stb.)?
Női válaszadók


Férfi válaszadók


Facebook

Manapság ez a legelterjedtebb közösségi oldal, nem csak Magyarországon, hanem az egész világon.
Vezető helyet foglal el még a MySpace, viszont hazánkban ez még nem olyan népszerű.
A Facebook népszerűségét egyedi alkalmazásainak, ötletességének köszönheti.
· Modulja szinte bármilyen nyelven elérhető.
· Rengeteg a játék, amit másokkal együtt is használhatok.
· Nem csak hazánkban élőkkel ismerkedhetünk, hanem külföldön élőkkel is.
· A fórumon közzé tehetem, milyen zenét hallgatok, milyen videót nézek, mivel játszok stb.
· Hogy elüssem az időt különböző teszteket tölthetek ki.
· Chat funkciója is van.
· Különböző alkalmazásokba hívhatom meg az ismerőseimet.
· Mobiltelefonon keresztül is elérhető.

Népszerűségét az is mutatja, hogy alapítójának életéről a közelmúltban film is készült.

Iwiw

Az iWiW magyar ismeretségi hálózat, mely 2002. április 14-én kezdte meg működését WiW néven. 2006 óta a leglátogatottabb magyar weboldal.  
A rendszerbe, csak meghívással lehet bekerülni. Így biztosan lesz már fent egy ismerősünk.
Üzemeltetője a Média és Kommunikációs Szolgáltató Zrt., amely a Magyar Telekom Nyrt. tulajdona. 
Ügyvezető igazgatója Szabó Márton. Az iWiW név az angol „international who is who” („nemzetközi ki kicsoda”) rövidítése.
· apróhirdetési rendszer
· képfeltöltési lehetőség
· bővített adatlap és kapcsolatiháló-megjelenítő (térkép), az adatok nyilvánosságának szabályozásával
· rendszerüzenetek és külső e-mailes értesítés
· üzenőfal és belső üzenetküldési rendszer
Az IWIW évekig versenyzett a szintén magyar MyVip-pel, viszont úgy tűnik a külföldi közösségi oldal tetszetősebb, főleg a fiatalok körében. Ezt az állítást részben bizonyítja a fenti diagram is.
MyVip
A MyVIP egy magyar ismeretségi hálózat, ami 2006. április 8-án kezdte meg működését.
Főképpen a fiatalabb korosztályt szólítja meg, ez kitűnik a stílusában, kialakításban is. 
Különleges alkalmazásai:
· Én tudom beállítani, hogy a háttér milyen színben, stílusban jelenjen meg
· társkereső
· MSN-re fel tudok jelentkezni
· különböző versenyek (Miss MyVip)
· játékok
· videót tudok megosztani
MyVip népszerűsíti jelenleg a Djuice márkát, a menü pontjában kiemelt helyet kapott.

	Az internet úgy válhat az életünk részévé, hogy minden lehetőséget biztosít számunkra, amire csak szükségünk lehet. 
PL.
· vásárolhatunk webáruházakban, nem kell elmennünk a boltba
· hivatalos ügyeket intézhetünk el onlinen, nem kell sorba állnunk
· Vagy akár egy olyan oldalunkat mutathatjuk meg mondjuk a közösségi oldalakon, amire a való életben nem lehetne lehetőségünk.
Természetesen, nem csak önmagunk szórakoztatására, vagy életünk megkönnyítésére szolgál a világháló.
A munkánkhoz, az iskolába minden hol alapvető elvárás, hogy tudjuk kezelni, ismerjük az internetet.
A társadalmi nyomás hatására, kényszerülünk arra, hogy életünk részévé tegyük a világhálót.
Ezen kívül a különböző szolgáltatók (UPC, T-Home) is már olyan csomagokat ajánl az ügyfeleinek, amik a tv, telefon, internet szolgáltatást összevonja.
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