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WebStar, a jövő kommunikációs rendszere

Dolgozatomban az egyik legnagyobb online kommunikációs európai fejlesztést, a WebStar nevű weboldalt és céget fogom bemutatni. 
Ahhoz, hogy a céget bemutassam, ismernünk kell annak vízióit és céljait, melyek az alábbiak:

1. Vízió
Víziójuk, hogy valamennyi embernek egy olyan egyszerű és hatékony utat mutassanak, amely a helyes „Online Vitality Coaching“-gal és minőségi termékekkel egészséget és vitalitást biztosít egészen idős korig

2. Vízió:
A Webstar víziója, hogy a világ legnagyobb vitalitás platformján kapcsolatot teremtsen az emberek között, ahol a legújabb és legjobb vitalitás tippekről és termékekről beszélgethetnek.

Célok:
A Webstar az Online-Coahing és Online-Shopping terén egy teljesen új generációt képvisel. A cég célja, hogy 2020-ig világszerte több mint 1 milliárd felhasználót hozzon egymással kapcsolatba és 20 milliárd eurós forgalmat érjen el.

Bizonyítás:
Víziót a már megtörtént események és tendenciák alapján állíthatunk fel. Nyilván való, hogy a WebStar legnagyobb konkurenciája a Facebook közösségi portál lesz. Ha figyelembe vesszük, hogy a facebook cég 2008-as felmérésétől számítva hány %-ot nőtt, láthatjuk, hogy a kijelentett egymilliárd kapcsolat egyáltalán nem lehetetlen. Jelenleg (2011. februári adat) a Facebook közösségi oldal több mint 800 millió aktív (nem csak egyszer regisztrált!) tagot számlál. Tehát 4 év alatt több mint 700 millió felhasználóval gyarapodott a korábbi 100 milliós lélekszám (1. sz. ábra). 

	Időpont
	Felhasználók száma
(millió)
	Eltelt idő
(napok)
	Havi átlagnövekedés
(%)

	2008. augusztus 26.
	100
	166.5
	178,38%

	2009. április 8.
	200
	225
	13,33%

	2010. február 5.
	400
	143
	6,99%

	2010. július 21.
	500
	166
	4,52%

	2011. január 5.
	600
	168
	3,57%

	2011. november 10.
	800
	309
	2,75%


(1. sz. ábra)

Ha ugyanezta tendenciát a WebStar tekintetében vizsgáljuk az alábbiakat tapasztaljuk: 
Jelenleg 250 ezer aktív tag számlálható. 2020-ig még 9 év van hátra.
Vagyis az első évbeni várható növekedés ( a Facebook alapokat tekintve)
1. évben: 250.000 tag, 178,38% x 12 hó = 5.340.000 tag növekedés (+250.000 tag)
2. évben: 5.590.000 tag, 13,33% x12 hó = 8.944.000 tag növekedés (+ 5.590.000 tag)
3.  évben 14.534.000 tag, 7% x 12 hó = 12.208.560 tag növekedés (+14.534.000 tag)
4. év közben 26.742.560 tag, 4,5% x 6 hó = 7.220.492 tag növekedés (+26.742.560 tag )
4. év végén 33.963.052 tag, 3,6% x 6 hó = 7.336.019 tag növekedés (+33.963.052 tag)
Az 4. év végén tehát ha hasonló ütemben növekszik, (pesszimista számítás, ugyanis a cég kezdeti szakaszát, 2004-2008-ig időszakot nem számoltuk), akkor közel 42 millió tagot számlálunk WebStar felhasználóként.
Ez csupán az első 4 év, amit tehát a facebook esetében nem számoltunk. Ha ehhez hozzávesszük, hogy a Webstar nem csupán egy közösségi oldal, hanem egy olyan oldal, ahol vásárolni is tudunk, akkor meg kell vizsgálnunk a különböző internetes vásárlói site-ok exponenciális növekedését is. Sőt, ne szorítkozzunk csupán egyes oldalak vizsgálatára, vegyük górcső alá magát az internetes kereskedelem ugrásszerű fejlődését az elmúlt közel egy évtizedben.
Ahhoz, hogy ezt vizsgálni tudjuk, tekintsük meg az internetes felhasználók számát világszerte (mivel a termékajánlásokat nem lehet karanténba zárni, így az ajánlások 5.; 6.; 7. szinten már akár teljesen más országokba kerülhetnek...)

	A világ lakosságának internet felhasználói
2011, március

	World Regions
	Population
( 2011 Est.)
	Internet Users
Dec. 31, 2000
	Internet Users
Latest Data
	Penetration
(% Population)
	Growth
2000-2011
	Users %
of Table

	Africa
	1,037,524,058
	4,514,400
	118,609,620
	11.4 %
	2,527.4 %
	5.7 %

	Asia
	3,879,740,877
	114,304,000
	922,329,554
	23.8 %
	706.9 %
	44.0 %

	Europe
	816,426,346
	105,096,093
	476,213,935
	58.3 %
	353.1 %
	22.7 %

	Middle East
	216,258,843
	3,284,800
	68,553,666
	31.7 %
	1,987.0 %
	3.3 %

	North America
	347,394,870
	108,096,800
	272,066,000
	78.3 %
	151.7 %
	13.0 %

	Latin America / Carib.
	597,283,165
	18,068,919
	215,939,400
	36.2 %
	1,037.4 %
	10.3 %

	Oceania / Australia
	35,426,995
	7,620,480
	21,293,830
	60.1 %
	179.4 %
	1.0 %

	WORLD TOTAL
	6,930,055,154
	360,985,492
	2,095,006,005
	30.2 %
	480.4 %
	100.0 %


(2. sz. ábra)
Ebből az Európai felhasználás az alábbi:
	Internet és Facebook felhasználók Európában

	EUROPE
	Population
( 2011 Est. )
	Internet Users,
Latest Data
	Penetration
(% Population)
	Users %
in Europe
	Facebook
Subscribers

	Albania
	2,994,667
	1,300,000
	43.4 %
	0.3 %
	1,062,740

	Andorra
	84,825
	67,200
	79.2 %
	0.0 %
	27,140

	Austria
	8,217,280
	6,143,600
	74.8 %
	1.3 %
	2,574,700

	Belarus
	9,577,552
	4,436,800
	46.3 %
	0.9 %
	299,300

	Belgium
	10,431,477
	8,113,200
	77.8 %
	1.7 %
	4,255,180

	Bosnia-Herzegovina
	4,622,163
	1,441,000
	31.2 %
	0.3 %
	1,118,480

	Bulgaria
	7,093,635
	3,395,000
	47.9 %
	0.7 %
	2,156,780

	Croatia
	4,483,804
	2,244,400
	50.1 %
	0.5 %
	1,413,200

	Cyprus
	1,120,489
	482,420
	43.1 %
	0.1 %
	482,420

	Czech Republic
	10,190,213
	6,680,800
	65.6 %
	1.4 %
	3,334,060

	Denmark
	5,529,888
	4,750,500
	85.9 %
	1.0 %
	2,720,260

	Estonia
	1,282,963
	971,700
	75.7 %
	0.2 %
	414,920

	Faroe Islands
	49,267
	37,500
	76.1 %
	0.0 %
	29,340

	Finland
	5,259,250
	4,480,900
	85.2 %
	0.9 %
	2,023,760

	France
	65,102,719
	45,262,000
	69.5 %
	9.5 %
	22,713,240

	Germany
	81,471,834
	65,125,000
	79.9 %
	13.7 %
	19,459,280

	Gibraltar
	28,956
	20,200
	69.8 %
	0.0 %
	17,640

	Greece
	10,760,136
	4,970,700
	46.2 %
	1.0 %
	3,407,700

	Guernsey & Alderney
	65,068
	48,300
	74.2 %
	0.0 %
	3,920

	Hungary
	9,976,062
	6,176,400
	61.9 %
	1.3 %
	3,358,160

	Iceland
	311,058
	301,600
	97.0 %
	0.1 %
	207,120

	Ireland
	4,670,976
	3,042,600
	65.1 %
	0.6 %
	2,004,740

	Italy
	61,016,804
	30,026,400
	49.2 %
	6.3 %
	19,806,660

	Jersey
	94,161
	45,800
	48.6 %
	0.0 %
	6,960

	Kosovo
	1,825,632
	377,000
	20.7 %
	0.1 %
	n/a

	Latvia
	2,204,708
	1,503,400
	68.2 %
	0.3 %
	288,220

	Liechtenstein
	35,236
	23,000
	65.3 %
	0.0 %
	10,940

	Lithuania
	3,535,547
	2,103,471
	59.5 %
	0.4 %
	949,720

	Luxembourg
	503,302
	424,500
	84.3 %
	0.1 %
	177,800

	Macedonia
	2,077,328
	1,057,400
	50.9 %
	0.2 %
	878,300

	Malta
	408,333
	240,600
	58.9 %
	0.1 %
	189,900

	Man, Isle of
	84,655
	35,600
	42.1 %
	0.0 %
	28,660

	Moldova
	4,314,377
	1,333,000
	30.9 %
	0.3 %
	200,760

	Monaco
	30,539
	29,820
	97.6 %
	0.0 %
	29,820

	Montenegro
	661,807
	303,480
	45.9 %
	0.1 %
	303,480

	Netherlands
	16,847,007
	14,872,200
	88.3 %
	3.1 %
	4,513,280

	Norway
	4,691,849
	4,431,100
	94.4 %
	0.9 %
	2,466,200

	Poland
	38,441,588
	22,452,100
	58.4 %
	4.7 %
	6,363,100

	Portugal
	10,760,305
	5,168,800
	48.0 %
	1.1 %
	3,869,780

	Romania
	21,904,551
	7,786,700
	35.5 %
	1.6 %
	3,424,100

	Russia
	138,739,892
	59,700,000
	43.0 %
	12.5 %
	4,648,080

	San Marino
	31,817
	17,000
	53.4 %
	0.0 %
	8,180

	Serbia
	7,310,555
	4,107,000
	56.2 %
	0.9 %
	2,866,200

	Slovakia
	5,477,038
	4,063,600
	74.2 %
	0.9 %
	1,831,320

	Slovenia
	2,000,092
	1,298,500
	64.9 %
	0.3 %
	660,500

	Spain
	46,754,784
	29,093,984
	62.2 %
	6.1 %
	14,409,960

	Sweden
	9,088,728
	8,397,900
	92.4 %
	1.8 %
	4,403,300

	Switzerland
	7,639,961
	6,152,000
	80.5 %
	1.3 %
	2,655,920

	Turkey
	78,785,548
	35,000,000
	44.4 %
	7.3 %
	29,459,200

	Ukraine
	45,134,707
	15,300,000
	33.9 %
	3.2 %
	1,492,120

	United Kingdom
	62,698,362
	51,442,100
	82.0 %
	10.8 %
	29,880,860

	Vatican City State
	832
	480
	57.7 %
	0.0 %
	20

	TOTAL Europe
	816,426,346
	476,278,755
	58.3 %
	100.0 %
	208,907,040


(3. sz. ábra)



Ez utóbbi forrás egy 2005-ös Kanadai prezentációból származik, ami 2007-re durván másfélmilliárd felhasználót remélt. A jóslást túl is szárnyaltuk, és 2011-ben átléptük a 2 milliárdos álomhatárt is. Jelenleg csak európában netezik a világ egy ötöde. Ez az szám 2000 és 2011 között 353%-os növekedés eredménye. Ha a 470 millió ember az elkövetkezendő 10 évben további 300%-ot növekszik, akkor az 1,4 miliárd felhasználó. Természetesen ennyi ember nem létezik Európában, azonban ha ezt a korábbi karantén elméletre átültetjük, és pesszimista számítással számolunk, akkor is megháromszorozódik az internet felhasználók száma a világon, amelyből az 1 milliárd fő WebStar felhasználó egyáltalán nem merész kijelentés.

Hogy mindezt hogyan hozom összefüggésbe a 10 milliárd eurós forgalom lebonyolításával? Ehhez meg kell tekinteni számos cikket és elemzést, amelyek az interneten találhatók. Hogy csak egyet ragadjak ki a sok közül, érdemes pár pillantást vetni az alábbi elemzésre:
Az elemzés alapján a brit e-kereskedelmi piac egy darabig még mindig uralni fogja a nyugat-európai régiót, de a francia, német, olasz és spanyol piacok is folyamatosan növekednek majd. Az eMarketer becslése szerint 2013-ra pedig az említett országok először lefölözhetik az Egyesült Királyságot, és 121.5 milliárd dollárt szerezhetnek meg az online értékesítésekből. 2015-re az öt nagy nyugat-európai ország online kereskedelmi forgalma 343.5 milliárd dollár is lehet (264 milliárd Euró), amiből a az eddig háttérbe szoruló piacok 58.2%-ot hoznak majd. Szintén pesszimista számításban a teljes európai kereskedelem fél %-át egyetlen websiteról teljesíteni nem hangzik lehetetlen küldetésnek. És még csak 2015-ben járunk (elméletben). 
Karin von Abrams, az eMarketer vezető elemzője úgy látja, hogy a Nyugat-Európában egyre nagyobb az online vásárlóerő, így nőhet az e-piac is, és egyre több és többféle árut és szolgáltatást tud kínálni a fogyasztóknak. Természetesen országoknént eltérő lehet az online vásárlók száma, ahogyan más arányban vannak jelen a rendszeresen internetezők is a népességben. (2, 3. sz. ábrák) 
Az Egyesült Királyságban és Németországban például az online lakosság minimum háromnegyede vásárolt az interneten az elmúlt egy évben, ami az amerikai arányoknál is magasabb. És Franciaország sincsen nagyon lemaradva tőlük. Viszont Spanyolországban és Olaszországban csak lassan emelkedik azoknak a száma akik online költenek. Ezekben az országokban ugyanis nem volt hagyománya az otthonról, katalógusból történő vásárlásnak sem, nincsenek az emberek hozzászokva, hogy képek alapján válasszák ki a termékeket és azokat ne próbálhassák ki.
Országonként változik az is, hogy az online kereskedelem melyik része lesz sikeres az adott lakosság körében. A franciák például szívesen vesznek telefont online, de mobilról már nem annyira hajlandóak vásárlást intézni. És míg az angolok vagy a németek akár élelmiszert is szívesen vesznek online, addig a spanyolok vagy az olaszok valószínűleg sosem lesznek erre nagy arányban hajlandóak.
	A Wellstar cégből kifejlődött WebStar felhasználói felület mind számítógépről, mind pedig mobiltelefon alkalmazás formájában elérhető akár Apple IOS rendszerről, alár Androidra fejlesztett készülékről internetezünk. Az egyszerű kezelőfelülettel könnyedén megbarátkozik a feléhasználó, és hamar leküzdi a vásárlással kapcsolatos fenntartásait (saját tapasztalat). A program, ahogy a weboldal is több nyelven elérhető, amely még könnyebbé teszi a felhasználhatóságot.
	Ebből következik 2008-as évben egyedül a WellStar / WebStar havonta több mint 500%-os növekedési rátákat ért el. Ez a tény rávilágított arra, hogy cég és partnerei eredményesen használják ki a piaci lehetőségeket. A kifogástalan minőségű és rendkívül egészséges termékpalettát először csak egy online személyi edzőprogrammal akarták tökéletesíteni, ami rendkívül egyszerűen működik, és ingyenes mindenki számára. Egy év alatt létre is hozták a személyre szabható edzésprogramot, amelyhez egy virtuális személyi edzőt rendeltek: Laurát. Laura bemutatta a gyakorlatot, megmondta mit és mikor kell ennünk ahhoz, hogy egészségesek legyünk/maradjunk. Ezzel az eredményes kombinációval emberek milliói nyerték vissza egészségüket és vitalitásukat.
Ezután a német tulajdonos végzett egy piackutatást, felmérte az emberek igényeit, és internetezési szokásait, és megállapította, hogy tovább kell fejlesztenie a webes felületet, és létrehoznia a világtörténelem legnagyobb fúzióját, amelyet nem más, mint két hatalmas piac kombinációja egy közösségi portálban.
A felmérés alapján az európai ember évente 300 milliárd Eurót  költ el az egészséges életmódra. Ebbe természetesen beletartoznak a különböző egészséges táplálékok, wellness üdülések és az eddzőtermi bérletek is.
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A piackutatás kimutatta, ha a korábbi tendencia folytatódik, hamarosan csak európában 1.000 milliárd Euró cserél gazdát az internetes kereskedelem által. 
Évről évre többen és többen vásárolnak interneten keresztül valamilyen indokra hivatkozva. Ezek az indokok a legtöbb esetben a kényelem, árkedvezmény vagy a 14 napos pénzvisszafizetési garancia, stb.
Természetesen az „egyes ember igényei“ területen történt a piackutatás, hiszen Európában vannak ettől magasabb forgalommal bíró ágazatok is, mint pl. autóipar-, gyógyszeripar-, élelmiszeripar piaca stb. Az európai ember azoban napi szinten a fent említett két legnagyobb területen költi a pénzét.	
Korábbi marketinges tanulmányaimból tudom, hogy a legnagyobb reklám mi magunk vagyunk, és a jövő a közösségi portálokon lévő kapcsolatokban rejlik. Folyamatosan hálózatot építünk, csak a legtöbbször nem tudatosan. Egymásnak folyamatosan ajánljuk a termékeket, és az alapján döntünk, hogy megkérdezünk másokat. Pl: „De jó ez a póló... hol vetted? És mennyi volt?“
A válaszokból máris hálózatépítés történik, épp annak a cégnek a hálózatát bővítjük amelyikről szó van. Kapásból két ügyféllel bővül a vevőkör: az egyik aki már megvette, a másik pedig aki ajánlás útján potenciális vevővé válik.
	Láthatjuk tehát, hogy maga az ajánlás a kommunikációra épül. Kommunikációs ismereteink alapján pedig tudjuk, hogy több csatornán történhet, példul személyesen, telefonon keresztül, interneten vagy bármilyen médián keresztül, stb... Jelen esetben az internetes (on-line) kommunikáció az alapja innovatív piacunknak, vagyis az a 2 milliárd felhasználó a világon, aki regisztrálva van bármilyen közösségi portálra. Az emberek Amerikában 2006-óta, Európában 2009 óta on-line akarnak kapcsolatba lépni egymással. (Legalábbis a viselkedés ezt a tendenciát mutatja.) És ahogy a vásárlásnál is, a kommunikációnál is a kényelmi szempontok a mérvadók. Egy „cseteléshez“ nem kell előkészülni, felöltözni, sminkelni, buszt nézni, vagy a dugóban ülni, hogy odaérjünk időben a találkozóra. Nem vagyunk kitéve az időjárás viszontagságainak, hanem otthon ülve a kényelmes és nyugtató környezetben kommunikálhatunk azzal akivel akarunk. Sőt, megválaszthatjuk (elkerülve a kellemetlen és kivédhetetlen személyes találkozást), hogy kivel beszélünk és mikor. Ha meguntuk azt, vagy más dolgunk van, akkor egyszerűen véget vetünk a beszélgetésnek, vagy egy „magasabb, nem rajtunk múló“ dologra hivatkozunk, hogy ne sértsük meg a másikat. Pl.: „Lassú a netem, beszéljünk holnap...“
	Ezt a társadalmi trendet alapul véve közel három év programozás után létrejött az új közösségi portál: a WebStar.
	És hogy mitől több és jobb, mint bármelyik másik egymást bejelölgető, képet felrakó, vagy lájkoló portál? Attól, hogy lényegében ugyanaz, de mégis teljesen más. A háromdimenziós felület egy olyan vizuális élményt nyújt a felhasználónak, mintha egy másik világban lépkedne, akárcsak a számítógépes játékok során. A felületen az álatlunk már bejelölt ismerősök szintén háromdimenziós formában öltenek alakot. Természetesen a saját arcképünk „bescannelésével“ tehetjük még élethűbbé a karaktert. A személyes jelenlét oly módon igazi, hogy valós időben sétálhatunk barátainkkal, és valós időben élő szóban kommunikálhatunk velük. A mikrofont kikapcsolva természetesen szöveges üzenetek váltására is van lehetőség. A helyszín, ahol sétálunk, ismerkedünk pedig nem más, mint egy hatalmas sziget hatalmas bevásárlóközpontja. Együtt bemehetünk a barátainkkal a boltokba, válogathatunk a produktumok között, megvehetjük azt, és ajánlhatjuk másoknak úgy, hogy ezzel még pénzt is keresünk. A reklámok, és azok után történő vásárlások után ugyanis a cég bizonyos százalékot ad nekünk készpénzes jutalék formájában, de mivel ez nem tartozik a kommunikációs hálózatok témakörébe ezért erre nem térnék ki.
	A szigeten nem csak a plázában sétálhatunk, hanem a tengerparton is, elmehetünk az eddzőterembe, ahol Laura vár minket a személyre szabott (testsúly, étkezési szokások, stb.) eddzéstervvel, majd a Plazmatévénkkel összekötve lágy zene mellett a lenyugvó napot nézve meditálhatunk.
	A hosszú tervezés és programozás ez év november 5-én csúcsosodott ki abban, hogy megnyílt a WebStar webplázája. A betűk és számok kombinációja miatt szándékosan December 3-tól fog indulni a 3D-s felület, amely mégtöbb ember életét változtatja majd meg.

	Az ötlet tehát teljesen egyedülálló, létező, valós idejű és nagyon is aktuális dolog amellett, hogy egy hatalmas üzlet. Matematikailag talán az alábbi képlettel jellemezhetnénk: 
(Skype + Facebook + eBay + egészség) x 3D = WebStar
   http://www.youtube.com/watch?v=tpXTXR0LKTI
Amikor a WebStar megnyerte „AZ ÉV EURÓPAI INNOVÁCIÓJA“ valamint „AZ ÉV EURÓPAI INNOVÁCIÓS CÉGE“ díjakat, a tulajdonos az alábbiakat mondta: 

„A sikerhez vezető út mindig egy vízióval kezdődik. A semmiből született vízió egy olyan innovatív piacvezetőt hoz létre amely az emberek igényeit állítja a középpontba és azokat követi minden tevékenységében“.
						     
 -Cristian Wiesner -

					
								



Bizonyítás forrásai:
http://www.internetworldstats.com/stats.htm
http://www.xe.com/ucc/convert/?Amount=343&From=USD&To=EUR
http://www.digibiz.hu/novekszik-a-nyugat-europai-e-kereskedelem/20110816
http://academicearth.org/lectures/ebay-statistics-usage-and-revenue


MELLÉKLET
(a kiinduló táblázat, annak értelmezése, és a hasonlóságelemzés a webes My-X alkalmazással)

	Európai országok
	(Valós)
	(Lehetséges)
	Felhasználók
	2015-ben részarányos
	 

	
	Internet Felhasználók
	WebStar felhasználók
	Európában %-ban
	forgalom €-ban
	 

	Albania
	1,300,000
	1,062,740
	0.3 %
	792000000
	€

	Andorra
	67,2
	27,14
	0.0 %
	0
	€

	Austria
	6,143,600
	2,574,700
	1.3 %
	3432000000
	€

	Belarus
	4,436,800
	299,3
	0.9 %
	2376000000
	€

	Belgium
	8,113,200
	4,255,180
	1.7 %
	4488000000
	€

	Bosnia-Herzegovina
	1,441,000
	1,118,480
	0.3 %
	792000000
	€

	Bulgaria
	3,395,000
	2,156,780
	0.7 %
	1848000000
	€

	Croatia
	2,244,400
	1,413,200
	0.5 %
	1320000000
	€

	Cyprus
	482,42
	482,42
	0.1 %
	264000000
	€

	Czech Republic
	6,680,800
	3,334,060
	1.4 %
	3696000000
	€

	Denmark
	4,750,500
	2,720,260
	1.0 %
	2640000000
	€

	Estonia
	971,7
	414,92
	0.2 %
	528000000
	€

	Faroe Islands
	37,5
	29,34
	0.0 %
	0
	€

	Finland
	4,480,900
	2,023,760
	0.9 %
	2376000000
	€

	France
	45,262,000
	22,713,240
	9.5 %
	25080000000
	€

	Germany
	65,125,000
	19,459,280
	13.7 %
	36168000000
	€

	Gibraltar
	20,2
	17,64
	0.0 %
	0
	€

	Greece
	4,970,700
	3,407,700
	1.0 %
	2640000000
	€

	Guernsey & Alderney
	48,3
	3,92
	0.0 %
	0
	€

	Hungary
	6,176,400
	3,358,160
	1.3 %
	3432000000
	€

	Iceland
	301,6
	207,12
	0.1 %
	264000000
	€

	Ireland
	3,042,600
	2,004,740
	0.6 %
	1584000000
	€

	Italy
	30,026,400
	19,806,660
	6.3 %
	16632000000
	€

	Jersey
	45,8
	6,96
	0.0 %
	0
	€

	Kosovo
	377
	n/a
	0.1 %
	264000000
	€

	Latvia
	1,503,400
	288,22
	0.3 %
	792000000
	€

	Liechtenstein
	23
	10,94
	0.0 %
	0
	€

	Lithuania
	2,103,471
	949,72
	0.4 %
	1056000000
	€

	Luxembourg
	424,5
	177,8
	0.1 %
	264000000
	€

	Macedonia
	1,057,400
	878,3
	0.2 %
	528000000
	€

	Malta
	240,6
	189,9
	0.1 %
	264000000
	€

	Man, Isle of
	35,6
	28,66
	0.0 %
	0
	€

	Moldova
	1,333,000
	200,76
	0.3 %
	792000000
	€

	Monaco
	29,82
	29,82
	0.0 %
	0
	€

	Montenegro
	303,48
	303,48
	0.1 %
	264000000
	€

	Netherlands
	14,872,200
	4,513,280
	3.1 %
	8184000000
	€

	Norway
	4,431,100
	2,466,200
	0.9 %
	2376000000
	€

	Poland
	22,452,100
	6,363,100
	4.7 %
	12408000000
	€

	Portugal
	5,168,800
	3,869,780
	1.1 %
	2904000000
	€

	Romania
	7,786,700
	3,424,100
	1.6 %
	4224000000
	€

	Russia
	59,700,000
	4,648,080
	12.5 %
	33000000000
	€

	San Marino
	17
	8,18
	0.0 %
	0
	€

	Serbia
	4,107,000
	2,866,200
	0.9 %
	2376000000
	€

	Slovakia
	4,063,600
	1,831,320
	0.9 %
	2376000000
	€

	Slovenia
	1,298,500
	660,5
	0.3 %
	792000000
	€

	Spain
	29,093,984
	14,409,960
	6.1 %
	16104000000
	€

	Sweden
	8,397,900
	4,403,300
	1.8 %
	4752000000
	€

	Switzerland
	6,152,000
	2,655,920
	1.3 %
	3432000000
	€

	Turkey
	35,000,000
	29,459,200
	7.3 %
	19272000000
	€

	Ukraine
	15,300,000
	1,492,120
	3.2 %
	8448000000
	€

	United Kingdom
	51,442,100
	29,880,860
	10.8 %
	28512000000
	€

	Vatican City State
	480
	20
	0.0 %
	0
	€

	Európa össz:
	476,278,755
	208,907,040
	100.0 %
	264.000.000.000
	€



A táblázat egyértelműen mutatja számunkra a teljes európai lakosságot, a jelenlegi internetfelhasználók számával. Ezt a táblázatot kiegészítettem a 2015-ös várható internetes kereskedelmi forgalommal, és lebontottam országokra (‰--es lakossági felhasználók alapján). Ezután ezt a táblázatot csoportokra osztottam a számok egyszerüsítése végett az alábbiak szerint:

	Internet felhaszmálók csoportjai
	Webstar felhasználók csoportjai:

	1. csoport: 1000 fő alatti
	1 csoport: 1000 fő alatti

	2.csoport: 1001-10000 fő
	2.csoport: 1001-10000 fő

	3. csoport: 10001-100000 fő
	3. csoport: 10001-100000 fő

	4.csoport: 100001-1000000 fő
	4.csoport: 100001-1000000 fő

	5.csoport: 1000001-10000000 fő
	5.csoport: 1000001-10000000 fő

	6.csoport: 10000001-100000000 fő
	6.csoport: 10000001-100000000 fő



Így a számokat behelyettesítve az alábbi táblázatot kaptam (az 52 országra levetítve)

	Európai országok
	(Valós)
	(Lehetséges)
	Felhasználók
	2015-ben részarányos
	 

	
	Internet Felhasználók
	WebStar felhasználók
	Európában ‰-ben
	forgalom millió €-ban
	 

	Albania
	5
	5
	3
	7920
	€

	Andorra
	2
	1
	1
	1
	€

	Austria
	5
	5
	13
	3432
	€

	Belarus
	5
	2
	9
	2376
	€

	Belgium
	5
	5
	16
	4488
	€

	Bosnia-Herzegovina
	5
	5
	3
	792
	€

	Bulgaria
	5
	5
	7
	1848
	€

	Croatia
	5
	5
	5
	1320
	€

	Cyprus
	3
	3
	1
	264
	€

	Czech Republic
	5
	5
	14
	3696
	€

	Denmark
	5
	4
	10
	2640
	€

	Estonia
	3
	2
	2
	528
	€

	Faroe Islands
	2
	1
	1
	1
	€

	Finland
	4
	4
	9
	2376
	€

	France
	6
	6
	95
	25080
	€

	Germany
	6
	6
	136
	36168
	€

	Gibraltar
	2
	2
	1
	1
	€

	Greece
	5
	5
	10
	2640
	€

	Guernsey & Alderney
	1
	1
	1
	1
	€

	Hungary
	5
	5
	12
	3432
	€

	Iceland
	3
	2
	1
	264
	€

	Ireland
	5
	5
	6
	1584
	€

	Italy
	6
	6
	62
	16632
	€

	Jersey
	1
	1
	1
	1
	€

	Kosovo
	1
	1
	1
	264
	€

	Latvia
	5
	3
	3
	792
	€

	Liechtenstein
	2
	2
	1
	1
	€

	Lithuania
	5
	3
	4
	1056
	€

	Luxembourg
	2
	2
	1
	264
	€

	Macedonia
	5
	2
	2
	528
	€

	Malta
	2
	2
	1
	264
	€

	Man, Isle of
	2
	2
	1
	1
	€

	Moldova
	5
	3
	3
	792
	€

	Monaco
	2
	2
	1
	1
	€

	Montenegro
	3
	3
	1
	264
	€

	Netherlands
	6
	5
	31
	8184
	€

	Norway
	5
	5
	9
	2376
	€

	Poland
	6
	5
	46
	12408
	€

	Portugal
	5
	5
	11
	2904
	€

	Romania
	5
	5
	16
	4220
	€

	Russia
	6
	5
	125
	33000
	€

	San Marino
	1
	1
	1
	1
	€

	Serbia
	5
	5
	9
	2376
	€

	Slovakia
	5
	5
	8
	2376
	€

	Slovenia
	5
	2
	3
	792
	€

	Spain
	6
	6
	60
	16104
	€

	Sweden
	5
	5
	17
	4752
	€

	Switzerland
	5
	5
	13
	3430
	€

	Turkey
	6
	6
	73
	19272
	€

	Ukraine
	6
	5
	32
	8448
	€

	United Kingdom
	6
	6
	107
	28512
	€

	Vatican City State
	1
	1
	1
	1
	€







Ollé Henriett hallgató

Számítási mellékletek: http://miau.gau.hu/oktatas/2011osz/onkomm_annex.xls 
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Beléptünk a Network korszakba

“Minden amit az internetről gondoltunk, az éppen megtörténik …”

Andrew S. Grove, Intel Corporation

Forrás: JakobNielson’s Alertbox, December 19, 2005
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The number of Internet users exceeded 1 billion in 2005 - Jakob Nielsen's Alertbox, December 19, 2005
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