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„Az elmúlt években nőtt az online reklámköltés Magyarországon”

Mit bizonyítok?
Az internet és a reklámok világában élve nem meglepő, amikor azt az állítást olvashatjuk, hogy az elmúlt években többszörösére nőtt az online reklámköltés Magyarországon. Szinte már nem is ismerünk olyan embert, akinek az életébe ne férkőzött volna be az internet, és az a számtalan lehetőség, amelyet önmagában hordoz. 

Hogyan bizonyítom?
A vizsgálódás során számos olyan online cikket találtam, amely egyértelműen alátámasztja az előbb tett állítást. Amióta az internet, mint online csatorna létezik, azóta folyamatos fejlődésben van, mindenki megpróbálja ezt a kényelmi megoldást választani problémájára, főleg olyan tekintetben, hogy egy helyen találjon rá valamilyen megoldást. A reklámozni vágyók is elsősorban azokat a médiákat próbálják megcélozni termékeikkel és szolgáltatásaikkal, amelyek mögött nem kevés számú közönség áll. Állításomat alátámasztani látszik az IAB adatai, amely világszerte mértékadó, ők teszi közzé az online reklámköltési adatokat az Egyesült Államokban, Magyarország 2008 óta foglalkozik ezzel a felméréssel. A bizonyítás első részében az erre vonatkozó cikkek, adatok, grafikonok bemutatásával foglalkozom.

A megjelölt téma rákeresése a Google searchben a következő cikkeket, forrásokat jelenítette meg: „Az elmúlt 10 évben az online reklámköltés nettó értéke több mint harmincszorosára nőtt Magyarországon.”
„Az alábbi ábrán jól látható, hogy:
· az elmúlt 10 évben az online reklámköltés nettó értéke több mint harmincszorosára nőtt: 2000-2010 között 0,9 milliárd forintról 27,2 milliárd forintra;
· az elmúlt 10 évben az online reklámköltés teljes reklámköltéshez viszonyított arányának növekedése majd hússzoros volt: 2000-2010 között 0,08%-ról 15,9%-ra nőtt;
· az online reklámköltés teljes reklámköltéshez viszonyított arányának növekedése 2009-2010 között lelassult, de még így is jelentős mértékben nőtt:”[footnoteRef:1]  [1:  http://kozmedia.blogspot.com/2011/04/az-elmult-10-evben-az-online.html] 


[image: online ad spending HUN 2000-2010]
A magyarországi online reklámköltés nagysága, aránya a reklámtortából
(Forrás: http://kozmedia.blogspot.com/2011/04/az-elmult-10-evben-az-online.html)

„Az online reklámköltés nettó 27,2 milliárd forintot tett ki 2010-ben, 16 százalékkal többet, mint egy évvel korábban - közölte Novák Péter, az IAB Hungary elnöke szerdán Budapesten sajtótájékoztatón.
A felmérés szerint 2010-ben mobilreklámozásra a hirdetők 500 millió forintot fordítottak, míg az internetes oldalakon megjelenőkre (display), egyebek mellett bannerekre a legtöbbet, 14,8 milliárd forintot. A keresőkön 7,48 milliárd forintot költöttek reklámra, az előbbi 7, az utóbbi 44 százalékkal több az egy évvel korábbinál.”[footnoteRef:2]  [2:  http://www.sg.hu/cikkek/81342/tavaly_16_szazalekkal_nott_az_online_reklamkoltes] 


Az fentiekben feltűntetett információkat a Rabbit Online Media Blog is megerősítette, akik ugyanúgy az IAB Hungary illetve a Kantar Média Adex-ére támaszkodtak.
„Az IAB Adex alapján Az online reklámköltés 3,9 milliárd Ft-tal nőtt az előző évhez képest, ami 16,8%-os bővülést jelent. A mobil hirdetési piac 4,2%-kal, 500 millió Ft-ra növekedett.
[image: online_reklamkoltes_2010]Az online reklámtorta legnagyobb szeletét továbbra is a display hirdetések adják, bár részesedésük az előző évi 59,1%-ról 54,6%-ra csökkent. Ez persze nem jelenti azt, hogy stagnál vagy csökken a display piac, csupán annyit, hogy egyéb szegmensek nagyobb mértékben tudtak növekedni. A display piac 7,9%-kal (1,1 milliárd Ft-tal) bővült az előző évhez képest.
A második legnagyobb szeletet a keresőhirdetések teszik ki, melyek 43,8%-os növekedés mellett 27,4%-os részesedést szereztek a teljes online reklámköltésből. A listing hirdetések piaca 14,3%-kal bővült az előző évhez képest, részesedése a teljes költésből 14,7% volt. Az email hirdetési piac 5,9%-kal növekedett, s így aránya az online reklámtorta 3,3%-át tette ki.”[footnoteRef:3] [3:  http://www.rabbitblog.hu/2011/04/21/online-reklamkoltes-2010/] 
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Forrás: IAB Hungary – AdEX.


A Médiapiac.com internetes portál is górcső alá vette a témát és hasonló kijelentést tett, miszerint „17 százalékkal nőtt az online reklámpiac. 
A számok alapján tavaly 27,27 milliárd forint volt az online piac nettó reklámbevétele, ami 17 százalékos bővülést jelent a 2009-es 23,3 milliárdhoz képest. Ennek nyomán 2010-ben az internet a reklámtorta harmadik legerősebb médiatípusa volt, melyet csak a tévé és a sajtó előzött meg. Az online szegmens része a reklámtortából 15,9 százalékra nőtt a 2009-es 14,4 százalék után.”[footnoteRef:4] [4:  http://www.mediapiac.com/marketing/piac/17-szazalekkal-nott-az-online-reklampiac/5861/] 


A Magyar Reklám Szövetség (MRSZ) is részt vett a reklámköltések felmérésében. 
„Nyilvánosságra hozta a tavalyi évre vonatkozó nettó becslését a Magyar Reklámszövetség (MRSZ). Ha csak azokat a médiumokat nézzük, amelyek tavaly és idén is benne voltak a mérésben, akkor 6 százalékkal csökkent a reklámköltés. Viszont idén módszertant váltott az MRSZ, így végül 161,71 milliárd forintos 2010-es piacméretről számolt be. Ha ebbe belevesszük a mérésbe első alkalommal bekerült médiatípusokat is, akkor pedig 171,62 milliárdos a piacméret, ami messze meghaladja a 2009-es 162,02 milliárdot.”[footnoteRef:5] [5:  http://www.mediapiac.com/marketing/piac/MRSZ-161-71-milliardos-volt-tavaly-a-reklampiac/5860/] 


Az MRSZ több szakmai szervezetet is bevont, ezáltal az adatokat a korábbiakhoz képest más szempontok alapján is elemeztek, több adatsort használtak fel, feltételezhetően megbízhatóbb képet is nyújtanak. 

„A módszertani változás miatt van az is, hogy bár a tévénél szereplő 2010-es 68,6 milliárd forint magasabb, mint a 2009-es 65,39 milliárd, mégis 3 százalékos csökkenésről számolt be az MRSZ. (Tavaly az MRSZ becslését használták, idén pedig a MEME adatokból készítettek nettó számokat). A sajtó 50-ről 43,7 milliárdra esett, ami 12,6 százalékos csökkenés. Viszont utóbbi szegmensben bekerültek az önkormányzati lapok 2,9 milliárd forinttal. Az internetes költés 23,3 milliárdról 27,27 milliárdra emelkedett (+16%).”5
[image: 2_original]
Reklámköltés 2009/2010 (MRSZ becslés)
Forrás: http://www.mediapiac.com/marketing/piac/MRSZ-161-71-milliardos-volt-tavaly-a-reklampiac/5860/

A fenti ábrából is jól látható, hogy az internetes reklámköltés valóban emelkedett 2009-hez képest.

Visszatérve a korábbi forrásunkhoz a Rabbit Online Média Bloghoz, adatokat kapunk arról is, hogy mely szektorok költöttek még 2010-ben is a legtöbbet online reklámozásra és milyen irányban változtak a ráfordításaik. Ennek adatbázisául a Kantar Mediának a médiumok önbevallására épülő, listaáras költéseket tartalmazó Adex Reklámköltés-analízise szolgált.

„Az első két legtöbbet költő szektor továbbra is a pénzintézet, biztosítótársaság, illetve a távközlés, melyek közül az utóbbi a 2009-es büdzsé vágás után 2010-ben mintegy 67,5%-kal növelte költését. A harmadik helyet a könyvkiadás, tömegtájékoztatás szektor szerezte meg 51%-os bővüléssel. A közlekedési eszközök szektora megtartotta negyedik helyét, az ötödik helyre pedig a kultúra, szabadidő, szórakozás szektor érkezett, 65,9%-os bővüléssel.”[footnoteRef:6] [6:  http://www.rabbitblog.hu/2011/04/21/online-reklamkoltes-2010/] 


[image: szektor_2010]
A top 15 szektor listaáras online reklámköltése
Forrás: Kantar Media Adex, ezer forintban, médiumok önbevallása alapján –
http://www.rabbitblog.hu/2011/04/21/online-reklamkoltes-2010/

A táblázat változás oszlopát vizsgálva, ismét bebizonyosodott az online reklámköltés növekedésének a ténye. Összesen 2 összetevő esetében volt „enyhe csökkenés” megfigyelhető, de ennek hatása az egészre nézve egyáltalán nem számottevő. 

A www.marketinginfo.hu internetes oldal 2011. Szeptember 30-ai megjelenésében olvashatunk az online reklámköltés rekord magasságba törő adatairól. „A növekedési ütem duplájára nőtt egy év alatt, az előző év azonos időszakában még "csak" 11,3 százalékos volt az emelkedés 2009 első feléhez képest. Az idei második negyedévben a féléves adatnál még nagyobb arányú, 24,1 százalékos megugrást mért az interaktív reklámszakmát tömörítő Interactive Advertising Bureau (IAB).”[footnoteRef:7] [7:  http://www.marketinginfo.hu/hirek/article.php?id=21676] 


Majd a Világgazdaság Online október 27-ei internetes cikke nemcsak hogy megerősíti az állításunkat 2010 évvel bezárólag, hanem még egy talán megalapozatlan kijelentéssel a jövőbe is kitekint, miszerint további bővülésre számítanak 2016-ig. 
„Csaknem kétszeresére nő az internetes hirdetésekre fordított összeg 2016-ra a tavalyi adathoz képest. A Digital TV Research szerint öt év múlva 106,22 milliárd dollárt érhet el a piac, ami közel duplája a 2010-es 58,16 milliárdnak. A felmérés szerint továbbra is az Egyesült Államok marad a domináns ország ezen a téren, bár a 2010-es 41 százalékról 38 százalékra csökken majd a részesedése a vizsgált időszak végére. Kínában még a világátlagnál is jóval gyorsabb mértékben, csaknem háromszorosára növekszik az internetes reklámozásra költött pénz mennyisége 2016-ig, amikor 7,7 milliárdot érhet el.”[footnoteRef:8] [8:  http://www.vg.hu/vallalatok/infokommunikacio/duplazodik-az-online-reklamkoltes-2016-ra-361137] 

	[bookmark: OLE_LINK1] 
	2007
	2008
	2009
	2010
	 

	a teljes nettó online reklámköltés (milliárd Ft)
	15,3
	21,8
	23,3
	27,3
	Y

	teljes nettó reklámköltés (milliárd Ft)
	187
	200,56
	162,02
	171,62
	X1

	A magyarországi online reklámköltés nagysága, aránya a reklámtortából (%)
	8,1
	10,8
	14,4
	15,9
	X2

	display hirdetések aránya
	69,0
	63,0
	59,0
	55,0
	X3

	a kereső hirdetések online hirdetéseken belüli aránya
	8,0
	17,0
	22,0
	27,0
	X4

	listing hirdetések aránya
	19,0
	16,0
	15,0
	15,0
	X5

	email hirdetések aránya
	3,0
	3,0
	4,0
	3,0
	X6

	pénzintézet, biztosítótársaság  listaáras online reklámköltése (eFT)
	3 025 804
	3 861 406
	4 975 210
	5 771 713
	X7



Az attribútumok értékei közül vannak olyanok, amelyek összefüggenek az alapállításainkkal, így mondhatjuk azt, van bizonyíték arra, hogy az elmúlt években nőtt az online reklámköltés Magyarországon. 
	
	2007
	2008
	2009
	2010

	a teljes nettó online reklámköltés (milliárd Ft)
	4
	3
	2
	1

	teljes nettó reklámköltés (milliárd Ft)
	2
	1
	4
	3

	A magyarországi online reklámköltés nagysága, aránya a reklámtortából (%)
	4
	3
	2
	1

	display hirdetések aránya
	1
	2
	3
	4

	a kereső hirdetések online hirdetéseken belüli aránya
	4
	3
	2
	1

	listing hirdetések
	1
	2
	3
	3

	email hirdetések aránya
	1
	1
	2
	1

	pénzintézet, biztosítótársaság listaáras online reklámköltése (eFT)
	4
	3
	2
	1



Az értékek rangsorolásánál sem kapunk egyértelmű aránypárokat. Viszont a 3 esetben ugyanaz a rangsor állt fel. Világosan látszik, hogy ahogy távolodunk 2007-től egyfajta fejlődés ment végbe. Ezt a 2010 oszlop sok 1-ese és a 2007-es év 4-es számai prezentálják. Vagyis bizonyítást nyertünk ez esetben is.  

Összegzés

Arra a következtetésre jutottam, hogy a bemutatott cikkek alapján az állítás miszerint nőtt az online reklámköltés helyesnek mondható. Ennek alátámasztásául a különböző internetes 
reklámköltések száma valóban növekszik az elmúlt évekhez képest, ennek feltételezését már egy egyszerű gondolkozás mellett is igaznak tűntek és a kutatói munka eredménye meg is erősítette azt.(Számos forrás alátámasztásával.) Az elmúlt évekre vonatkozóan a trend növekvő tendenciájú, és egyelőre rövid távon is bizakodóak az előrejelzések.


Források

IAB Adex felmérésének eredményei
Internetes cikkek:
http://kozmedia.blogspot.com/2011/04/az-elmult-10-evben-az-online.html
[bookmark: _GoBack] 
http://www.sg.hu/cikkek/81342/tavaly_16_szazalekkal_nott_az_online_reklamkoltes
 
http://www.rabbitblog.hu/2011/04/21/online-reklamkoltes-2010/
 
http://www.mediapiac.com/marketing/piac/17-szazalekkal-nott-az-online-reklampiac/5861/
 
http://szinte.wordpress.com/2011/04/15/16-al-nott-az-online-reklamkoltes/
 
http://www.marketinginfo.hu/hirek/article.php?id=21676
 
http://www.kreativ.hu/reklam/cikk/megsem_nott_iden_annyival_a_reklamipar
 
http://www.vg.hu/vallalatok/infokommunikacio/duplazodik-az-online-reklamkoltes-2016-ra-361137
 
http://www.mediapiac.com/marketing/marketingkutatas/igy-keszult-az-online-reklamkoltes-becsles/5866/
 
http://www.sg.hu/cikkek/83673/kulfoldre_vandorol_a_magyar_online_reklamkoltes
 
http://hirek.prim.hu/cikk/86929/
 
http://www.netkutatasok.hu/2011/11/gemius-online-reklamkoltes-masodik.html


Oktatói észrevételek:
http://miau.gau.hu/oktatas/2011osz/onkomm_reklam.xls
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